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*Forbruker & media 2019

Mediehuset Fri Flyt
Norges ledende mediehus for moderne friluftsliv

• 1 magasin som dekker alle aktiviteter

• 5 nettsider

• Web TV

• Content-produsent
• Arrangør av events og festivaler 

• Nettbutikk

• Forlag



*Forbruker & media 2019

PRINT
Skape drømmer

DIGITALT
Display & innhold

EVENT
Opplevelser & møte sluttbruker

WEB-TV
Skape innhold, engasjement & inspirasjon

FRI FLYT MEDIEMIX



Annonsevisninger (GEP)*

328.000
Lesere*

152.000

*Samlet estimat basert på tall fra Forbruker & Media 

MEDIA INFO – Fri Flyt Superutgaver Utgivelsesplan Vinter 21/22

UTGAVER I salg Materiellfrist

Fri Flyt nr. 157 2. sept 30 juli
Fri Flyt nr. 158 14. okt 10. sept
Fri Flyt nr. 159 11. nov 8. okt
Fri Flyt nr. 160 9. des 5. nov
Fri Flyt nr. 161 6.jan 11.des
Fri Flyt nr. 162 3.mar 29.jan

Format Veiledende priser

Side 2+3 NOK 60 000,-
Side 4+5 NOK 58 000,-
Side 6+7 NOK 56 000,-
Oppslag NOK 52 000,-
Cover 3 NOK 43 000,-
Cover 4 (bakside) NOK 60 000,-
Helside NOK 40 000,-
Halvside NOK 25 000,-

Samdistribusjon

Sample/vedlegg Pris basert på vekt

2/1 side
Format: 456 x 285 mm

+ 3mm utfall

1/1 side
Format: 228 x 285 mm

+ 3mm utfall
*alle priser eks MVA

Opplag

20.000

Fri Flyt ble etablert i 1998 og er det mestselgende 
sportsmagasinet i Norge. Fri Flyt er magasinet for de som er
lidenskapelig opptatt av modern friluftsliv og har naturen som sin 
lekegrind. 

Fra mai 2020 vil Fri Flyt omfatte alle aktiviteter som vi dekker
digitalt. Det beste fra frikjøring og topptur på ski, til stisykling, 
landeveissykling, klatring og mange andre tradisjonelle
friluftsaktiviteter.

Magasinet er en kombinasjon av gode artikler og bilder fra hele 
verden, med fokus på Norge. Vårt hovedmål er å inspirere og
motivere våre lesere til å nyte og utforske friluftslivet og alle de 
aktivitetene som står oss så nær.

Vårt mål er å gi våre lesere innhold av høy kvalitet både i trykte og
digitale kanaler og samtidig være aktuelle i et raskt utviklende
medielandskap. Vi skal fortsette å være kanal nr.1 for moderne
friluftsliv.

Sterk lojalitet til leseren, lidenskap for friluftsliv og sunne verdier
sikrer Fri Flyt som en solid kanal for merkevarebygging.

Sjekk følgende før sending av annonse:
*Fri Flyt ønsker å motta annonsemateriell som høyoppløselig pdf.
•At du har vedlagt alle fonter og bilder, eller at fontene er “outlined” (Illustrator)
•At bilder er i CMYK, lagret som TIFF eller EPS og i minimum 300dpi oppløsning. 

- P R I N T -



33.000  følgere
53.000 følgere

UNIKE BRUKERE PR. UKE

45.000
SIDEVISNINGER PR. UKE

150.000

KJØNN
85% MENN, 15% KVINNER

MEDIA INFO – www.friflyt.no

ALDER
FRA 15-55 ÅR

GJENNOMSNITT 36 ÅR

INNTEKT
61% HAR HØYERE INNTEKT ENN 400.000,-
31% HAR HØYERE INNTEKT ENN 600.000,-

AKTIVITETER
83% TOPPTUR PÅ SKI

72% FRIKJØRING
69% STISYKLING

13% SNOWBOARDING
20% PARKKJØRING

FRIFLYT.NO er en av Skandinavias mest innflytelsesrike
og verdsatte nettsider, rettet mot et moderne og aktivt
segment gjennom hele året. 

Vårt hovedmål er å inspirere og motivere våre
brukere til å oppleve verden med ski på beina. Fri Flyt er
en institusjon for skimiljøet I Norge. Siden har sterk
kredibilitet i dette segementet.  

På friflyt.no får brukerne tilgang til ferske nyheter, 
produktomtaler, reiseguider, det mest aktuelle av film 
og show, markedsplass for skiutstyr, blogger og forum.

Som annonsør når du en aktiv, leken, reisende og
definert målgruppe som verdsetter relevant 
annonsering. Du snakker til en aktiv målgruppe som
elsker snø i skjegget og gnagesår på hælene. 

- D I G I T A L T -



Kampanjer print, digitalt 2021

• PRINT: 
• 1 x DOBBELTSIDE ADVERTORIAL Artikkel 1.

• #Juni/Sommerutgaven

• DIGITALT: 
• Artikkel 1: «En helt vill sommerferie i Nord-Norge»

• Uke 22-24
• Distribusjon: friflyt.no, utemagasinet.no, terrengsykkel.no
• FB + IG Fri Flyt, Utemagasinet, Terrengsykkel

• Artikkel 2: «En måned på eventyr i Nord-Norge»
• Uke 25-27
• Distribusjon: friflyt.no, utemagasinet.no, terrengsykkel.no, landevei.no
• FB + IG Fri Flyt, Utemagasinet, Terrengsykkel

• Display/bannere: 
• Artikkel 1: Uke 22-24
• Artikkel 2: Uke 25-28
• Distribusjon: friflyt.no, utemagasinet.no, terrengsykkel.no, landevei.no



RESULTATER



ANNONSEVISNINGER PRINT: 328.000

ARTIKKEL 1



ARTIKKEL 1

ANTALL LESNINGER ARTIKKEL DIGITALT: 2001
LESERTID ARTIKKEL: 3,3 MIN

KLIKKPROSENT FORSIDE: 1,35%
BOOKEDE IMPRESSIONS: 125.000
LEVERTE IMPRISSIONS: 147.894



ARTIKKEL 1 - Displayannonser

BOOKEDE IMPRESSIONS: 200.000
LEVERTE IMPRESSIONS: 239.770

KLIKKPROSENT: 0,14%



ARTIKKEL 2

ANTALL LESNINGER ARTIKKEL DIGITALT: 2189
LESERTID ARTIKKEL: 3,2 MIN

KLIKKPROSENT FORSIDE: 0,95%
BOOKEDE IMPRESSIONS: 125.000
LEVERTE IMPRISSIONS: 230.327



ARTIKKEL 2 - Displayannonser

BOOKEDE IMPRESSIONS: 300.000
LEVERTE IMPRESSIONS: 427.897

KLIKKPROSENT: 0,14%



Totalt: 

Annonsevisninger print: 328.000
Antall lesninger artikkel web: 4190

Annonsevisninger annonsørinnhold: 378.221 (BOOKED 250.000)
Annonsevisninger display: 667.667 (BOOKED 500.000)


