
Hva skjer når vandring tar av som
reiselivsprodukt?
Line Renate Samuelsen, reiselivssjef Destination Lofoten



Lofoten 

6 kommuner 

24 500 innbyggere

Naturen som driver 



• Vekst 

• Pressområder

• Infrastruktur

• Besøksforvaltning

• Tålegrenser

• Økonomi og 
fellesgoder



Effekten av reiselivets markedsføring på 
forventninger hos turistene, hos de 
frivillige og hos næringsaktørene 



Hvem er nå egentlig dagens markedsfører? 



Lofoten Vi har ikke kontroll på 
alle kanaler……..





Et reisemål, eller en destinasjon er et område hvor ingen alene direkte 

kontrollerer helheten, men mange har innflytelse på utviklingen. 

Foto: Rib Lofoten





Bærekraftig besøksforvaltning

Foto: Thea K. Johansen

Sikre bærekraftig utvikling som er 
innenfor grensene til det natur, landskap, 
miljø, lokalsamfunn og lokal kultur tåler, 
samtidig som det gir grunnlag for sunn 
næringsdrift og lokal verdiskaping 



Samarbeid på tvers

Samarbeidsråd reiseliv og 
besøksforvaltning – Vågan

Besøksforvaltningsgruppe –
Vestvågøy 

Verksted og oppstart i flere 
kommuner

Foto: Northern Explorer



Beredskap





Kommunikasjon 
og besøksstyring  



tilrettelegging



Foto: Kristin F. Olsen

Besøksstyring 





Regjeringen vil: 

Sikre lokal verdiskaping og tilrettelegging
ved å gi kommuner mulighet til å 
innføre besøksbidrag. 

Det skal raskt settes i gang ett eller flere
pilotprosjekter, for eksempel i
Lofoten, basert på lokalt initiativ.





# og heimplass

Det finnes ingen ting halvveis med 
Lofoten. Lofoten er ikke enten eller men 
både og. Både fjell og hav. Både distrikt og
«Metropol», både næring og rekreasjon. 
Lokalsamfunn, heimplass og turistmagnet. 
I dette ligger Lofotens særegne magi 

- men også kimen til interessekonflikter og friksjon



Takk for 
meg
☺

Line R. Samuelsen

E-post: line@visitlofoten.no

Mobil: 922 46 956

mailto:line@visitlofoten.no

