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Vandring — dagens marked og malgruppe

4. Oktober 2022
Agnete Stensland, Market Insight Manager
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Malgruppe - Aktive i naturen
Hva kjennetegner disse? Resultater fra var markedsundersokelse |
O markeder

Hvem onsker a vandre i Nord-Norge?
Resultater fra Gjesteundersokelsen

Markedspotensial

Hva er vandrerne opptatte av?
Tilbud, opplevelser og tilrettelegging
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1. Malgruppe - Aktive i naturen

()

°  Oppleve kjiente steder
og attraksjoner. Helt ny
opplevelse

° Oppleve ubergrt natur

Reiseliv AS

° Nyte livet, avslapning
og tid for seg selv

Icons °  Kuvalitetstid med mine naere og
Rjsere

oStgrrelse:
16%

Malgrupper
Kultur ° Fordype meg i Runst og kultur,

og lett fysisk aktivitet lokal kultur og historie. Besoke
*Stgrrelse: museer og attraksjoner
9%
Baerekraft Aktive
° Tavare pa nature og milje. oSt e 5 e PS
Bevare og bidra til baerekraftig ¢;r02 > ¢1r£;,se 0,0ple ve u bel‘ ar t na tUI‘ Og veere

utvikling
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aktiv i naturen (gjerne fysisk
Rrevende). Tester i storre grad
egne grenser og deltar i
RonRkurranser
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Hva er viktig?

Hva er viktigst for deg nar du reiser?

Snitt
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Roe ned

Fellesskap

Kultur

Aktive

Lett aktive

Baarekraft

lcons

Fordeling per akse

Utforske pa
egen hand

Lite aktivitet

Spontan

Vaere pa et
sted

F3a aktiviteter

Aktiviteter
koster lite

Mat koster
lite

Bolig koster
lite

Reise med eget
reisefolge

NordNorsk
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Guidet tur

Mye aktivitet

Planlegge

Reise rundt

Mange
aktiviteter

Betaler mer for
unike aktiviteter

Betaler mer for
matopplevelser

Betaler mer for
unik bolig

Mote nye
mennesker



Aktiv
‘ De aktive har hgy interesse for Nord-Norge aret rundt NordNorsk

Reiseliv AS
‘ Mest relevante sesong a reise til Nord-Norge
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Drivere for reise til Nord-Norge — Aktive i naturen

Brutt ned pa de med hgy interesse for a reise til Norge og interesse for a reise til Nord-Norge og Svalbard NordNorsk

Reiseliv AS

Hvis du skulle reist til Nord-Norge, hvor interessert ville du veert i fglgende (interesse for Nord-Norge + hgy interesse
for aktivitetene)

W Spektakulzer natur (f. eks fjell og fjord) ®m Naturfenomener (f. eks nordlyset, midnattsol)

m Naturbaserte sommer aktiviteter (f. eks fjellturer, sykling, fiske) M Naturbaserte vinteraktiviteter (f. eks hundekjgring, hvalsafari, ski)

Lokal kultur (f. eks Samekultur, kysten)
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2. Hvem har hgy interesse for vandring l"II
i Nord-Norge?

Foto: Carina-Schjem-Grimsgaard
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Aktive i naturen (tidl. OQutdoors)
Kvinner og menn, gj.sn alder ca 43 ar
Mange har besgkt Nord-Norge for

Aller viktigst: vaere aktive ute i naturen, vandre i lett tilgjengelig landskap,
gjerne villmark - og i midnattsol

Ogsa viktig: merkede turstier, arktisk dyreliv, lokal kultur og livsstil
Hoy interesse for lokal og lokalprodusert mat

Vil reise rundt og oppleve pa egen hand

4 av 10 bor pa hotell

GJ.sn oppholdstid: 6 - 7 dager

GJ.sn forbruk per pers per degn (NOK):
* Ca. 1000 - overnatting
* Ca. 800 - aktiviteter
* Ca. 600 - mat



3. Markedspotensial - Aktive i naturen
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Interessetrakt ® ca. 2 millioner Aktive i naturen har
hay interesse for Nord-Norge

® Hgyest dggnforbruk

Aktive

® Gj.sn oppholdstid: 6 — 7 dager

Norge interesse total

Snitt dggnforbruk per malgruppe

3429
Norge hoy interesse 31% 3257
3030 2921 2940

Nord-Norge hoy interesse

Reisesannsynlighet

2817
‘ ‘ | | | ‘

Aktive gBeerekraft Roe ned Lett aktive Kultur Fellesskap Icons Snitt
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Baarekraft

Veldig opptatt av a ta vare pa naturen (83%), ta hensyn til lokalsamfunn (74%),0g
ha et ansvarlig forbruk (60%)

3 av 10 vet ikke hva de mener om tiltak for a ta vare pa naturen og om
destinasjonen de har besgkt er baerekraftig

65% onsker a kjiope lokale produkter
Kundereisen
Enda mer relevant inspirasjon for reisen

Enda bedre tilrettelegging (skilting, parkering, toaletter)
Bedre rutetilbud offentlig transport

Bedre oppfelging etter reisen
Sesong, destinasjon og aktiviteter

Andre malgrupper er ogsa interessert i vandring -> ulike vandretilbud viktig

Vandrerne er ogsa interessert i kultur og andre naturopplevelser
Hoy interesse ogsa host og vinter

Hele Nord-Norge er interessant - ogsa a besoke Sverige og Finland pa samme
reise



iLag.nordnorge.com

1 Lag nord

Vegg
Medlemmer
Nyheter
Kunnskapsbase
Arrangementer

Grupper

Destinasjoner

Ressurser

Kategorier

Brukerhandbok
Hjelp og praktiske tips til
brukere av iLag

Reisefeber

Maénedlig temperaturmaling
med oppsummert statistikk og
analyser fra var Insight Manager

Eksterne analyser

Markeds-, trend- og
neeringsanalyser

Statistikk

Oversikt over kommersielle
gjestedagn og nakkeltall pr.
maned

%
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Gjesteundersgkelse

Info om undersgkelse og
rapportering

Strategisk kompass
Kvantifisert kompass 2022



Kontakt

Agnete Stensland
Market Insight Manager

agnete@nordnorge.com

022 61 436
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