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1. Målgruppe – Aktive i naturen
• Hva kjennetegner disse? Resultater fra vår markedsundersøkelse i 

9 markeder

2. Hvem ønsker å vandre i Nord-Norge?
• Resultater fra Gjesteundersøkelsen

3. Markedspotensial
4. Hva er vandrerne opptatte av?

• Tilbud, opplevelser og tilrettelegging



1. Målgruppe - Aktive i naturen

Målgrupper

Roe ned

•Størrelse: 
18%

Fellesskap

•Størrelse: 
21%

Kultur

•Størrelse: 
9%

Aktive

•Størrelse: 
11%

Bærekraft

•Størrelse: 
9%

Lett aktive

•Størrelse: 
16%

Icons

•Størrelse: 
16%

• Oppleve kjente steder
og attraksjoner. Helt ny
opplevelse

• Nyte livet, avslapning
og tid for seg selv

• Kvalitetstid med mine nære og
kjære

• Fordype meg i kunst og kultur, 
lokal kultur og historie. Besøke
museer og attraksjoner

• Oppleve uberørt natur og være
aktiv i naturen (gjerne fysisk
krevende). Tester i større grad 
egne grenser og deltar i
konkurranser

• Ta vare på nature og miljø. 
Bevare og bidra til bærekraftig
utvikling

• Oppleve uberørt natur
og lett fysisk aktivitet



Hva er viktig?
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Fordeling per akse

Utforske på 
egen hånd

Guidet tur

Lite aktivitet Mye aktivitet

Roe ned

Fellesskap

Kultur

Aktive

Lett aktive

Bærekraft

Icons

Spontan Planlegge

Være på et 
sted Reise rundt

Få aktiviteter
Mange 

aktiviteter

Aktiviteter 
koster lite

Betaler mer for 
unike aktiviteter

Mat koster 
lite

Betaler mer for 
matopplevelser

Bolig koster 
lite

Betaler mer for 
unik bolig

Møte nye 
mennesker

Reise med eget 
reisefølge
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Mest relevante sesong å reise til Nord-Norge 

De aktive har høy interesse for Nord-Norge året rundt 
Aktiv



Drivere for reise til Nord-Norge – Aktive i naturen
Brutt ned på de med høy interesse for å reise til Norge og interesse for å reise til Nord-Norge og Svalbard

8
4

%

8
5

%

6
6

%

5
7

% 5
9

%

Aktive

Hvis du skulle reist til Nord-Norge, hvor interessert ville du vært i følgende (interesse for Nord-Norge + høy interesse 
for aktivitetene)

Spektakulær natur (f. eks fjell og fjord) Naturfenomener (f. eks nordlyset, midnattsol)

Naturbaserte sommer aktiviteter (f. eks fjellturer, sykling, fiske) Naturbaserte vinteraktiviteter (f. eks hundekjøring, hvalsafari, ski)

Lokal kultur (f. eks Samekultur, kysten)



2. Hvem har høy interesse for vandring 
i Nord-Norge?

• Aktive i naturen (tidl. Outdoors)

• Kvinner og menn, gj.sn alder ca 43 år

• Mange har besøkt Nord-Norge før

• Aller viktigst: være aktive ute i naturen, vandre i lett tilgjengelig landskap, 
gjerne villmark – og i midnattsol

• Også viktig: merkede turstier, arktisk dyreliv, lokal kultur og livsstil

• Høy interesse for lokal og lokalprodusert mat 

• Vil reise rundt og oppleve på egen hånd

• 4 av 10 bor på hotell 

• Gj.sn oppholdstid: 6 – 7 dager

• Gj.sn forbruk per pers per døgn (NOK): 
• Ca. 1 000 – overnatting
• Ca. 800 – aktiviteter
• Ca. 600 - mat

Foto: Carina-Schjem-Grimsgaard



Interessetrakt

3. Markedspotensial - Aktive i naturen

• ca. 2 millioner Aktive i naturen har 
høy interesse for Nord-Norge

• Høyest døgnforbruk

• Gj.sn oppholdstid: 6 – 7 dager
51%

31%

14%

8%

Norge interesse total

Norge høy interesse

Nord-Norge høy interesse

Reisesannsynlighet

Aktive

3 429 
3 257 

3 030 
2 921 

2 817 2 757 2 694 

2 940 

Aktive Bærekraft Roe ned Lett aktive Kultur Fellesskap Icons Snitt

Snitt døgnforbruk per målgruppe



4. Hva er vandrerne opptatte av?

• Bærekraft
• Veldig opptatt av å ta vare på naturen (83%), ta hensyn til lokalsamfunn (74%),og 

ha et ansvarlig forbruk (60%)
• 3 av 10 vet ikke hva de mener om tiltak for å ta vare på naturen og om 

destinasjonen de har besøkt er bærekraftig
• 65% ønsker å kjøpe lokale produkter

• Kundereisen
• Enda mer relevant inspirasjon før reisen
• Enda bedre tilrettelegging (skilting, parkering, toaletter)
• Bedre rutetilbud offentlig transport
• Bedre oppfølging etter reisen 

• Sesong, destinasjon og aktiviteter
• Andre målgrupper er også interessert i vandring -> ulike vandretilbud viktig
• Vandrerne er også interessert i kultur og andre naturopplevelser
• Høy interesse også høst og vinter 
• Hele Nord-Norge er interessant - også å besøke Sverige og Finland på samme 

reise
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