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pkonomi Reisetrender Hvordan pavirkes
reisemarkedet?

Schibsted markeTinG services



9%

Er pessimistisk/meget
pessimistisk til husstandens
gkonomi det neste aret

Kilde: Befolkningsundersgkelse gjennomfart av Norstat for Schib




9%

Er optimistisk/meget
optimistisk til husstandens
gkonomi det neste aret

Kilde: Befolkningsundersgkelse gjennomfart av Norstat for Schibsted 19-29 august 2022 Utvalg: 1000




1%
70/

Forventer a kjgpe mer eller
uendret

Kilde: Undersgkelse gjennomfart av Norstat for Schibsted april 2020 - august 2022 Utvalg: 1000



.. kier og sko | ¢
-.agautaspise [INNEGGEGEEEE G2
.. reise / reisebestillinger lengre frem i tid ||| G -2
.. take away [ 5
. kulturopplevelser som konserter, kino, teater og || EGczcNcNENININIIEEEEEEEEE />
... kosmetikk / sminke | KGN
... dagligvarer [
.. bestille ferie i hest || G
... oppussingsplaner | ::
... innkjep av hvitevarer / forbrukerelektronikk [ G 32
.. bilkjep | N 2:°:
... boligkjep | NN 20
Annet: [l 3%

Vetikke [l 6%

ﬁchibsted MARKETING SERVICES



Hvordan kommer dette til & pavirke forbruket ditt denne hgsten?

Kommer til 3 bruke mindre penger pa/avventer med...

.. kleer og sko [ 68% +13 pp
.4 gautaspise I 62% +5pp
.. reise / reisebestillinger lengre frem i tid [ | N DN -2
... take away [ 51% +7 pp
.. kulturopplevelser som konserter, kino, teater og [ GGG /o

... kosmetikk / sminke [ 41% 1T pp

... dagligvarer | ¢
.. bestille ferie i hest | EGTGTNEEE 3/
... oppussingsplaner [ EGTGTNGEGEGEGEE 33>

.. innkjep av hvitevarer / forbrukerelektronikk [ || N 2>
... bilkjop [ 28% +4 pp
... boligkjep [T 20% +6 pp
Annet: [l 3%

Vet ikke I 6%

Kilde: Befolkningsundersgkelse gjennomfart av Norstat for Schibsted 19-29 august 2022 Utvalg: 780

Schibsted markeTinG services




Hvordan kommer dette til & pavirke forbruket ditt denne hgsten?

Kommer til 3 bruke mindre penger pa/avventer med...

.. kieer og sko [N ¢
..agautaspise [INEGG 2%
.. reise / reisebestillinger lengre frem i tid [T 52%
.. take away | 5
. kulturopplevelser som konserter, kino, teater og [ 48%
... kosmetikk / sminke || IIGNGNNEEEEEEEEEEEEEEEE
... dagligvarer [ET 36%
.. bestille ferie i hgst [ 34%
... oppussingsplaner [ 33%
.. innkjgp av hvitevarer / forbrukerelektronikk [ 32%
... bilkjep | I 25
... boligkjep | NN 20
Annet: [l 3%

Vet ikke I 6%

Kilde: Befolkningsundersgkelse gjennomfart av Norstat for Schibsted 19-29 august 2022 Utvalg: 780

Schibsted markeTinG services




~ Defleste far darligere rad.

Men ikke ngdvendigvis darligrad

Schibsted markeTinG services



Kun 10% oppgir at de vil “droppe a reise pa ferie"

(Se neste slide fordelt pa malgrupper)

Vil reise sjeldnere pa ferie

35 %
Vil ikke pavirke mine valg 26 %

Vil reise til land med 0
lavere priser 24%

Vil reise mer pa ferie i 0 Sporsmal:
eget land 21% P

“Vi er pa vei inn i en gkonomisk situasjon
med hayere renter, energipriser og dyrere
mat. Vil dette pavirke dine valg rundt

T ferie/ fritidsreiser, i sa fall hvordan?”
P (feerre netter) 16 % (N=1011)

Vil velge reisemal med 0
laveste flypriser 2%

Vil droppe a reise pa ferie 10 %

~

Vet ikke %

Kilde: Undersgkelse gjennomfart av Opinion for FINN Reise i Sept 2022 s .
chibsted wmarkeiNG servicES



Livssituasjon pavirker

B Etableringsfase [ Barnefamilie Tomt rede Senior

44%
41%
36%
27%
93
22% 2
20% 20%
17%
15% 15%
13%

Vil ikke pavirke mine valg Vil reise sjeldnere pa ferie Vil reise pa kortere ferier Vil reise mer pa ferie i eget
(feerre netter) land

“Vier pd vei inn i en gkonomisk situasjon med hayere renter, energipriser og dyrere mat. Vil dette pavirke dine valg rundt ferie/ fritidsreiser, i sa fall hvordan?” (N=1011)



Livssituasjon pavirker

B Etableringsfase

B Barnefamilie

30%
29%
Tomt rede

Senior

22%
19%
13%
1%
9%
8% 8%
6%
4%
3%
Vil reise til land med Vil velge reisemal Vil droppe & reise pa Vet ikke
lavere priser med laveste flypriser ferie

“Vier pd vei inn i en gkonomisk situasjon med hayere renter, energipriser og dyrere mat. Vil dette pavirke dine valg rundt ferie/ fritidsreiser, i sa fall hvordan?” (N=1011)



Hva kan vi se skjer i markedet og

pa FINN Reise?

Schibsted



FINN Reise opplever nye rekorder i trafikk

Unike Brukere

== totalt 2022 == totalt 2021 == totalt 2019

700 000

600 000 ~A— +10% YTD vs 2019

A AN

400 000
300 000 \ v/

\/__/\/\/V \ | 2022 har den enkelte bruker samlet
200 000 "~ brukt 29 minutter pé FINN reise
100 000

Schibsted markeTinG services



Var flyvertikal gjgr det godt i 2022

Unike Brukere Fly
= fly 2022 == fly 2021 == fly 2019
400 000

[/\ +33% YTD vs 2019
s,
N \’\’\/\
200 000 \ /™ ~ "\ Snitt CR for partnere
\/ \/ \% 8%
S Beste CR for enkelt partnere

100 000
\—_’\/\——’\/v 20%

300 000

Schibsted markeTinG services



Top of mind posisjonen holder seg stabil
-m Top of mind per marked

Spersmal: Hva er den forste nettsiden eller appen du kommer pa, hvor du kan seke etter reiser (f.eks. flybilletter og hotell)?

" 37% 37% o0 6o, 37 37% 37% 37% —@- Finn.no
9% 359 3800N35% ~&— Andre
—®— Hotels.com
~@~ Norwegian

—— Momondo

~—— Booking.com
~——— SAS

—— Trivago

—— Google

~— Expedia

0%

1Mar2020 1May2020 1Jul2020 1Sept2020 1Nov2020 1Jan2021 1Mar2021 1May2021 1)Jul2021 1Sept2021 1Nov2021 1Jan2022 1Mar2022 1May2022 1jul 2022
1Apr2020 1Jun2020 1Aug2020 10ct2020 1Dec2020 1Feb2021 1Apr2021 1Jun2021 1Aug2021 10ct2021 1Dec2021 1Feb2022 1Apr2022 1jun2022 1 Aug2022

Schibsted markeTinG services




Trenden med kort tid fra booking til avreise til booking holder i seg
Sgk gjort mellom 1. oktober og 31. oktober

~ Flybilletter |

16 %

Avreise

Avreise
Okt (31%) - NOV (26%) - d€S (19%) jan (%) - feb %) - mars ;%)

Schibsted markeTinG services



0g hva med pakkereiser?

@eisy

%

Avreise Avreise
okt (16%) - NOV (23%) - des (29%) jan (10%) - feb (5%) - MArs (3%)

Schibsted markeTinG services



30%

Planlegger tidlig, men
venter til det siste med a
booke

Folk far lenger planleggingshorisont

46%
320/0 Tar ting mer p& sparket

Planlegger og booker
sommerferien pd et senere
tidspunkt enn fer

Schibsted markeTinG services

Kilde: Befolkningsundersgkelse gjennomfert av Norstat for Schibsted



8 av 10 oppgir at de na vil reise utenom hgysesong

Tomt rede

Etableringsfasen

Q
QO
[

Barnefamilier

 Sveert uenig/ganske uenig @ Verkeneller @ Ganske enig/Sveertenig Vet ikke
“Jeg Vil prove & reise utenom haysesongene for a unnga ke og folkemengder, eller spare penger - Hvor enig eller uenig er du i disse pastandene?” (N=1011)

.
Kilde: Undersakelse gjennomfert av Opinion for FINN Reise i Sept 2022 SChlbsted MARKETING SERVICES




Oppsummert:

- Viforventer tgffe gkonomiske tider
> Reiselysten er fremdeles stor
- Vihooker senere og senere opp mot avreise

Schibsted



