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Hvis du tenker pa husstandens skonomi det neste aret, vil du da
siatduer...?
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Er optimistisk/meget
optimistisk til husstandens
gkonomi det neste aret
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Hvis du tenker pa husstandens skonomi det neste aret, vil du da

[
siatduer...?
- Meget optimistisk/optimistisk - Verken/eller - Meget pessimistisk/pessimistisk

60%

5278 53% \
5024 N, B —G0% 50%
9% 2 % ) g

ey 2955 Oy N7

N g A
(B et 55, 452 ) R
42 229 Jo—_2
40% 140% JA0% ® A40% y N
0 3999 3970 399
N 38% - 3893
36 ? 3675 36% ?

3505}

20% 209

1720
e 19%

0%

2 1%6;

22°%

4'5%

4253
5%
%
_—0
335
g3,
o= Rl
) 2675
252 257 e

20%

Apr.20 Mai20 Jun.20 Jul.20 Aug.20 Okt.20 Nov.20 Des.20 Jan.21 Feb.21 Mar.21 Apr.21 Mai21 Jun.21 Jul.21 Aug.21 Sept.21 Okt.21 Nov.21 Des.21 Jan.22 Feb.22 Mar.22 Apr.22 Mai22 Jun.22 Jul.22 Aug.22 Sept.22 Okt.22

Kilde: Undersgkelse gjennomfart av Norstat for Schibsted april 2020 - oktober 2022 Utvalg: 1000

Schibsted MARKETING SERVICES



Hvis du tenker pa husstandens skonomi det neste aret, vil du da
siatduer...?

TOTAL A 24% 44% 23% 3% 1%

\VE Ll 5% 22% 45% 23% 5% 1%
Kvinne BEY 26% 43% 23% 2%2%
18-29 ar LA 21% 41% 27% ‘ 5% "2%
40-49 ar 11% 31% 35% 19% 3%1%
50-59 ar

60 ar +7¥ 19% 51% 26% 3%1%]

B Meget pessimistisk B Pessimistisk W Verken/eller B Optimistisk B Meget optimistisk B Vet ikke
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Hvis du tenker pa den neste maneden, forventer du og din husstand a kjepe
mer eller mindre forbruksvarer og tjenester enn vanlig pa denne tid av aret?

= Vet ikke = Mindre = Uendret = Mer
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Hvis du tenker pa den neste maneden, forventer du og din husstand a kjepe
mer eller mindre forbruksvarer og tjenester enn vanlig pa denne tid av aret?

TOTAL [ 48% 44% 3%
Mann s 50% 43% 2%
Kvinne G2 45% 45% 4%
18-29 ar 12% 49% 35% 5%
30-39 ar 8% 39% 50% 4%
40-49 ar | 39% 56% 1%
50-59 ar {4 43% 52% 4%
60 ar + 2 60% 36% 2%

B Mer B Uendret B Mindre B Vet ikke
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Nar forventer du at du kan gjenoppta en hverdag lik den du hadde fer Corona?

= Hverdagen er na lik som far Corona = Om et halv ar eller mer = Vet ikke
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58% 27%

Svarer at hverdagen er na Tror at detvil ta et halvt ar
lik som far Corona eller mer far vi er tilbake til
normalen
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@konomiske




| hvilken grad er folgende noe du bekymrer deg for denne hgsten?

Heye strempriser 6% 0%

Hgye matpriser 22% 43% 11% 3%

Hgye bensin / diesel priser 18% 31% 1%
\
Krigen i Ukraina 17% 44% 23% 11% 5% 1‘%
|
Rentegkning 15% 29% 24% 19% 13% 1‘%
\
Klimaendringer 12% 36% 24% 13% 14% 1‘%
Smittesituasjonen TN 25% 37% 28% 0%

B | sveertstorgrad B |storgrad B Verkeneller B |llitengrad W |sveertliten grad W Vet ikke
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| hvilken grad er folgende noe du bekymrer deg for? | stor + sveert
stor grad

Hgsten 2022 B Sommeren 2022 M Varen 2022 M Vinteren 2022 B Hgsten 2021

o 65%
1 »)
Hweye strempriser 65% 69%
!!5/0
64%

Haye matpriser

o

61%

e — 9
Krigen i Ukraina d 82%

Heye bensin/diesel d ggg?

priser

48%
Klimaendringer

EE—— ’]'I%'{é;
i i j pe____________ ] %
SmlttesnuaSJonen * 34%
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@kende bekymring knyttet til stream og priser pa matvarer, samt
renteogkning, og vil pavirke forbruket denne hgsten

| hvilken grad er felgende noe du bekymrer deg for?

Hgye strempriser 65%
Hgye matpriser 64%
Krigen i Ukraina 61% -7 pp

Heye drivstoffpriser 49% -10 pp
Klimaendringer 48%
Rentegkning 44%
Smittesituasjon 10%

Kilde: Befolkningsundersgkelse gjennomfart av Norstat for Schibsted Oktober 2021 - august 2022 Utvalg: 1000 SChibSted MARKETING SERVICES



| hvilken grad kommer folgende til a pavirke forbruket ditt denne hesten?

Haye streampriser 22% 34% 19% 16% 8% 1%
Hoye matpriser 19% 38% 23% 16% 4%1 %
Hgye bensin / dieselpriser 14% 27% 22% 17% 19% 1%

Rentegkning

14% ‘ 5%

Krigen i Ukraina B 19% 35% 23%

Klimaendringer [y 19% 32% 23% 20% 2%

37% 2%

Smittesituasjonen /WA 24% 29%

B | sveert storgrad W | storgrad B Verkeneller B |litengrad W | svaeertliten grad W Vet ikke

Kilde: Befolkningsundersgkelse gjennomfart av Norstat for Schibsted 19-29 august 2022 Utvalg: 1000 SChibStEd MARKETING SERVICES



| hvilken grad kommer felgende til a pavirke forbruket
ditt denne hasten?

Totalt:

78%

Har svart i stor/sveert stor grad
pa en eller flere av faktorene

Kilde: Befolkningsundersakelse gjennomfert av Norstat for Schibsted 19-29 august 2022 Utvalg: 1000 gChleted MARKETING SERVICES



| hvilken grad kommer felgende til a pavirke forbruket ditt? | stor + svaert
stor grad

Hesten 2022 W Sommeren 2022 MW Varen 22 M Vinteren 22

57%
H@ye matpriser 47% 51%
56%
Haye strempriser 42% 51%
57%
0
Hweye bensin/diesel —41/0 45%

24%
ey

23%
Klimaendringer

8%
Smittesituasionen ——— 1%

I 26%

Kilde: Befolkningsundersgkelse gjennomfert av Norstat for Schibsted Oktober 2021 - august 2022 SChibstEd MARKETING SERVICES



Har svart «i stor eller sveert stor grad» pa en eller flere faktorer:
Hvordan kommer dette til a pavirke forbruket ditt denne hasten?

Kommer til & bruke mindre penger pa kleer og sko _ 63%
Kommer til & bruke mindre penger pa a ga ut a spise _ 62%
Kommer til & bruke mindre penger pa reise / reisebestillinger lengre frem i tid _ 52%
Kommer til & bruke mindre penger pa take away _ 51%

Kommer til & bruke mindre penger pa kulturopplevelser som konserter, kino,

teater og festivaler 48%

Kommer til & bruke mindre penger pa kosmetikk / sminke _ A1%
Kommer til & bruke mindre penger pa dagligvarer _ 36%
Avventer med a bestille ferie i hgst _ 34%
Avventer i forhold til oppussingsplaner _ 33%
Avventer i forhold til innkjgp av hvitevarer / forbrukerelektronikk — 32%
Awventer i forhold til bilkiep ||| T 22

Avventer i forhold til boligkjgp 20%

Annet: - 3%
vetikke [ ¢

Kilde: Befolkningsundersgkelse gjennomfart av Norstat for Schibsted 19-29 august 2022 Utvalg: 780 SChibStEd MARKETING SERVICES



Vi reduserer forbruket pa varer & tjenester vi unner oss og avventer
dyre investeringer

Har svart «i stor eller sveert stor grad» pa en eller flere faktorer: Hvordan kommer dette til & pavirke forbruket ditt denne hgsten?

Kommer til & bruke mindre penger pa klzer og sko _ 63%
Kommer til & bruke mindre penger pa a ga ut a spise _ 62%
Kommer til & bruke mindre penger pa reise / reisebestillinger lengre frem i tid _ 52%
Kommer til & bruke mindre penger pa take away _ 51%

Kommer til & bruke mindre penger pa kulturopplevelser som konserter, kino,

teater og festivaler 48%

41%

Kommer til & bruke mindre penger pa kosmetikk / sminke

36%

Kommer til & bruke mindre penger pa dagligvarer

Avventer med a bestille ferie i hast 34%

Avventer i forhold til oppussingsplaner 33%

32%

Avventer i forhold til innkjgp av hvitevarer / forbrukerelektronikk

Avventer i forhold til bilkjgp 28%

Avventer i forhold til boligkjep 20%

Annet: - 3%

Vet ikke

6%

Kilde: Befolkningsundersgkelse gjennomfart av Norstat for Schibsted 19-29 august 2022 Utvalg: 780 SChibSted MARKETING SERVICES






Skal du reise bort i desemberi ar?

Ja, til utlandet fer jul 13%

Ja, jeg skal reise til et annet sted i Norge

enn der jeg bor for & feire jul B

Ja i Norge fer jul 11%

Ja, jeg skal reise til et annet sted i Norge i 49
romjulen / nyttar for & dra pa ferie °

Ja, jeg skal reise til utlandet for a feire jul

2%

Ja, jeg skal reise til utlandet i romjulen /
nyttar for a dra pa ferie

Nei 55%

Vet ikke

X
o°

Kilde: Befolkningsundersgkelse gjennomfart av Norstat for Schibsted 20-30. oktober 2022 Utvalg: 1000 SChibStEd MARKETING SERVICES



Svart JA pa en eller flere:

7%

Kilde: Befolkningsundersakelse gjennomfert av Norstat for Schibsted 20-30. oktober 2022 Utvalg: 1000 gChleted MARKETING SERVICES



Svart ja: Med hvilket transportmiddel skal du reise?

Fly 52%

Bil 49%

Tog 18%

Buss 11%

Bat 8%

Annet: 1%

Vet ikke 1%

Kilde: Befolkningsundersgkelse gjennomfart av Norstat for Schibsted 20-30. oktober 2022 Utvalg: 367 SChibStEd MARKETING SERVICES



Skal du reise bort i desemberi ar?
Andelene som har svart nei

TOTAL 55%

Mann 57%

Kvinne 53%

18-29 ar 50%

30-39 ar 49%

40-49 ar

50-59 ar 56%

60 ar + 57%

Kilde: Befolkningsundersgkelse gjennomfart av Norstat for Schibsted 20-30. oktober 2022 Utvalg: 1000
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Planlegger du skiferie i vinter, og da eventuelt hvor?

I Norge pa egen hytte 17%

| Norge, men ikke egen hytte 9%

| Sverige 2%

| Europa 2%

Utenfor Europa 1%

Nei 69%

Vet ikke 4%

Kilde: Befolkningsundersgkelse gjennomfart av Norstat for Schibsted 20-30. oktober 2022 Utvalg: 1000 SChibStEd MARKETING SERVICES



| hvilken grad opplever du at noen av de folgende tingene
virker inn pa din reiselyst i vinter?

A ha noe a se frem til / 21% 46% 21% 7%  4%2%
behov for avkobling

Kvalitetstid med familie og 299 42% 239% 7% 4% 3%
venner

Veeret i Norge 9% 26% 31% 19% 14% 1%

Hoye levekostnader som 20% 30% 25% 14% 9% 2%
strem, mat etc.

Krigen i Ukraina | 747 22% 31% 20% 18% 3%

Klimaendringer & 14% 37% 22% 21% 3%

Smittesituasjonen [ 13% 26% 26% 31% 2%

B | sveert storgrad W | storgrad W Verkeneller M |liten grad M |sveert liten grad M Vet ikke

Kilde: Befolkningsundersgkelse gjennomfart av Norstat for Schibsted 20-30. oktober 2022 Utvalg: 1000 SChibStEd MARKETING SERVICES



Har du/dere bestilt sommerferien 2023?

Ja, hele ferien
2.2%

Ja, deler av ferien
5,5%

Nei
92,3%

Kilde: Befolkningsundersgkelse gjennomfart av Norstat for Schibsted 20-30. oktober 2022 Utvalg: 1000 QChibSted MARKETING SERVICES



Har du/dere bestilt sommerferien 2023?

B Ja, hele ferien W Ja, deler av ferien M Nei

m 2%
TOTAL 5%
89%
m 2%
Mann IR 6%
89%

m 2%
Kvinne mmmm 5%
e 89%

., B 3%
18-29 &r nm——  10%
. 54 %

. mm 3%
30-39ar mm® 3%
s 03 %

) 0%
40-49 ar mmmm 5%
S 94 %

1%
50-50 4r mmm—— 7%
e 839%

e 3%

[
60ar+ mB® 3%
ar s S8%

Kilde: Befolkningsundersgkelse gjennomfart av Norstat for Schibsted 20-30. oktober 2022 Utvalg: 1000 SChibSted MARKETING SERVICES



Oppsummering

Siden i var har forbrukers optimisme i forhold til egen husstands gkonomi vaert nedadgaende. Parallelt med dette
har pessimismen gkt. | september sank optimismen til et niva hvor vi for farste gang fikk flere pessimister enn
optimister. Na i oktober ser vi at dette har stabilisert seg, enn sa lenge i hvert fall. Vi har verken fatt flere
pessimister eller faerre optimister. Den samme tendensen ser vi pa forventet forbruk av varer og tjenester den
neste mnd. Andelen som svarer at de skal bruke mindre har gkt siden i var, men na i oktober ser vi at denne har
ogsa sluttet a gke, den ligger pa niva med september.

37% av det norske folk sier at de kommer til a reise bort i desember i ar. Det er flest i aldersgruppen 18-29 ar som
svarer dette, etterfulgt av de mellom 30-39 ar. Fly og deretter bil er de transportmidlene flest sier at de skal reise
med.

Kun 2% har bestilt sommerferien 2023, 5% sier at de har bestilt deler av den. | februar i fjor hadde 4% bestilt hele,
10% deler av den.
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Om undersgkelsen

Sperreundersgkelsen gjennomfgres manedlig av Norstat for Schibsted.

Den inneholder et sett med faste sparsmal som trackes hver maned, hvor vi maler
forbrukerstemningen. Undersgkelsen inneholder ogsa en del med utskiftbare
spersmal, som vil variere og byttes ut for hver maned. Formalet med denne delen
av undersgkelsen er d ha muligheten til d ta tempen pa dagsaktuelle temaer, bade
generelt og mer bransjespesifikt.

Dersom du lurer pa noe nar det gjelder innholdet i rapporten, ansker a se noen av
resultatene brutt ned pa demografi eller har innspill til aktuelle sparsmal kan du ta
kontakt med |nsights & Effects.
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