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Rett ut fra en pandemi til krig og inflasjon. Det er
forventet en lavere vekst i BNP




Verdensturismen nesten tilbake

Internasjonal turisme tok seg kraftig i 2023 og antall reiser pa tvers av landegrenser (med en overnatting eller mer) var

pa 1,28 milliarder. Det er 34 prosent flere enn i 2022, men sammenlignet med 2019 ligger antall ankomster 12 prosent
under.
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Fordeling av internasjonale turistankomster
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%-endring fra 2019
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Seks ar med sammenhengende vekst fra utlandet
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Kommersielle gjestedggn og fritidsboligformidling
66 prosent av alle overnattinger er pa hotell
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Toppmarked

Kommersielle overnattinger Kommersielle overnattinger og formidling
1. Tyskland 1. Tyskland

2. USA 2. Sverige

3. Sverige 3. Danmark

4. Nederland 4. USA

5. Danmark 5. Nederland

6. Storbritannia 6. Storbritannia

Sammen en andel 63 prosent Sammen en andel 66 prosent
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Kommersielle overnattinger
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Malgruppen* er fremdeles mindre enn pre-korona

Pre-korona Na
(2020) (des 2023)

—@

@

*Andel aktive reisende i
befolkningen, som bade vaert
pa ferie i utlandet siste tre ar,
og som er interessert i

a reise til utlandet pa ferie de
neste 3 arene.
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Andelen av aktive reisende
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strategic decisions in the travel and tourism sector.

Key Takeaways

+ Wellness & Retreat Travel: Focus on health-based travel experiences.
e Eco Travel: Increased emphasis on sustainable tourism.

¢ Cool-Cationing: Trend towards cooler climate destinations.

« Space Tourism: Rising interest in outer space travel.

¢ Cultural Tourism: Growing demand for authentic cultural experiences.
« Adventure Tourism: Increased popularity in adventure-focused trips.
e Bleisure Travel: Combining business and leisure trips.

o Dark Tourism: Interest in historically significant, somber sites.

« Virtual Reality Travel: Enhanced planning and experience through VR.
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Travellers opt for fewer, longer trips

En kombinasjon av hgyere reisekostnader, gkt bevissthet om
luftfartens pavirkning, samt flere reiser i eget land, fgrer til at
reisendes preferanser endres fra flere korte avbrekk til lengre,
mer meningsfulle reiseopplevelser

Travellers prefer to stick together
Reiser med familien og par gker. Ferier handler i stor grad om et
felleskap med andre.

Luxe-for-less seekers

Value for money is still top of mind. Although the cost of living
remains high for many, we’re seeing a willingness from travelers
to find luxury where they can, within budget.

Luxury beats economy worldwide
@Dkt etterspgrsel etter luksusprodukter og premium klasser pa fly
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Flexible work drives offseason travel/bleisure travel

@kt popularitet av fjernarbeid eller hybrid arbeid, har
visse demografier friheten til a reise hele aret, noe som
gjor at de kan dra nytte av lavere priser i lavsesongen og
mindre overfylte destinasjoner

Klimaendringer/ Cool-Cationing

Nar temperaturen stiger der de bor, sier flere at de vil

oppsoke steder som er mindre varme. Samtidig som det
er forventet at etterspgrselen i sommersesongen vil avta
i varmere destinasjoner, og dreies mot kjgligere regioner

Likevel melder Forward Keys at etter hendelser som
skogbrannene pa Rhodos, returnerte billettmgnstre til
normale nivaer innen en maned
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Baerekraft over tid

Flertallet gansker a ta
ansvar for natur, miljo
og klima nar de reiser

Andelen som er opptatt av & ta ansvar for at
deres reiser ikke har negativ effektiv pa natur,
milj@ og klima er stabil etter et lite fall etter
krigsutbruddet i Ukraina og pafelgende
prisstigning og en forverret gkonomisk situasjon
for sveert mange.

49 prosent svarer at risiko for ekstreme
veerhendelser, som hetebalger, skogbranner eller
oversvemmelser pavirker deres reiseplaner.
Nesten halvparten forseker a tilpasse
reiseplanene for & unngéa ekstremveer og
konsekvensene av klimaendringene.

De som vurderer & reise til Norge er mer opptatt
av & ta ansvar for natur og milj@ og enn
giennomsnittsturisten.

Denne siden ser pa personer
som er interessert i & reise til
utlandet i lopet av de neste 3

arene
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| hvilken grad er du enig eller uenig med falgende pastand: Jeg er opptatt av & ta ansvar for at maten jeg reiser
pa ikke pavirker natur, miljg og klima negativt**. Andel som har svaret helt enig eller enig.

Hest 2019 Sommer 2021 Hest 2021 Var 2022 Hest 2022 Var 2023 Hest 2023

68%
—C
65%
38%
Tyskland England Danmark Sverige —e—Nederland* —e—Frankrike

*Nederland i Hest 2021 og var 2022, samt hest 2023 er skjult pga. en oversettelsesfeil, men tendensen fra Hest 2021 til Var 2022 er et fall pé linje med evrige
markeder
** Formuleringen var i 2019: Jeg vurderer & endre maten jeg reiser pa grunn av bekymring for miljget/klimaet. 35



Sp@rsmal til hotellstatistikken

(3 https://business.visitnorway.com/no/markedsinnsikt/overnattingsstatistikk/ aQa A % m =

* Vivetikke om turisten booker direkte eller i
indirekte

 Det meste finnes ned pa nasjonalitet, bortsett
fra ngkkelindikatorer. Slik som...

Q =

Search  Menu

Overnattingsstatistikk frem til januar 2024

Overnattingsstatistikk og_andre

Overnattingsstatistikk per land Overnattings- og

nekkelindikatorer per

formidlingsstatistikk per fylke

reiselivsregion

G

() https://business.visitnorway.com/no/markedsinnsikt/overnattingsstatistikk/

QA g

Region Overnattinger Land Qvernattinger Fylke Overnattinger
Oslo 400 217 u Danmark 82405 Oslo 343 431
~ - .
Buskerud 146 677 B Tyskland 54944 Innlandet 152 221
Andel overnattinger per innkvarteringstype etter region Antall og andel av overnattinger etter region g : .
Tallene for april 2023 ¢ a b Troms - Romsa - Tromssa 139 968 = Storbritannia 50915 Trandelag - Tréond... 128 185
@ Hotell og lignende overnattingsbedrifter @ Campingplasser, hyttegrender og vandrerhjem Region Overnattinger X
hd Bergensregion 139 296 USA 46909 Rogaland 119 417
Oslo 437402
osc. Sergensegin mses7
&2 sergersregicn. Sivangereion om0
S— renche o2
Periode Troncheim [ Hallingdal 101120 Kommersielle overnattinger Antall dret far  %-endring fra &ret for ~ %-andel Antall ankomne gjester %-endring fra aret far
Romerike 9216 -
I J 2
2002 (Year) + apr (Month) fallingdal Sandefjord/Larvik 74 865
| alt 1849 681 1768743 5% A 100 % 965 688 6% A
Landsdelsselskap
Norge 1352 667 1346 664 0% A 73 % 742034 1% &
Alle Andel overnattinger per innkvarteringstype etter nasjonalitet
9
@ Hotell og lignende overnattingsbedrifter @ Campingplasser. hyttegrender og vandrerhjem Utlandet i alt 497014 422079 18 % A 27 % 223 654 27 % A
R
sgen Overnattinger ~ Antall Sammenligne  %-¢
Alle rait [ periode
Norge | ait 2279720 235490 2%V 100%
Innkvarteringstype Utlandet i ait |
= Serge orse [T e TRV T
py———————————————— Utoneti wmom  mwe %A 2%
storbritannia |
oy
Sverige 69158 63674 9% A 14%
P—————————————
Nederiand | B Tydand ee o4 7053t SR 4%
rolen [N BIE  Storbritannia 53 446 50 980 S A 11%
Francrice | = o 15905 33256 T% A 10%
By ————————————————————
1 = oo L A
ot | = Nedgerznd 23535 22550 4% A 5%
selgi: |

Data merket som konfidensiell i noen Reiselivsregioner vises ikke i denne tabellen
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) Omsetning per gjest Omsetning per overnatting Disponible romdagn Overnattinger per solgte rom
Tallene for januar 2024

kr 1556 kr 909 2 602 207 1,30
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Disponible romdegn
Tallene for januar 2024

kr 1556 kr 009

2 602 207
Omsetning Omsetning Antall
kr 1492 kr 860,00 2 641 882
A Omsetning aret far Omseatning aret far Antall fra aret far

RESET l*l D

4% 6 % -2 %

%-endring fra aret far %-endring fra aret for %-endring fra aret fer
Periode
Alle A

Omsetning per overnatting

Omsetning per gjest
Omsetning per gjest )
Landsdelsselskap @ Omsetning @ Omsetning aret far
Disponible romdeggn

Alle e
Ovematting per solgte rom
Region Kapasitetutnyttet av rom og senger kr 1 500
Alle % Losjomsetning
Pris per rom og utleide rom
Velg Landsdelszlskap kr 1 000

kr 500
KONTAKT 0SS
krQ ) _ o
s5:%£8335%F35:8¢8

ra

2023

now

okt

sep

Cvernattinger per solgte rom

1,30

Antall
1,40

Antall fra aret far

=T %
%-endring fra aret far

aug

jul
jun

2022

mai

apr
mar

feb

jan

des

now

okt

sep

g

raau
jul

021

jun

Q

Search

rmai

apr
rnar

)\



KPIl innen baerekraft
hvordan gjgre beerekrafts-KPler mer malbare?

. | Reiselivsstrategien er alle mal kvantitative

. | Merkeordningen (BKR) er det en blanding av
kvantitative og mer kvalitative mal, ikke alt kan
kvantifiseres med kvalitet slik at det gir
mening. | tillegg fremmer ordningen en
langsiktig prosess pa reisemalet i forhold til
strategiske mal og besgksforvaltning,
mobilisering, involvering og samarbeid.

2020 2025 2030
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Digitale morgenkaffen fremover vil vies resultater fra segmenteringsundersgkelsen

* Handler om a forsta forbrukerbehov- i dette Nytelse og frihet
tilfelle behov knyttet til en feriereise til utlandet.
Hvordan er Norges posisjon og hvordan ser
konkurransesituasjonen ut?

Hvilke segmenter skal vi satse pa, og hvordan
kan vi med enkle grep tiltrekke oss nye

- ?
ma Igru Pper: Status Flokken

Resultatene skal brukes inn i markedsfering,
men ogsa inn i produktutvikling. Blant annet inn
i arbeidet med sesongutvidelse gjennom 3
tiltrekke oss nye malgrupper andre deler av aret.

Kontroll
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