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Nyvheter NNR Innsikt

* NordNorsk Reiseliv har inngatt avtale med Airdna om data pa Airbnb

* Utvidet malgruppemodell tas i bruk i AETC
* Vinarmer 0ss 5 000 respondenter | Gjesteundersokelsen

* Oppdatert markedsinfo og statistikk



Gjesteundersgkelse — Live rapport I"'
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Folg resultatene for din destinasjon, dag for dag, minutt for minutt
https.//ilag.nordnorge.com/wiki/6339/

Per 8. juli 2024 (oppstart aug’22)

Status antall respondenter

Totalt 4 955
Har besgkt Nord-Norge eller Svalbard 62%
Kan tenke seg a besgke 38%

Markeder med mer enn 100 respondenter Norge, Tyskland, Storbritannia, Italia,
Spania, USA, Frankrike, Nederland, @st-
Europa, Sveits

Egne Live-rapporter er na utviklet for destinasjoner med tilstrekkelig antall
respondenter:

Narvik « Svalbard « Helgeland
Tromso « L[ofoten
Nordkapp ¢ Senja



https://ilag.nordnorge.com/wiki/6339/
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Statistikk — Mai 2024

* Kommersielle overnattinger
* Viktigste markeder

*  Kapasitetsutnyttelse rom

* Endringer fra 2023

*  Nyhet! Airbnb

Kilde: SSB, NHO Reiseliv, airdna



Kommersielle overnattinger Mai ~

@Okning i trafikrken i

hele Nord-Norge
sml med mai 23

Norge totalt
hadde en okning

pa 7%
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Totalt ant. komm. overnattinger 327 002

Nord-Norge

Nordland 183 195 +22
Troms 94 401 +4
Finnmark 49 406 +13

Svalbard 16 141 +22



Storste utenlandsmarkeder, kommersielle overnattinger i.'
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@kning i utlandstrafikken i alle fylker — totalt for Nord-Norge en gkning pd 27% sml. med mai’23
@kning ogsa i norske overnattingsdagn for Nord-Norge pa 9%, men nedgang for Troms og Svalbard.



Kapasitetsutnyttelse - rom

@Rning i
Rapasitetsutnyttelsen
i de fleste regioner,
mai 2024
sammenlignet med
mai 2023
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Airbnb Nord-Norge og Svalbard -

NordNorsk
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https://ilag.nordnorge.com/news/12040

Mai 2024 Antall Tilgjengelige Kapasitets- Gj.sn pris per RevPar* Gj.sn. Gj.sn booking
sml. med mai’23 tilgjengelige | netter utnyttelse natt per enhet | (NOK) oppholds- tid (dager)
enheter (netter) (NOK) lengde
(netter)

4831 96 584 42% 2 005 682 3,6 59,6

Nord-Norge (+1247) (+34%) (+2) (+27) (+79) (-) (-5,2)
45 1076 46% 3664 1133 3,4 89,6

Svalbard (+14) (+28%) (-8) (+113) (-190) (-0,4) (-17,7)

*omsetning per tilgjengelig rom

Rapporter tas ut per region og sendes til Visit-selskapene. Tall kan ogsa tas ut pa forespeorsel.

Netter: «The sum of all nights that were available for rent and were booked in the month.
This only counts listings as being available if they had one booked night in the month”


https://ilag.nordnorge.com/news/12040
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Markedsinfo & Analyser

* Arbeidsgruppe «Cold tourisms

* Utvidet malgruppemodell for Nord-Norge tas i bruk i AETC
* Oppdatert segmenteringsmodell, Innovasjon Norge

* Ettersporsel fra Asia - fokus pa India

* Adapt2Explore - tilrettelegging for alle
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Arbeidsgruppe «Cold tourism»

«Coolcation» er en sterk trend for tiden. Det
vil skape mang[e muligheter, men ogsa
utfordringer.

NordNorsk Reiseliv deltar i en arbeidsgruppe
| regi av Nordic Tourism Collective, og
onsker innspill til videre arbeid i gruppa

Send dine tanker rundt dette til
agnete@nordnorge.com

https://ilaa.nordnorae.com/wiki/11914/
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mailto:agnete@nordnorge.com
https://ilag.nordnorge.com/wiki/11914/

Utvidet malgruppemodell for Nord-Norge tas i bruk i AETC

Target groups

What's important when
going on a holiday

What the Arctic offers

The meaning of nature

The meaning of culture
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In the Arctic there is a lot of viable
cities and communities with strong
cultural traditions and local food.
Meet the locals, and immerse yourself
in art, local culture and history

easily accessible nature
provides a varied range of
activities for all.
Enjoy the views, or try
something new.

Broaden your Escape everyday |
horizons with life and create
new travel

something for Val::dv;:lﬁelf
the first time. e

The Arctic offers
completely new
experiences,
natural
phenomena, Attraction
famous places seekers
and attractions
Responsible
travel, respects
the nature

New and iconic Realize oneself

experiences and create
meaning

Responsible
travelers

The Arctic has a lot of untouched nature. Itis
easy to make conscious choices, take care of
nature and the environment, preserve and
contribute to sustainable development
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The active and social
Arctic is the perfect
place to stay together
and spend quality time

with your loved ones

The quiet Arctic
offers plenty of
room for your own
thoughts and time
to enjoy life, relax,
self-develop, and
take care of yourself

The spectacular and easily accessible nature
provides a varied range of exceptional
opportunities for activities.

Be as physically active as you want

and test your own limits
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Arctic Europe Tourism Cluster
tar i bruk Nord-Norges
modell. Vi har utvidet den noe
mtp. hva natur og kultur betyr
for den enkelte malgruppe

https.//ilag.nordnorge.com/w
Iki/4139/



https://ilag.nordnorge.com/wiki/4139/
https://ilag.nordnorge.com/wiki/4139/

Oppdatert segmenteringsmodell, |l"I
Innovasjon Norge
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https://ilag.nordnorge.com/wiki/12070/

Ettersporsel fra Asia — fokus pa India F

Ettersporsel og endringer i behov fra
asiatiske gjester

https.//ilag.nordnorge.com/wiki/12000/
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European Travel

European

Marketplace | Asia-Pacific Travel
e | Marketplace

26th November 2024 | Online - | Asia-Pacific

For more information contact
events@etoa.org or
visit our website: etoa.org/etm-asia


https://ilag.nordnorge.com/wiki/12000/
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Ada pt2 EXp lore Nordnorsk

1 av 5 har en funksjonsnedsettelse, og
med en aldrende befolkning oker behovet
for tilrettelegging.

https.//ilag.nordnorge.com/wiki/12053/



https://ilag.nordnorge.com/wiki/12053/

Kontakt -

NordNorsk
Reiseliv AS

Agnete Stensland
Markedsanalytiker
agnete@nordnorge.com
022 01 436



mailto:agnete@nordnorge.com
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