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OPPSUMMERING
I tidsperioden april til desember 2024 ble det gjennomført et samarbeid med

hovedvekt på innholdsproduksjon. Avtalen omfattet:

Utarbeidelse av en redaksjonell innholdsplan.

Produksjon av 10 nyhetsartikler, inkludert idéutvikling, research,

intervju(er) og to korrekturrunder.

En omfattende reisereportasje fra Helgelandskysten.

Distribusjon av innhold til aktuelle journalister gjennom et internasjonalt

nyhetsrom.
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PUBLIKASJONSSAMMENDRAG

Visit Bodø 

Publisert: 8 april 

Tittel: Sunny Side Up: Flights to Arctic Adventures with Finnair's New Summer

Route

Visit Narvik (re-publikasjon av Visit Narviks pressemelding)

Publisert: 5 juni 

Tittel: Narvik – Host of the FIS Alpine World Championships 2029!

 

Nordnorsk Reiseliv 

Publisert: 12 juni 

Tittel: Northern Norway Tourism Board Launches Autumn Campaign

Highlighting Shoulder Season Magic

Visit Helgeland

Publisert: 4 juli 

Tittel: Exploring the Heart of Helgeland: Island Hopping and Authentic Local

Experiences

Visit Alta 

Publisert: 16 september 

Tittel: New direct flight from Frankfurt to Alta brings the Arctic closer for

European winter travellers

Nordnorsk Reiseliv

Publisert: 16 oktober 

Tittel: Record-Breaking Summer as Visitor Numbers rise
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PUBLIKASJONSSAMMENDRAG

Visit Lofoten/Vesterålen/Narvik 

Publisert: 5 november 

Tittel: New Flights Open Doors to Arctic Winter Adventures

Nordnorsk Reiseliv/Fjord Norge/Widerøe

Publisert: 21 november 

Tittel: A Tale of Two Regions – From the Serene Fjords to the Arctic North

Visit Kirkenes 

Publisert: 28 november 

Tittel: Direct Access to Northern Culture: Finnair Expands Route to Kirkenes

Visit Bodø

Publisert: 11 desember 

Tittel: Bodø’s Growing Popularity Boosted by Direct Flights from Stockholm,

Copenhagen and Munich in 2025

Visit Vesterålen

Publisert: 16 desember 

Tittel: Kvitnes Gård Honoured with Multiple Awards, Elevating Vesterålen’s

Culinary Scene

https://publish.mynewsdesk.com/112744/analyze/materials/pressreleases/3285061


meraki
studio 2025

NYHETSROM STATISTIKK

BEST PRESTERENDE

Visninger er basert på nyhetsrommet, e-poster og overvåkninger. 

Nyheten om en rekordstor økning i
besøkstall for Nord-Norge

sommeren 2024 fikk betydelig
medieoppmerksomhet og ble den
mest omtalte pressemeldingen i
Nordnorsk Reiselivs presserom
med en total av 5 presseklipp. 

Statistikk er et kraftfullt verktøy i
PR-arbeid, da konkrete tall og fakta

gir sakene troverdighet og gjør
dem mer attraktive for media, som
ofte søker etter målbare resultater

for å underbygge historier.
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PRESSETUR TIL HELGELAND
ORGANISERT AV VISIT HELGELAND

En research tur gir førstehånds innsikt og
personlig erfaring som kan gi dybde og

autentisitet til reiseskildringen. 

EXPLORING THE HEART OF HELGELAND: 
ISLAND HOPPING AND AUTHENTIC LOCAL EXPERIENCES

En lengre reisereportasje om Helgenland ble publisert i fellesferien, noe som kan ha
bidratt til at den foreløpig har fått begrenset medieomtale (1 republisering). Det er

verdt å merke seg at dette er i tråd med tidligere erfaringer, der lengre
reisereportasjer ofte gir resultater over tid, i motsetning til pressemeldinger som
vanligvis får rask respons fra media. Videre overvåking vil være nødvendig for å

vurdere effekten av reportasjen på sikt. 

RESULTERTE I
 MEDIEOMTALE, 

SAMT 80 NYE BILDER
TIL NNR’S 

BILDEBANK 
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MEDIEOMTALE

Visit Bodø 
Publisert: 8 april
Forespørsel om pressebesøk fra ArtDependence Magazine 

Antall totale presseklipp: 25*

Artiklenes rekkevidde: 42 000
Gjennomsnittlig potensielle lesertall for artiklene som er
lagt til.

Annonseverdi: 332 000 NOK
Den potensielle verdien av dine opptjente medier fra
artiklene som er lagt til.

Sentiment
100% positiv

*På grunn av mangel på tilgang til medieovervåkning har vi vært nødt til å søke etter
resultater manuelt. Dette kan innebære at enkelte medieomtaler ikke er blitt fanget
opp. 
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MEDIEOMTALE

Visit Narvik (re-publikasjon av Visit Narviks pressemelding)
Publisert: 5 juni 

Nordnorsk Reiseliv 
Publisert: 12 juni 
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MEDIEOMTALE
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MEDIEOMTALE

Visit Helgeland
Publisert: 4 juli 

Visit Alta 
Publisert: 16 september 
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MEDIEOMTALE
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MEDIEOMTALE
Nordnorsk Reiseliv
Publisert: 16 oktober 
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MEDIEOMTALE

Visit Lofoten/Vesterålen/Narvik 
Publisert: 5 november 
Forespørsel om pressebesøk fra INews
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MEDIEOMTALE

Nordnorsk Reiseliv/Fjord Norge/Widerøe
Publisert: 21 november 
Forespørsel om pressebesøk fra Luxuria Lifestyle
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MEDIEOMTALE
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MEDIEOMTALE
Visit Kirkenes 
Publisert: 28 november 
Forespørsel om pressebesøk fra Spansk Radio/Global 5
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MEDIEOMTALE

Visit Bodø
Publisert: 11 desember
Forespørsel om pressebesøk fra Spansk Radio/Global 5 

Det
gjennomsnittlige

lesertallet er
dessverre for lavt
til at vi kan hente

ut statistikk.
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MEDIEOMTALE

Visit Vesterålen
Publisert: 16 desember 

Det
gjennomsnittlige

lesertallet er
dessverre for lavt
til at vi kan hente

ut statistikk.
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KONKLUSJON 
2024 har vært et år med betydelig medieomtale for Nordnorsk Reiseliv,
med en imponerende økning på 257 % fra året før. Strategien med
hyppigere og mer målrettede pressemeldinger i 2024 har vist seg effektiv,
spesielt ved å fremheve Nordnorsk Reiseliv som helhet, i tillegg til
destinasjonene. Dette har ført til gode resultater, særlig i Storbritannia,
hvor republisering har vært høy.

Samtidig har vi erfart at fraværet av et effektivt medieovervåkingsverktøy
har begrenset vår evne til å gi en helt fullstendig vurdering av
mediedekningen. Et velfungerende system for er essensielt for å innhente
verdifull innsikt og holde oss oppdaterte, noe som vil gi oss et solid
grunnlag for å justere strategi og innhold på en mer målrettet måte.

En viktig erfaring er at det er fordelaktig å ligge i forkant av nyhetene, der
det er mulig. Det gir økt nyhetsverdi. Samtidig har lengre reisereportasjer,
selv om de ikke gir umiddelbare resultater, vist seg å ha en langsiktig effekt
ved at de genererer omtale på et senere tidspunkt. Det har vi har sett med
reportasjer produsert i 2023, der vi fikk fem republiseringer i løpet av 2024.
PR er et langsiktig arbeid, og ved å bygge et vedvarende mediebilde over
tid kan vi oppnå varig effekt.

Fremover bør vi intensivere fokuset på bærekraft, et tema som får økt
oppmerksomhet i mediene, samtidig som vi følger internasjonale
medietrender for å sikre at vår kommunikasjon forblir relevant og
resonnerer med både publikum og media.

Ved eventuelle spørsmål, ta gjerne kontakt med
henriette@merakistudiosthlm.com.


