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OPPSUMMERING

I perioden januar til desember 2025 ble det gjennomført et samarbeid

mellom byrået meraki studio og NordNorsk Reiseliv, med hovedvekt på

innholdsproduksjon. Avtalen omfattet:

Utarbeidelse av en redaksjonell innholdsplan.

Produksjon av 18 redaksjonelle tekster, inkludert idéutvikling, research,

intervju(er) og to korrekturrunder.

En omfattende reisereportasje fra Finnmark. 

Distribusjon av innhold til aktuelle journalister gjennom et internasjonalt

nyhetsrom.

Utskifting av nyhetsromplattform.

Oppdatering av medielister og utvide kontaktnettverk. 

En omfattende analyse av Bodø2024 og kulturhovedstadens betydning

for internasjonal profilering og reiselivsutvikling.

Analyse og avsluttende PR rapport.

Målet har vært å bruke nyhetsrommet som et strategisk PR-verktøy for å

bygge merkevaren, skape kontinuerlig synlighet og tydeliggjøre utviklingen

av Nord-Norge over tid i internasjonale markeder.
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NØKKELFUNN

56 
Totalt antall medieomtaler
(↑120 % fra 2024)

18 122
Visninger i nyhetsrommet 

100%
Positivt sentiment

0,5
millioner NOK i annonseverdi
*Cision 

15,6
millioner i artiklenes
rekkevidde *Cision 

Fra 2024 til 2025 har rekkevidden økt fra 

42 000 til 15,6 millioner. Samtidig har

annonseverdien økt med om lag 51 %, noe

som indikerer omtale i større medier enn

året før. Tallene viser gjennomsnittlig

potensielt lesertall for artiklene, samt den

potensielle verdien av opptjente medier

basert på artiklene som er lagt til.
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STRATEGI 

I 2025 la vi et klart strategisk fokus på å styrke vår kommunikasjon, samtidig

som vi gjennomgikk en viktig plattformendring. Hovedprioriteringen var å

bytte ut Mynewsdesk, som ikke fungerte optimalt for våre behov med

internasjonale kontakter og medieovervåkning. Dette valget var nødvendig

for å sikre bedre rekkevidde, målrettet distribusjon og mer pålitelig innsikt i

medieomtale globalt. Plattformbyttet styrket både distribusjonen og

datakvaliteten, og ga oss bedre innsikt i vårt PR arbeid. 

Innholdsmessig reflekterte nyhetsromssakene vår satsing på å løfte frem

sterke historier som bygger attraktivitet og bevissthet om destinasjonene.

Dette inkluderte blant annet:

Presentasjon av nye og voksende reiselivstrender som «noctourism».

Kommunikasjon av rekordvekst i turisme med økning i internasjonale

overnattinger og nye ruteforbindelser fra sentrale europeiske markeder.

Synliggjøring av større initiativer som deltakelse på internasjonale

messer og kampanjer rettet mot nye målgrupper. 

Fremheving av sterke lokale utviklingsprosjekter og bærekraftige tilbud,

som nye aktiviteter og overnattingsprosjekter som løfter nordnorske

opplevelser. 
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PUBLIKASJONSSAMMENDRAG

Publiseringsdato: 17 januar 

Tittel: Showcasing Norwegian Food Culture in Germany

Publiseringsdato: 3 februar 

Tittel: A Landmark Investment: An Ambitious Hotel to Redefine Arctic

Hospitality on the Coast of Helgeland

Publiseringsdato: 4 februar

Tittel: Lofoten Ranks Among the Top Food Destinations for 2025

Publiseringsdato: 09 juni

Tittel: Midnight Sun and Big Dreams: The Making of Trevarefabrikken in

Henningsvær

Publiseringsdato: 12 juni

Tittel: Stone Stacking Threatens Arctic Norway’s Fragile Landscapes

Publiseringsdato: 19 juni

Tittel: Remarkable International Impact as European Capital of Culture

Publiseringsdato: 24 juni

Tittel: All Routes Lead North: Bodø’s Rising Role in Summer Travel

Publiseringsdato: 2 juli

Tittel: Race the Arctic: Top Running Adventures in Northern Norway

I perioden ble det produsert totalt 18 artikler. Hovedtyngden besto av 16

engelskspråklige saker rettet mot internasjonale medier, i tillegg til to

artikler publisert på norsk for det norske markedet.

https://news.cision.com/northern-norway-tourist-board/r/showcasing-norwegian-food-culture-in-germany,c4136205
https://news.cision.com/northern-norway-tourist-board/r/a-landmark-investment--an-ambitious-hotel-to-redefine-arctic-hospitality-on-the-coast-of-helgeland,c4161401
https://news.cision.com/northern-norway-tourist-board/r/a-landmark-investment--an-ambitious-hotel-to-redefine-arctic-hospitality-on-the-coast-of-helgeland,c4161401
https://news.cision.com/northern-norway-tourist-board/r/lofoten-ranks-among-the-top-food-destinations-for-2025,c4136197
https://news.cision.com/northern-norway-tourist-board/r/midnight-sun-and-big-dreams--the-making-of-trevarefabrikken-in-henningsvaer,c4158972
https://news.cision.com/northern-norway-tourist-board/r/midnight-sun-and-big-dreams--the-making-of-trevarefabrikken-in-henningsvaer,c4158972
https://news.cision.com/northern-norway-tourist-board/r/stone-stacking-threatens-arctic-norway-s-fragile-landscapes,c4163116
https://news.cision.com/northern-norway-tourist-board/r/remarkable-international-impact-as-european-capital-of-culture,c4166508
https://news.cision.com/northern-norway-tourist-board/r/all-routes-lead-north--bodo-s-rising-role-in-summer-travel,c4168067
https://news.cision.com/northern-norway-tourist-board/r/race-the-arctic--top-running-adventures-in-northern-norway,c4184739


Publiseringsdato: 8 august
Tittel: A New Arctic Landmark Breaks Ground in Northern Norway

Publiseringsdato: 10 september
Tittel: Volunteer Tourism in Træna: A New Chapter in Sustainable Travel

Publiseringsdato: 1 oktober
Tittel: Finnair strengthens Arctic connectivity with new direct routes to
Northern Norway

Publiseringsdato: 7 oktober
Tittel: Stories from the Far North

Publiseringsdato: 16 oktober
Tittel: New direct flight from Frankfurt to Alta brings the Arctic closer for
European winter travellers

Publiseringsdato: 11 november
Tittel: Northern Norway Sets New Tourism Record

Publiseringsdato: 18 november 
Tittel: Ny informasjonsfilm skal styrke trafikksikkerheten for vinterturister

Publiseringsdato: 19 november
Tittel: New informational film aims to improve traffic safety for winter
tourists

Publiseringsdato: 26 november
Tittel: Noctourism: Why Northern Norway Is Becoming 
the World’s Ultimate After-Dark Destination

Publiseringsdato: 17 desember 
Tittel: Nord-Norge topper verdiskaping per innbygger – en nøkkelregion for
norsk reiseliv
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PUBLIKASJONSSAMMENDRAG

fikk mest medieomtale

fikk mest visninger

https://news.cision.com/northern-norway-tourist-board/r/a-new-arctic-landmark-breaks-ground-in-northern-norway,c4215946
https://news.cision.com/northern-norway-tourist-board/r/volunteer-tourism-in-traena--a-new-chapter-in-sustainable-travel,c4232840
https://news.cision.com/northern-norway-tourist-board/r/finnair-strengthens-arctic-connectivity-with-new-direct-routes-to-northern-norway,c4243674
https://news.cision.com/northern-norway-tourist-board/r/finnair-strengthens-arctic-connectivity-with-new-direct-routes-to-northern-norway,c4243674
https://news.cision.com/northern-norway-tourist-board/r/stories-from-the-far-north,c4248529
https://news.cision.com/northern-norway-tourist-board/r/new-direct-flight-from-frankfurt-to-alta-brings-the-arctic-closer-for-european-winter-travellers,c4251540
https://news.cision.com/northern-norway-tourist-board/r/new-direct-flight-from-frankfurt-to-alta-brings-the-arctic-closer-for-european-winter-travellers,c4251540
https://news.cision.com/northern-norway-tourist-board/r/northern-norway-sets-new-tourism-record,c4265581
https://news.cision.com/no/northern-norway-tourist-board/r/ny-informasjonsfilm-skal-styrke-trafikksikkerheten-for-vinterturister,c4270791
https://news.cision.com/northern-norway-tourist-board/r/new-informational-film-aims-to-improve-traffic-safety-for-winter-tourists,c4270788
https://news.cision.com/northern-norway-tourist-board/r/new-informational-film-aims-to-improve-traffic-safety-for-winter-tourists,c4270788
https://news.cision.com/northern-norway-tourist-board/r/noctourism--why-northern-norway-is-becoming-the-world-s-ultimate-after-dark-destination,c4272786
https://news.cision.com/northern-norway-tourist-board/r/noctourism--why-northern-norway-is-becoming-the-world-s-ultimate-after-dark-destination,c4272786
https://news.cision.com/northern-norway-tourist-board/r/noctourism--why-northern-norway-is-becoming-the-world-s-ultimate-after-dark-destination,c4272786
https://news.cision.com/no/northern-norway-tourist-board/r/nord-norge-topper-verdiskaping-per-innbygger---en-nokkelregion-for-norsk-reiseliv,c4283442
https://news.cision.com/no/northern-norway-tourist-board/r/nord-norge-topper-verdiskaping-per-innbygger---en-nokkelregion-for-norsk-reiseliv,c4283442
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INTERNASJONAL PR-EFFEKT
AV BODØ2024
Våren 2025 arbeidet vi frem en analyse og rapportering av global
medieomtale og reiselivseffekter knyttet til europeisk kulturhovedstad
sammen med Bodø2024. Rapporten inngår som del av den offisielle
evalueringen til EU og gir et solid kunnskapsgrunnlag for videre
destinasjons- og omdømmearbeid. 

Omfanget og kvaliteten på medieomtalen viser at Bodø2024 har hatt
betydelig gjennomslag i internasjonale medier og bidratt til langsiktig
verdibygging for regionens omdømme.

dokumenterte effekten av langsiktig og strategisk PR-arbeid i internasjonale

medier

bekrefte Nord-Norges posisjon som et attraktivt kultur- og reisemål i Europa

få et analyse- og innsiktsgrunnlag for videre internasjonal PR, kampanjer og

målrettet markedsarbeid

4506
internasjonale medieomtaler
*2023 og 2024

599 
millioner NOK i annonseverdi 
for 2023 og 2024 *Cision 

89,3%
positiv sentiment
*2023 og 2024

15,9
milliarder i potensiell rekkevidde 
for 2023 og 2024 *Cision 

DETTE VAR VIKTIG FOR Å:
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REISEREPORTASJE FRA
FINNMARK

I august 2025 ble det
gjennomført en reise gjennom
Finnmark og Varangerfjorden,
med fokus på natur- og dyreliv
samt lokale historier og
historiske perspektiver. 

Ruten gikk fra Kirkenes til
Vardø, videre til Hamningberg
før turen gikk videre til Ekkerøy,
Vadsø og Bugøynes, og deretter
retur til Kirkenes.
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MEDIEOMTALE
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FORDELING AV
MEDIEOMTALE

Internasjonale medier
53.6%

Norske medier
46.4%

Selv med et tydelig internasjonalt fokus i PR-arbeidet, viser fordelingen av
medieomtale at norsk dekning utgjør en betydelig andel. Dette
understreker både styrken i det norske medielandskapet, men også
behovet for enda mer målrettet og spisset innsats mot prioriterte
internasjonale medier for å øke gjennomslaget ytterligere.
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KONKLUSJON

PR-arbeidet i 2025 har bidratt til en tydelig økning i synlighet og
medieomtale for NordNorsk Reiseliv, med en vekst på over 120 prosent
sammenlignet med året før. Resultatene viser at arbeidet har hatt god
effekt, både når det gjelder omfang og kvalitet, med gjennomgående positiv
omtale.

Gjennom året har nyhetsrommet vært brukt som et sentralt PR-verktøy,
med vekt på tydelige nyhetssaker, relevante vinklinger og kontinuerlig
tilstedeværelse i mediebildet. Innhold som synliggjør utviklingen i regionen,
nye reiselivstrender, økt tilgjengelighet og større initiativer har gitt særlig
godt gjennomslag. Selv om strategien i hovedsak har vært å rette arbeidet
mot internasjonale medier, viser fordelingen av medieomtale at dekningen
er relativt jevnt fordelt mellom norske og internasjonale aktører.

Erfaringene fra året viser at saker med klar nyhetsverdi og konkrete
vinklinger fungerer best, særlig i nasjonale medier. For internasjonale
medier har kortere og mer spissede formater, som guider, tematiske
oversikter og trendbaserte saker vist seg å gi godt gjennomslag og bør
videreutvikles i kommende periode. 

Med endrede rammebetingelser og redusert nasjonal PR-støtte som følge
av kutt i statsbudsjettet, vil det for 2026 være avgjørende å prioritere
innsatsen tydeligere. Arbeidet bør balansere synlighet i norske og
internasjonale medier, samtidig som NordNorsk Reiseliv videreutvikles som
en tydelig, relevant og troverdig avsender. Økt fokus på bruk av søkeord,
forbedret medieovervåkning og mer systematisk oppfølging av resultater
vil også være viktige grep for å sikre videre effekt av PR-arbeidet.

For spørsmål, vennligst kontakt

Henriette Sophia Danielsen
henriette@merakistudiosthlm.com
+46 (0)70 269 0342


