
S VA L B A R D -S TAT I S T I K K E N

C R U I S E
Antall passasjerer i 2026: 
Ekspedisjon < 12 pax
Ekspedisjon 12-500 pax
Konvensjonelle
Rute

K O M M E N TA R E R
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2,7 døgn

A N K O M N E  G J E S T E R
(7 070 i 2025)

B E L E G G S P R O S E N T AV 
T I LG J E N G E L I G E  R O M
(82,3 % i 2025)

N A S J O N A L I T E T E R 
Gjestedøgn

L I G G E T I D
(2,8 i 2025)

V I S I T S VA L B A R D . C O M
Brukere	 Sidevisninger 
(89 588 i 2025)	 (342 805 i 2025)

Listen er sortert ut ifra de 5 nasjonalitetetene 
med flest gjestedøgn denne måneden. 

FA C E B O O K
Antall følgere (82 429 i 2025)

I N S TA G R A M
Antall følgere (131 710 i 2025)

MARS 2026
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Gjestestatistikken for mars viser tegn på utflating / stabilitet sammenlignet med 2025, med omtrent samme 
antall besøkende og noen færre gjestedøgn. Fallet i andelen norske gjester veies i stor grad opp av at gjester 
fra flere andre land finner veien til Svalbard, en trend vi har sett over flere år nå. Gjennomsnittlig oppholdstid 
og beleggsprosenten er også litt svakere enn fjoråret, mens romprisen fortsetter å utvikle seg positivt. 
Sammenstiller vi overnattingstallene mot salget av aktiviteter, så ser vi også der tall omtrent som i mars 2025 – 
altså høy aktivitet og god omsetning. I sum har det derfor vært en god mars måned for reiselivet i Longyearbyen.           

Cruisesesongen er i gang for de mindre ekspedisjonsskipene, og vi har i løpet av mars hatt 5 anløp med fullt 
belegg. 

L O S J I O M S E T N I N G
Snitt per solgte romdøgn
(2 789,- i 2025)

Kr 3 019,-

60

1 464

A N TA L L  B E S Ø K E N D E  I 
T U R I S T I N F O R M A S J O N E N

(1 964 i 2025)



S VA L B A R D -S TAT I S T I K K E N

G J E S T E D Ø G N

Jan Feb Mar Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Des Totalt

2026 10354 15988 19737 46079

2025 10633 17836 20657 49126

2019 8842 15024 18224 42090

A N K O M N E  G J E S T E R

L I G G E T I D

B E L E G G S P R O S E N T AV 
T I LG J E N G E L I G E  R O M

Jan Feb Mar Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Des Totalt

2026 3523 5860 7088 16471

2025 3462 5480 7070 16012

2019 3315 5978 7743 17036

Jan Feb Mar Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Des Snitt

2026 2,7 2,6 2,7 2,7

2025 2,9 3,0 2,8 2,9

2019 2,8 2,5 2,3 2,5

Jan Feb Mar Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Des Snitt

2026 43% 67% 76% 62%

2025 50% 79% 82% 70%

2019 58% 76% 82% 72%

MARS 2026



S VA L B A R D -S TAT I S T I K K E N MARS 2026

Salgstall for bookede 
aktiviteter
*Kun via 
visitsvalbard.com

Salgstotal per måned Salg så langt i år
(jan-feb)

Mars 2026 6 880 344 Kr. 21 988 512 Kr. 

2025 6 855 769 Kr. 21 723 847 Kr.  

2019 4 263 906 Kr. 

Aktivitetssalg

Bookinghorisont i antall dager fra bookingtidspunkt til avreisedato
(% av total antall bookinger)

Salgstall for avreiste 
aktiviteter
*Kun via 
visitsvalbard.com

Salgstotal per måned

Mars 2026 9 379 902 Kr. 

2025 9 159 494 Kr. 

 

Salgstall for avreiste 
aktiviteter hele 
Travelize (alle selska-
per, inkl. gruppesalg)

Salgstotal per måned

Mars 2026 25 333 382 Kr. 

2025 23 062 120 Kr. 

Topp 5 avreiste aktiviteter 
sist måned

% andel av totalt antall 
bookede deltakere

Snøscooterturer 29 %

Hundekjøring 23 %

Isgrotte 11 %

Gruvehistorie 9 %

Mat- og drikkeopplevelser 7 %

Jan Feb Mar Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Des Totalt

2026 6891 9994 12060 28945

2025 5500 9876 10945 26321

2019 3215 5705 8267 17187

A N TA L L  D E LTA K E R E  AV R E I S T E  A K T I V I T E T E R  ( T O TA LT  PÅ  D E S T I N A S J O N E N )

Topp 5 bookede aktiviteter 
sist måned

% andel av totalt antall 
bookede deltakere

Båtturer 18 %

Snøscooterturer 17 %

Hundekjøring 17 %

Gruvehistorie 9 %

Sightseeing 9 %

*Avreiste aktiviteter er booket i mars 
eller i forutgående måneder, og i sin 

helhet gjennomført denne måneden. 
Bookede aktiviteter er alt som er booket 

for leveranse fra og med mars og frem 
i tid. Sistnevnte gir dermed et pek om 

aktivitetsnivået fremover i tid.
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K O M M E N TA R E R  T I L  A K T I V I T E T S S A L G E T

Vi ser så og si 0% økning i salget av aktiviteter som er booket i mars gjennom visitsvalbard.com, og en minimal 
økning på 2% i salgssummen for aktivitetene som er avreist sammenlignet med samme måned i fjor.

Når vi ser på topp 5 aktiviteter med flest deltakere som er avreist i mars finner vi fremdeles hundekjøring og 
snøscooterturer. Andelen med lengre bookinghorsiont er høy også denne måneden, og det er flere som booker 
fremover i tid. Det er likevel størst andel som booker mellom 0-9 dager før avreise av aktiviteten.

K O M M E N TA R E R

Under finner dere besøksstatistikken på nettsidene sammenlignet med 
samme måned i fjor. Til høyre ser dere topp 10 nasjonaliteter som hadde 
høyest trafikk i denne perioden. 

Vi ser noenlunde de samme nasjonalitetene på topp 10-listen som vi har 
gjort i en lengre periode nå. Verdt å merke seg er at Kina stadig er høyt 
opp på listen. 

I besøksoversikten på nettsiden ser vi også denne måneden en nedgang 
for besøkende og for antall sidevisninger sammenlignet med fjoråret. 
Som nevnt foregånde måneder mistenker vi at nedgangen vi ser 
potensielt kan komme av den økende bruken av ulike AI-plattformer. 
På grunn av den nye brukeratferden knyttet til bruk av AI, får brukerne 
informasjonen fra nettsiden uten å fysisk besøke nettsiden. Dette er en 
trend som ikke er spesielt bare for visitsvalbard.com, men noe som flere 
destinasjoner og lignende aktører begynner å erfare også. 

Webtrafikk på visitsvalbard.com

MARS 2026
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K O M M E N TA R E R

Denne oversikten viser samlede statistikker for nøkkelkanalene inn til nettsidene våre og hvordan disse presterte 
sammenlignet med samme måned i fjor. Under finner dere en grafisk presentasjon av trafikken som kom inn til 
sidene våre via sosiale medier. 

Vi ser at de største andelene av besøkende på nettsiden enten har kommet via direkte treff (59%! av besøk) eller 
via søkemotorer hvor de har aktivt søkt etter Svalbard (30% av besøk). 

I fra våre sosiale kanaler ser vi at mesteparten av trafikken har enten kommet inn fra Facebook, reddit eller 
LinkedIn. Denne måneden ser vi en større andel av trafikk fra reddit enn hva vi har erfart de siste månedene. 

MARS 2026


