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NASJONALITETER

Gjestedggn
FLEEED O Listen er sortert ut ifra de 5 nasjonalitetetene
@ Antall fglgere (82 538 i 2025) med flest gjestedagn denne m3neden.
85 696 2025 2026 %ENDRING
Norge 6 480 5200 -20 %
Storbritannia 1424 1763 24 %
Sverige 1133 1195 5%
INSTAGRAM e 6
Antall falgere (132 346 i 2025) USA 1186 1065 -10 %
Tyskland 937 985 5%

136 668

CRUISE
Antall passasjerer per mai 2026: ANTALL BES@OKENDE |
- Ekspedisjon < 12 pax 998 TURlSTINFORMASjQNEN

\©o 0 o) Ekspedisjon 12-500 pax 2 44] (2 43112025) H
Konvensjonelle 0
Rute 691 2 3 5 8
Yacht 0

KOMMENTARER

Gjestestatistikken for mai viser omtrent samme antall ankomne gjester til byens hoteller og gjestehus vs i 2025,
samtidig som det er noe feerre gjestedggn. Det betyr at hver gjest har hatt litt kortere opphold i mai i ar kontra
samme maned i fjor. De fleste nasjonalitetene av en viss starrelse er stabile, med unntak av nordmenn. De ble det
nemlig betydelig feerre av i ar, med nesten 20 % nedgang i gjested@gn fra det norske markedet. P3 den annen
side viser gjennomsnittlig losjiomsetning en fortsatt positiv utvikling, noe som ma til gitt at innsatsfaktorene
(kostnadene) ogsa gar mye opp. Samlet sett viser mai det samme som trenden som vi har sett hittil i dr; stabilt

men med svak negativ utvikling.
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;Q.| GJESTED@GN

Jan Feb |Mar [Apr |Mat [Jun |]ul Aug |Sep |Okt |Nov |Des |Totalt
2026 [10354 | 15988 | 19737 |18916 |15498 80493
2025 |10633 (17836 [20657 18830 | 16178 SYAEYA
2019 (8842 [15024 (18224 (18161 (15190 75441

@)

H ANKOMNE GJESTER

Jan Feb |Mar [Apr |[Mat |[Jun |]ul Aug |Sep |Okt |Nov |Des |Totalt
2026 | 3523 | 5860 |7088 |7080 | 6424 29975
2025 | 3462 |5480 (7070 [6993 | 6459 29464
2019 | 3315 [5978 |7743 |7654 |7424 32114

-'07 LIGGETID
)

Jan Feb ([Mar [Apr [Mal [Jun Jul Aug |Sep |[Okt ([Nov [Des [Snitt
2026 (2,7 26 |27 26 (23 2,6
2025 |29 30 |28 |26 |26 2,8
2019 |28 |25 23 2,3 P 2,4

(o] BELEGGSPROSENT AV
TILGJENGELIGE ROM

Jan Feb |Mar [Apr |[Mat [Jun |]ul Aug |Sep |Okt |Nov |Des |Snitt
2026 |43% |67% |76% |(78% |60% 65%
2025 |50% [79% |82% |76% |65% 70%
2019 |58% |[76% |82% |82% |76% 75%




SVALBARD-STATISTIKKEN

Aktivitetssalg
oo
Salgstall for bookede | Salgstotal per maned | Salg s3 langt i dr
aktiviteter (jan-mai)
*Kun via
visitsvalbard.com
Mai 2026 6 080 315 Kr. 32817 339 Kr.
2025 6 348 812 Kr. 33653114 Kr.
2019 3886 334 Kr.

Bookinghorisont i antall dager fra bookingtidspunkt til avreisedato
(% av total antall bookinger)

Visit

Svalbard

Salgstall for avreiste | Salgstotal per mdned
aktiviteter
*Kun via
visitsvalbard.com
Mai 2026 7 623 575 K.
2025 7 832 637 Kr.
Salgstall for avreiste | Salgstotal per maned

aktiviteter hele
Travelize (alle selska-
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per, inkl. gruppesalg)
Mai 2026

19 904 958 Kr.

2025 21303 337 Kr.

*Avreiste aktiviteter er booket i mai
eller i forutgdende maneder, og i sin
helhet gjennomfgrt denne maneden.
Bookede aktiviteter er alt som er booket
for leveranse fra og med mai og frem

i tid. Sistnevnte gir dermed et pek om
aktivitetsnivdet fremover i tid.

Topp 5 bookede aktiviteter | % andel av totalt antall Topp 5 avreiste aktiviteter | % andel av totalt antall
sist maned bookede deltakere sist maned bookede deltakere
Batturer 41 Y% Batturer 46 %
Fotturer N % Hundekjﬂrlng 1%
Hundekjgring 10 % Gruvehistorie 8%
Sightseeing og foredrag 9% Fotturer 8 9%
Gruvehistorie 7% Sightseeing og foredrag 7%
o o
% ANTALL DELTAKERE AVREISTE AKTIVITETER (TOTALT PA DESTINASJONEN)
Jan Feb [Mar |[Apr |[Mail |Jun |Jul Aug |Sep |Okt |Nov |Des |Totalt
2026 | 6891 9994 (12060 [10762 |9291 48998
2025 | 5500 (9876 |10945 (9577 |10534 46432
2019 | 3215 |[5705 |8267 (7574 |7277 32038
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KOMMENTARER TIL AKTIVITETSSALGET

Viser en liten nedgang pa -4% i salget av aktiviteter som er booket i mai gjennom visitsvalbard.com, og en
nedgang pa -3% i salgssummen for aktivitetene som er avreist sammenlignet med samme maned i fjor.

Nar vi ser pd topp 5 aktiviteter med flest deltakere som er bade avreist og booket i mai finner vi nd naturlig nok
batturer pd topp. Samtidig ser vi at andelen som har booket turer 0-9 dager far avreise er hgy (47%), noe som
mest sannsynlig kan sees i sammenheng med at vi begynner 3 gd inn i sommer- og cruisesesongen.

Webtrafikk pa visitsvalbard.com

KOMMENTARER

Under finner dere besgksstatistikken pa nettsidene ssmmenlignet med
samme madned i fjor. Til hgyre ser dere topp 10 nasjonaliteter som hadde
hgyest trafikk i denne perioden.

Norge
USA

Viser noenlunde de samme nasjonalitetene pa topp 10-listen som vi har
gjort i en lengre periode nd uten store variasjoner.

Storbritannia

Sverige

| bespksoversikten pa nettsiden ser vi 0gsa denne maneden en nedgang Tyskland
for bespkende og for antall sidevisninger ssmmenlignet med fjoraret. '
Som nevnt foregdnde maneder mistenker vi at nedgangen vi ser

potensielt kan komme av den gkende bruken av ulike Al-plattformer. Danmark
P3 grunn av den nye brukeratferden knyttet til bruk av Al, far brukerne
informasjonen fra nettsiden uten 3 fysisk besgke nettsiden. Dette er en
trend som ikke er spesielt bare for visitsvalbard.com, men noe som flere Frankrike
destinasjoner og lignende akt@rer begynner 3 erfare 0gsa.

Italia

Mederland

Kina

Besgksoversikt

idevisninger, # -33,3 % 141 187 unike sidevisninger
323 501 sidevisninger, 223 727 unike sidevisninger
Lk ) o ) 3 710 totalt antall sek pa nettsiden din, + -24,4 % 500 unike
4 min 30s gjennomsnittlig besgksvarighet e nokkelord o 0 %

31, MAI 2026 4 906 totalt antall sgk pd nettsiden din, 500 unike nagkkelord
39 % beswsk har takket for seg (forlot nettstedet etter én side)

k har takket for seg (forlot nettstedet etter én side) astinger, #+ 36,1 % 25 672 unike nedlastinger s -36,4 %

46 438 nedlastinger, 40 372 unike nedlastinger

4,4 handlinger (sidevisninger, nedlastninger, utlenker og interne
sidesgk) per besgk s -12 %

L . ) . aende lenker, + 42,4 % 4 609 unike utgdende lenker
5 handlinger (sidevisninger, nedlastninger, utlenker og interne sidesak)

per besagk 31, MAI 2025
9 133 utgdende lenker, 8 054 unike utgdende lenker

s. antall handlinger for per besgk s 18 %

488 maks. antall handlinger for per besgk
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Kanaltype

36 334 direkte treff, + +29,1 % 58 % av besgk « +70,6 % » 6 321 fra nettsteder, # -47,4% 10 % av besgk + -286%
28 147 direkte treff, 34 % av besak 12 015 fra nettsteder, 14 % av bespk

18 747 fra spkemotorer, + -55,6 % 30 % av besgk » -41.2 % I 429 fra sosiale nettverk, + -42,1% 1% av besgk » 0%

42 189 fra sgkemotorer, 51 % av besgk 741 fra sosiale nettverk, 1 % av besgk

596 from Al assistants, « +100% 1 % av besgk « +100 % 442 fra kampanjer, « +28,1% 1 % av besgk « +100 %

0 from Al assistants, 0 % av besgk 345 fra kampanjer, 0 % av besak

23 ulike sgkemotorer = -8 % \ 8 forskjellige sosiale nettverk s 20 %

25 ulike sgkemotorer 10 forskjellige sosiale nettverk

5 distinct Al assistants « +100 % ) s 191 ulike nettsteder » 33,4 %

0 distinct Al assistants 287 ulike nettsteder

14 ulike ngkkelord » +250 % _ ¢ 33 ulike kampanjer « +120%

4 ulike r;f-f_k-kelord 15 uIike_k;mpanjer

KOMMENTARER

Denne oversikten viser samlede statistikker for ngkkelkanalene inn til nettsidene vare og hvordan disse presterte
sammenlignet med samme madned i fjor. Under finner dere en grafisk presentasjon av trafikken som kom inn til
sidene vare via sosiale medier.

Viser at de stgrste andelene av besgkende pa nettsiden enten har kommet via direkte treff (58%! av besgk, stor
oppgang sammenlignet med fjordret) eller via sgkemotorer hvor de har aktivt sgkt etter Svalbard (30% av besgk,
stor nedgang sammenlignet med fjoraret). Den endrede adferden i trafikk her ogsa antar vi kommer av en gkende
bruk av Al, som systemene vare fremdeles ikke klarer helt 3 spore korrekt - og derfor da fremstar som direkte treff
pa nettsiden.

| fra vdre sosiale kanaler ser vi at mesteparten av trafikken har enten kommet inn fra Facebook, reddit, LinkedIn

eller YouTube. Denne maneden ser vi fremdeles en st@rre andel av trafikk fra reddit enn hva vi har erfart de siste
manedene.
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