
Feriereisende i Norge 2025

Turistundersøkelsen
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Denne rapporten oppsummerer reiselivsåret 2025 med funn fra Innovasjon 
Norges Turistundersøkelse.

2025 ble nok et år med vekst i norsk reiseliv. Det ble registrert flere 
overnattinger og høyere samlet forbruk enn i 2024 og 2019. Forbruket fra 
utenlandske feriereisende økte til 44 milliarder kroner, veksten skyldes først og 
fremst flere turister og flere overnattinger – ikke at hver turist brukte mer penger 
i Norge

Rapporten viser samtidig at veksten har endret karakter de siste årene. 
Korttidsutleie står for en stadig større andel av volumet, anbefalingsviljen er 
rekordhøy, feriene blir kortere, og flere er i Norge for å unngå hetebølger om 
sommeren. Veksten utenfor sommersesongen har særlig styrket byene og noen 
få andre sterke reisemål.

Turistundersøkelsen er en intervjuundersøkelse med fysiske intervju i hele 
Norge hele året. Norstat har gjennomført intervjuene, Epinion og Gyger har 
utarbeidet rapporten i nært samarbeid med Innovasjon Norge.

Reiselivsåret 2025

Tema 1: Et overblikk over turismen i 2025
2025 var et år med volumvekst fra utenlandet. Veksten drives særlig av flere 
overnattinger og mer korttidsutleie. Døgnforbruket fra utenlandske turister er stabilt, 
men økt volum bidrar til økt totaltforbruk.

Tema 2: Overnatting, ferieformer og pakkereiser
Feriene er kortere, færre har kjøpt pakkereise og det er stor forskjell på forbruket for 
ulike typer turister. En nordlysturist bruker like mye penger per døgn som 3,5 
bobilturister. 

Tema 3: Regioner
Turistene er mer villige til å anbefale Norge i alle regioner. Turistene som bor på hotell 
har høyest forbruk, og regionene med stor andel hotellgjester (Oslo, Nord-Norge og 
Vestlandet) har klart høyest døgnforbruk.

Tema 4: Sesonger
Sommeren er fortsatt den klart størst sesongen, og andelen av overnattingene i 
sommersesongen har økt fra 2024. Storbyene driver veksten i høstsesongen.

Tema 5: Tilfredshet og anbefalingsvilje
Tilfredsheten og anbefalingsviljen er rekordhøy. NPS øker i alle sesonger og nesten 
alle markeder. Hele 76 prosent av utenlandske turister er Norgesambassadører.

Tema 6: Transport og bærekraft
Flere kom med fly til Norge i 2025, men bil og bobil er fremdeles større enn før 
pandemien. En av tre utenlandske turister undersøker bærekraft når de planlegger 
norgesferien og et stort flertall er opptatt av å handle lokalt når de er i Norge.

Metode: Datagrunnlag, metode og definisjoner

Appendix: Base- og rundreiseturister samt reisefølge
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Innhold

Flere rapporter frå Innovasjon Norge
Det er egne rapporter fra Turistundersøkelsen for ski- og nordlysturisme, 
samt for sommersesongen på Innovasjon Norges nettsider. Her finner du 
også reisebarometeret, som tar pulsen på viktige utenlandsmarkeder og 
målgruppestudien, som gir innsikt i viktige målgrupper for norsk reiseliv. 

https://reiseliv.innovasjonnorge.no/seksjon/turistundersokelsen
https://reiseliv.innovasjonnorge.no/seksjon/reisebarometer
https://reiseliv.innovasjonnorge.no/seksjon/segmenteringsundersokelsen


Oppsummering av funn

3

Hovedfunn

Økt volum driver forbruksveksten
Forbruket fra utenlandske feriereisende økte med 6 mrd. kr. 

i 2025. Veksten skyldes primært at det kommer flere turister, 
ikke høyere forbruk per turist. Døgnforbruket økte bare med 

2 prosent, mens antall overnattinger økte med 14 prosent og 
lengden på ferien gikk ned. 

Korttidsutleie
Volumveksten drives særlig av at flere overnatter i leiligheter, 

feriehus og hytter som de har leid via delingsplattformene. 
(AirBnB, Booking.com, Expedia). Volumet på korttidsutleie 
har økt fra 2,8 mill. utenlandske overnattinger i 2019 til 6,9 

millioner i 2025. 

Ferielengden går ned i alle sesonger
Feriene blir kortere i alle sesonger. Da blir det 

enda viktigere å gjøre det lett å planlegge, 
finne og bestille opplevelser, mat, transport og 

lokale produkter før og under reisen i Norge.

Flere vil unngå hetebølger i 
sommersesongen
20 prosent av utenlandske og 14 prosent av 
norske feriereisende velger er i Norge for å 
kjøle seg ned og unngå hetebølger og 
ekstremvarme. Det gjelder særlig turistene fra 
Sør- og Mellom-Europa. Denne utviklingen 
kan øke presset i sommersesongen ytterligere 
i årene som kommer.

Urbanisering av utenlandsturismen
Veksten om høsten og vinteren styrker særlig de største 
byene og noen få reisemål i distriktene. Mindre reisemål i 
distriktene er mer avhengige av bilbaserte nærmarkeder. En 
langt større andel av turistene kommer med fly om vinteren 
og sommeren, det betyr at reisemålene i distriktene er 
mindre tilgjengelig.

Rekordhøy tilfredshet og anbefalingsvilje (NPS)
Anbefalingsviljen er rekordhøy. NPS har økt i alle sesonger 
og i nesten alle markeder. 76 prosent av de utenlandske 
feriereisende er Norges-ambassadører. Veksten drives 
særlig av at det er flere turister fra USA og at turistene fra 
nærmarkedene er mer villige til å anbefale Norge enn 
tidligere.



Nord-Norge

Sørlandet

Oslo

Østlandet

Trøndelag

Vestlandet

771 / 1 422

782 / 4 007

1 384 / 2 870

497 / 5 340

479 / 1 280

1 136 / 6 070

Hurtigruten
/ Havila

98 / 915

Turistundersøkelsen er en lands-
dekkende undersøkelse blant norske 
og utenlandske turister på reise i 
Norge

Merk: Mange turister overnatter i mer enn en region, derfor blir summen av antall intervju i regionene høyere enn totalt antall intervju (18 233). 4

Det gjennomføres intervju gjennom hele året. I 2025 
ble det gjennomført 18 233 intervju med norske og 
utenlandske turister med minimum en overnatting. 
Kartet til høyre viser antall intervju med utenlandske 
og norske turister i hver region, samt på 
Hurtigruta/Havila.

Datainnsamlingen er gjennomført 
etter en utvalgsplan der formålet er å sørge for 
tilstrekkelig antall intervju med turister fra utvalgte 
land, som på ulike typer overnattingssteder og 
benytter ulike former for transportmidler i alle 
disse regionene. 

Norske / UtenlandskeIntervju i alt
18 233 / 4 390 / 13 843

Fordelingen av intervju på regionene
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Tema 1:
Et overblikk over 
turismen i 2025

2025 var et år med volumvekst fra 
utenlandet. Veksten drives særlig av 
flere overnattinger og mer 
korttidsutleie. Døgnforbruket fra 
utenlandske turister er stabilt, men 
økt volum bidrar til økt totaltforbruk. 
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Kilde: SSBs overnattingsstatistikk for kommersielle overnattinger og fritidsboligformidling
Kilde: Eurostat, overnattinger via internasjonale delingsøkonomiplattformer
NB: begge statistikkene inneholder både ferie- og forretningsreisende

Statistikk om korttidsutleie via nettbaserte
delingsøkonomiplattformer

(Airbnb, Booking.com, Expedia)

SSBs registrerte overnattinger
(hotell, camping, hyttegrend mv.)

+7%
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Utenlandske

Norske

+12%
+13%

+55% +33% +18%

+7% +1% +1%

+79% +21% +19%

Overnattinger i Norge over tid

Halvparten av veksten fra 
2019 er via delings-
plattformer

Tema 1: Overblikk over turismen i 2025

2025 ble nok et rekordår med 42,6 millioner 
gjestedøgn ved kommersielle overnattingssteder. De 
utenlandske gjestedøgnene økte med 13 prosent fra 
2024 og var opp hele 36 prosent sammenlignet 
med 2019.

Eksperimentell statistikk fra Eurostat viser at veksten 
fremdeles er høy for overnattinger i leilighet, hytter 
og feriehus utleid via de internasjonale 
distributørene/ formidlingsaktørene (Airbnb, 
Booking.com og Expedia Group). Fra 2019 til 2024 
har gjestedøgn via formidlingsaktørene mer enn 
doblet seg. 

Den samlede veksten, som rapporteres via SSB og 
Eurostat, har vært på 8,2 millioner gjestedøgn fra 
2019 til 2025. Halvparten av veksten var via 
nettbaserte delingsøkonomiske plattformer. I 2019 
utgjorde gjestedøgn via delingsplattformene 20 
prosent av gjestedøgnene i 2025 har det økt til 31 
prosent av alle registrerte gjestedøgn. 
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Norske 

turister

Utenlandske 

turister

Total-
volum

Total-
Forbruk

84,7 
millioner
overnattinger

111,9 
milliarder kr.
i forbruk

70,9
millioner

overnattinger

68,9
milliarder kr.

i forbruk

13,7
millioner

overnattinger

42,9
milliarder kr.

i forbruk

164,4 
milliarder kr.
i forbruk

113,3
millioner
overnattinger

Ferie-

reisende

Forretnings-

reisende

28,7
millioner
overnattinger

52,5
milliarder kr.
i forbruk

24,8
millioner

overnattinger

44,0
milliarder kr.

i forbruk

3,8
millioner

overnattinger

8,6
milliarder kr.

i forbruk

Ferie-

reisende

Forretnings-

reisende

Totalvolum og -forbruk for 
reisende i Norge i 2025

Tema 1: Overblikk over turismen i 2025

Bedre tallgrunnlag for delingsplattformene trekker 
det utenlandske ferie- og fritids forbruket kraftig 
opp. 

Det har vært en betydelig vekst i antall overnattinger 
som er registrert hos SSB og i overnattinger som er 
bestilt via delingsplattformene sammenlignet med i 
fjor. Beregningene viser at det samlet sett var 113,3 
millioner overnattinger fra norske og utenlandske 
turister i 2025. Disse hadde et samlet forbruk i Norge 
på 164,4 milliarder norske kroner. For utenlandske 
ferie- og fritidsturister har det primært vært en vekst i 
volum, mens for norske ferie- og fritidsturister 
skyldes veksten en økning i forbruket.  

Det er usikkerhet knyttet til beregningen av forbruk 
og overnattinger. Det er størst usikkerhet knyttet til 
anslagene for nordmenn, forretningsreisende og 
reiser som i liten grad benytter overnattingssteder 
som rapporterer til SSB eller Eurostat. 



Forbruket fra utenlandske feriereisende er dobbelt så høyt som i 2019

Merk: Forbrukstall er i løpende priser. Den stiplede delen av forbruket for utenlandske feriereisende er et estimat av overnattinger booket via delingsøkonomiske 
plattformers bidrag til volum og forbruk. 8

Tema 1: Overblikk over turismen i 2025

I årets rapport er forbruket for utenlandske 
feriereisende, som har bestilt via 
delingsplattformene, beregnet basert på den 
eksperimentelle statistikken fra Eurostat.

25 prosent av forbruket til utenlandske feriereisende 
kommer fra turister som overnatter i ferieboliger, 
hytter, leiligheter og andre lignende typer 
korttidsinnkvartering som de har bestilt via Airbnb, 
Booking.com og Expedia Group.

Det betyr at hver fjerde krone utenlandske turister 
bruker er knyttet til slike overnattinger.
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Tyskland

USA

Storbritannia

Sverige

Nederland

Danmark

Frankrike

Asia

Andre Europa

Australia

Sveits

Italia

Spania

Kina

Polen

Belgia

Østerrike

Canada

Sør-Amerika

Resten av verden

Finland

Irland

Totalvolum og -forbruk for 
utenlandske feriereisende
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Tyskland er det klart største markedet både målt i 
forbruk og i antall overnattinger. Nesten 1 av 4 
overnattinger er av tyske turister og nesten 1 av 5 
kroner som brukes kommer fra tyskere. 

Amerikanske og britiske turister betyr mer målt i 
forbruk enn målt i antall overnattinger. Til sammen 
har de et høyere totalforbruk enn turistene fra 
Tyskland, men 1,7 millioner færre overnattinger. 

Frankrike, Sverige og Italia står for like stor andel av 
forbruket som av antall overnattinger. Disse 
markedene har et døgnforbruk som er nesten helt 
som gjennomsnittet av alle utenlandske 
feriereisende. 

5,7 / 23%

2,5 / 10%

1,5 / 6%

1,9 / 7%

1,8 / 7%

2 / 8%

1,4 / 6%

1,2 / 5%

1,2 / 5%

0,6 / 3%

0,8 / 3%

0,7 / 3%

0,6 / 2%

0,5 / 2%

0,6 / 2%

0,5 / 2%

0,4 / 2%

0,3 / 1%

0,2 / 1%

0,1 / 1%

0,3 / 1%

0,1 / 0%

Tema 1: Overblikk over turismen i 2025

24,8 millioner
overnattinger

44,0 milliarder kr. 
i totalforbruk

Totalvolum og -forbruk per feriemarked

7,8 / 18%

6,1 / 14%

4 / 9%

3,2 / 7%

2,9 / 7%

2,6 / 6%

2,5 / 6%

2,4 / 5%

1,8 / 4%

1,7 / 4%

1,6 / 4%

1,2 / 3%

1 / 2%

1 / 2%

1 / 2%

0,8 / 2%

0,7 / 2%

0,5 / 1%

0,4 / 1%

0,4 / 1%

0,3 / 1%

0,2 / 0%

Feriemarkedets volum / Andel av totalvolum for utlandet
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Overnattinger

Gjennomsnittlig døgnforbuk per person

Tema 1: Overblikk over turismen i 2025 Feriemarkedens totalvolum og –forbruk i Norge
Størrelsene på sirklene viser markedets totalforbruk i NorgeTyskland og USA er de 

klart største markedene

Grafen viser sammenhengen mellom forbruk per 
døgn per person og totalt antall overnattinger for 
hvert markedet. Dess lengre til høyre i grafen et 
marked er plassert, dess høyere døgnforbruk har 
turistene fra dette markedet. 

Jo høyere opp i grafen, jo flere overnattinger er det 
totalt sett fra markedet. 

Størrelsen på sirkelen indikerer størrelsen på det 
totale forbruket fra alle turistene som var i Norge fra 
dette markedet (overnattingsvolum multiplisert med 
gjennomsnittlig døgnforbruk).

Tyskland er stort på grunn av høyt volum av 
overnattinger, mens USA er stort på grunn av høyt 
døgnforbruk. 



202520242019

Forbruk og volum for ulike overnattingskategorier
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Tema 1: Overblikk over turismen i 2025

Merk: Forbrukstall er i løpende priser. 1: Gjennomsnittlige forbruk per person, per døgn; 2: Det totale antall kroner som ferie- og fritidsreisende har brukt i Norge. Transport til Norge inngår ikke i beregning av døgn- og 
totalforbruk.
* Andre registrerte innkvarteringstyper: Vandrehjem, campinghytte, telt/bobil på campingplass, leid hytte og overnatting på Hurtigruten/Havila.
* Ikke registrerte innkvarteringstyper: Telt/bobil utenfor campingplass, egen hytte, opphold hos venner, familie eller bekjente, fritidsbåt, privat leie og andre overnattingssteders som ikke rapporterer til SSB eller Eurostat.

Hotell

Andre registrerte*

Ikke registrerte*

Nordmenn totalt 44,8 mill. 100% 870 kr. 39,1 mrd. kr. 70,6 mill. 100% 855 kr. 60,4 mrd. kr. 70,9 mill. 100% 970 kr. 68,9 mrd. kr.

7,5 mill. 17% 1 430 kr. 10,7 mrd. kr. 9,2 mill. 13% 2 235 kr. 20,6 mrd. kr. 9,4 mill. 13% 2 400 kr. 22,6 mrd. kr.

6,2 mill. 14% 930 kr. 5,8 mrd. kr. 5,9 mill. 8% 1 030 kr. 6,1 mrd. kr. 6,6 mill. 9% 1 180 kr. 7,8 mrd. kr.

31,1 mill. 69% 725 kr. 22,6 mrd. kr. 55,5 mill. 79% 610 kr. 33,8 mrd. kr. 55,0 mill. 77% 700 kr. 38,6 mrd. kr.

16,4 mill. 100% 1 370 kr. 22,6 mrd. kr. 21,8 mill. 100% 1 745 kr. 38,0 mrd. kr. 24,8 mill. 100% 1 775 kr. 44,0 mrd. kr.

5,6 mill. 34% 1 870 kr. 10,4 mrd. kr. 6,2 mill. 29% 2 505 kr. 15,6 mrd. kr. 7,3 mill. 29% 2 525 kr. 18,3 mrd. kr.

5,1 mill. 31% 1 285 kr. 6,6 mrd. kr. 6,8 mill. 31% 1 505 kr. 10,2 mrd. kr. 7,3 mill. 29% 1 525 kr. 11,1 mrd. kr.

2,5 mill. 15% 1 330 kr. 3,4 mrd. kr. 5,3 mill. 24% 1 655 kr. 8,7 mrd. kr. 6,2 mill. 25% 1 705 kr. 10,6 mrd. kr.

3,2 mill. 20% 680 kr. 2,2 mrd. kr. 3,6 mill. 16% 985 kr. 3,5 mrd. kr. 4,0 mill. 16% 975 kr. 3,9 mrd. kr.

Hotell

Andre registrerte*

Delingsøkonomisk
e plattformer

Utlandet totalt

Ikke registrerte*

Døgn-
forbruk1 Totalforbruk2Totalvolum Andel av

totalvolum

%

Døgn-
forbruk1 Totalforbruk2Totalvolum Andel av

totalvolum

%

Døgn-
forbruk1 Totalforbruk2Totalvolum Andel av

totalvolum

%

Utvikling i totalvolum og -forbruk etter innkvarteringstype for ferie- og fritidsreisende



8,4 millioner flere overnattinger i 2025 enn i 2019

**Andre registrerte innkvarteringstyper: Vandrehjem, campinghytte, telt/bobil på campingplass, leid hytte og overnatting på Hurtigruten/Havila.
*Ikke registrete innkvarteringstyper: Telt/bobil utenfor campingplass, egen hytte, opphold hos venner, familie eller bekjente, fritidsbåt, privat leie og andre 
overnattingssteders som ikke rapporterer til SSB eller Eurostat. 12

Tema 1: Overblikk over turismen i 2025

Antall overnattinger fra utenlandske ferie- og 
fritidsreisende har økt med 50 prosent fra 2019 til 
2025. 

Nesten halvparten av volumøkningen skyldes vekst i 
korttidsutleie. 

Økningen i korttidsutleie på 3,7 million overnattinger, 
er større enn økningen i alle andre former for 
kommersielle overnattingsformer (hotell, camping, 
hyttegrender, Hurtigruten/Havila og vandrehjem). 
Disse overnattingstypene har økt med 3 millioner 
overnattinger siden 2019. 
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Utvikling i totalvolum for utenlandske ferie- og fritidsreisende etter overnattingskategori

Overnattinger (mill.)

Ikke registrerte 
overnattinger**

Andre registrerte 
overnattinger*

Overnattinger via 
delingsøkonomis
ke plattformer

Overnattinger på 
hotell

+ 33%

+ 14%



Det kommer flere til Norge
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Tema 1: Overblikk over turismen i 2025 Antall overnattinger i Norge samlet sett har vokst med 14 prosent for alle utenlandske feriereisende. Samtidig har 
den gjennomsnittlige lengden på ferien gått ned. Det betyr at veksten i antall turister var enda høyere, om lag på 
17 prosent. Turister fra oversjøiske markeder (Australia, USA, Kina og Canada) hadde lengre ferier i Norge i år, 
mens turister fra nesten samtlige av de nordiske og europeiske landene hadde kortere ferier i år enn i fjor.  

Utvikling i totalvolum per utenlandsk feriemarked
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Utenlandske feriereisende brukte 44 mrd. kr. i Norge i 2025

*Andre registrerte innkvarteringstyper: Vandrehjem, campinghytte, telt/bobil på campingplass, leid hytte og overnatting på Hurtigruten/Havila.
*Ikke registrete innkvarteringstyper: Telt/bobil utenfor campingplass, egen hytte, opphold hos venner, familie eller bekjente, fritidsbåt, privat leie og andre 
overnattingssteders som ikke rapporterer til SSB eller Eurostat. 14

Tema 1: Overblikk over turismen i 2025
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Forbruk (mrd. kr.)

Forbruket til utenlandske turister i Norge økte med 
hele 6 mrd. kr sammenlignet med 2024. Det skyldes 
at det var langt flere overnattinger i Norge i 2025 enn 
i 2024. 

Forbruket har økt i takt med økt volum målt i løpende 
priser, sammenlignet med 2019. Dersom forbruket 
måles i 2025-priser, og beregningen tar høyde for 
prisstigning, har veksten i forbruket vært svakere enn 
veksten i volum. I praksis betyr det at en utenlandsk 
ferieturist brukte mindre penger per døgn i 2025 enn 
i 2019. 

Totalforbruk i 
Norge 
(løpende priser)

Inflasjonskorriger
t forbruk
(2025-priser)



1 775 kr.
Gjennomsnittlig 

døgnforbruk

2 525 kr.
Gjennomsnittlig 

døgnforbruk

1 525 kr.
Gjennomsnittlig 

døgnforbruk

1 705 kr.
Gjennomsnittlig 

døgnforbruk

975 kr.
Gjennomsnittlig 

døgnforbruk
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Totalforbruk i Norge

Overnatting Transport Utendørsaktiviteter Kulturopplevelser Pakkereise Øvrig

Tema 1: Overblikk over turismen i 2025 Fordelingen av forbruket for utenlandske feriereisende per innkvarteringstype

Turistene som bor på 
hotell bruker mest penger

Utenlandske feriereisende på hotell bruker mest 
penger per døgn. Den viktigste endringen fra i fjor er 
at det er færre som har kjøpt pakkereise og at andelen 
av forbruket som brukes på pakkereisen har gått ned 
fra 28 til 19 prosent. Det påvirker også døgnforbruket, 
de som kjøper pakkereiser bruker mer penger per 
døgn. 

De som bruker mye penger på overnatting, bruker 
også mer penger på utendørsaktiviteter og 
kulturopplevelser.  

Kategorien «andre registrerte» er bredt sammensatt 
av turister som bruker mye penger og overnatter på 
Hurtigruten/Havila og til de som bruker langt mindre 
og som overnatter i telt eller bobil på campingplasser. 

Utenlandske 
feriereisende i alt

Hotell
Andre 

registrerte*
Deleøkonomiske 

plattformer
Ikke registrerte*

35% 32% 30%

46%
32%

13%
10% 13%

14%

17%

10%
9% 10%

11%

11%
4%

3%

5%

6%

19% 25% 29%
3%

7%

19% 19% 15%
22% 27%

Andre registrerte innkvarteringstyper: Vandrehjem, campinghytte, 
telt
/bobil på campingplass, leid hytte og overnatting på 
Hurtigruten/Havila.

Ikke registrete innkvarteringstyper: Telt/bobil utenfor campingplass, 
egen hytte, opphold hos venner, familie eller bekjente, fritidsbåt, privat 
leie og andre overnattingssteders som ikke rapporterer til SSB eller 
Eurostat.

*

*



Note: Prosentene i grafene er avrundet. Derfor er det mulig at tallene ikke summerer akkurat til 100%. Prosenter på eller under 3% er skjult. Kursavgift og 
deltakergebyr er ikke vist da det utgjør mindre enn 1 % av forbruket.. Døgnforbruket på transport til Norge inngår ikke i beregning av døgnforbruk og 
totalforbruk. Transport kan inngå i beregningen for de som har kjøpt pakkereise.  Det gjennomsnittlige forbruket er avrundet til nærmeste 5 kr.
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Overnatting Transport
Utendørs 
aktiviteter

Kultur-
opplevelser

Pakke
-reise

Øvrig

24%

35%

35%

34%

28%

37%

32%

42%

34%

29%

29%

31%

32%

33%

40%

39%

34%

42%

39%

41%

39%

45%

35%

35%

27%

13%

8%

8%

9%

14%

16%

18%

11%

15%

14%

13%

15%

10%

12%

11%

17%

10%

12%

8%

13%

11%

15%

9%

5%

4%

12%

10%

10%

9%

9%

8%

8%

13%

15%

8%

9%

10%

11%

12%

13%

10%

7%

11%

7%

9%

11%

15%

5%

19%

10%

3%

4%

4%

4%

5%

4%

7%

5%

5%

4%

4%

5%

4%

3%

7%

5%

5%

33%

19%

17%

33%

31%

18%

23%

10%

16%

21%

23%

23%

19%

14%

13%

11%

8%

12%

19%

17%

5%

7%

17%

21%

6%

10%

18%

12%

17%

18%

17%

16%

26%

18%

13%

19%

19%

29%

20%

23%

23%

21%

18%

19%

29%

23%

18%

14%

Nordmenn totalt
Utlandet totalt

Sør-Amerika
Australia

Storbritannia
USA
Kina

Canada
Sveits

Spania
Østerrike

Italia
Frankrike

Irland
Sverige

Belgia
Polen

Nederland
Tyskland
Danmark

Finland
Andre Europa

Andre Asia
Resten av verden

Tema 1: Overblikk over turismen i 2025

Døgnforbruk Totalforbruk på 
hele ferien

970 kr. 8 240 kr.

1 775 kr. 17 650 kr.

2 675 kr. 20 585 kr.

2 655 kr. 44 570 kr.

2 625 kr. 19 180 kr.

2 395 kr. 23 835 kr.

2 140 kr. 17 155 kr.

2 085 kr. 27 580 kr.

2 035 kr. 25 070 kr.

1 815 kr. 15 155 kr.

1 800 kr. 20 300 kr.

1 780 kr. 12 750 kr.

1 740 kr. 18 340 kr.

1 740 kr. 13 080 kr.

1 700 kr. 9 290 kr.

1 645 kr. 18 510 kr.

1 640 kr. 9 300 kr.

1 580 kr. 20 630 kr.

1 355 kr. 16 635 kr.

1 295 kr. 8 490 kr.

1 230 kr. 7 215 kr.

1 535 kr. 13 780 kr.

1 940 kr. 19 855 kr.

3 000 kr. 24 015 kr.

Gjennomsnittlig døgnforbruk og totalforbruk på ferien per person

Forbruk for utenlandske 
turister er stabilt

I 2025 har vi sett en kraftig vekst både i totalt forbruk 
og volum sammenlignet med 2024. Gjennomsnittlig 
døgnforbruk og totalforbruk per person er svært 
stabilt for de utenlandske turistene. 

Det er kraftig vekst fra USA. Amerikanerne bruker 
langt mer penger både per døgn og totalt sett enn 
den gjennomsnittlige utenlandske turisten, men de 
bruker litt mindre i år enn de gjorde i fjor. Det gjelder 
også turistene fra Australia, Kina og Canada, de 
bruker mindre penger per døgn, blir litt lenger, men 
økt oppholdstid kompenserer ikke for nedgangen i 
døgnforbruk. 

I viktige europeiske markeder som Tyskland, 
Storbritannia, Sverige og Nederland ser vi motsatt 
tendens, døgnforbruket har økt, men feriene er blitt 
kortere. 

Norske turister har både høyere døgnforbruk og 
totalforbruk, selv om ferien har blitt litt kortere enn i 
fjor. 



Norske feriereisendeUtenlandske feriereisende

53%
47% 46% 47%

2019 2023 2024 2025

1 370 kr.
1 510 kr.

1 745 kr. 1 775 kr.

870 kr. 950 kr. 855 kr.
970 kr.

2019 2023 2024 2025

14 265 kr.

18 420 kr. 17 925 kr. 17 650 kr.

4 800 kr.
7 210 kr. 7 125 kr.

8 240 kr.

2019 2023 2024 2025

69 70 69

73

67
68

67
68

2019 2023 2024 2025

15%

28% 26% 26%

16%

34% 34% 34%

2019 2023 2024 2025

Døgnforbruk Totalforbruk Net Promoter Score1

Svært fornøyd med pris i forhold til 
kvalitet

Førstegangsbesøkende

10,4

12,2

10,3 9,9

5,5

7,6
8,3 8,5

2019 2023 2024 2025

Overnattinger i NorgeReisefølge

3,5
3,2

2,8 2,8

3,7

3,0 3,1
2,7

2019 2023 2024 2025

1Se definisjon av NPS i appendix. 17
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Tema 2:
Overnatting, 
ferieform og 
pakkereise

Feriene er kortere, færre har kjøpt 
pakkereise og det er stor forskjell på 
forbruket for ulike typer turister. En 
nordlysturist bruker like mye penger 
per døgn som 3,5 bobilturister. 



33%

13%

11%

10%

9%

6%

3%

2%

5%

3%

3%

1%

0%

1%

Hotell

Leid hytte

Hurtigruten/Havila

Privat leid hjem

Telt på plass

Bobil på plass

Campinghytte

Vandrehjem

Venner, familie og bekjente

Telt utenfor plass

Bobil utenfor plass

Egen hytte

Fritidsbåt

Annen innkvarteringstype
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Hotell

33%

Andre 
kommersielle 

overnattingsformer 

54%

Ikke-kommersielle 
overnattingsformer 

12%

1 av 3 overnattinger er på hotell

19

Tema 2: Overnatting, ferieform og pakkereise

1 av 3 utenlandske overnattinger er på hotell, det er 
stabilt sammenlignet med 2024, men andelen 
overnattinger på hotell har gått ned sammenlignet 
med 2019.

Nesten hver fjerde overnatting er nå i leid hytte eller 
leide private hjem.  

Fordelingen av de utenlandske feriereisendes overnattinger på innkvarteringstyper
n = 12 637



20

41%

13%

4%

2%

7%

4%

7%

7%

5%

12%

8%

12%

8%

10%

16%

19%

17%

13%

34%

26%

26%

16%

13%

17%

30%

40%

23%

24%

24%

18%

26%

28%

28%

33%

34%

47%

46%

46%

48%

42%

46%

66%

45%

55%

59%

41%

40%

42%

18%

33%

49%

33%

33%

43%

41%

35%

40%

38%

45%

36%

33%

39%

33%

33%

32%

17%

16%

17%

14%

36%

36%

26%

11%

15%

23%

41%

36%

35%

26%

30%

27%

17%

13%

6%

12%

5%

3%

6%

5%

4%

4%

8%

11%

15%

Gjennomsnittlig 
antall 

overnattinger i 
Norge

Note: Prosenter på eller under 2% er skjult.

1 til 3 
overnattinger

4 til 7 
overnattinger

8 til 14 
overnattinger

15 +
overnattinger

Tema 2: Overnatting, ferieform og pakkereise

Nordmenn totalt

Utlandet totalt

Australia

Canada

Nederland

Sveits

Tyskland

Østerrike

Belgia

Frankrike

USA

Spania

Kina

Sør-Amerika

Irland

Storbritannia

Italia

Danmark

Finland

Polen

Sverige

Andre Europa

Andre Asia

Resten av verden

8,5

9,9

16,8

13,2

13,0

12,3

12,3

11,3

11,2

10,5

10,0

8,3

8,0

7,7

7,5

7,3

7,2

6,5

5,9

5,7

5,5

9,0

10,2

8,0

Antall overnattinger oppdelt intervaller og gjennomsnittlig antall overnattinger

Halvparten har inntil 7 
overnattinger i Norge

Andelen som er på norgesferie med inntil 7 
overnattinger har økt fra 37 til 53 prosent. Det 
forklarer hvorfor den gjennomsnittlige ferielengden 
har gått ned. Det er særlig ferier på mellom 4 og 7 
overnattinger som har økt kraftig sammenlignet med 
fjoråret. 

Feriene har blitt kortere i alle sesonger. Nedgangen i 
gjennomsnittlig antall overnattinger skyldes ikke at  
flere reiser på kortere ferier utenom 
sommersesongen, men at oppholdslengden har gått 
ned i alle sesonger.  

Innovasjon Norges Reisebarometer fra våren 2025 
viser at mange reisende i Sverige, Danmark, 
Storbritannia, Frankrike, Tyskland og Nederland vil 
spare penger ved å reise på kortere ferier. Det er 
særlig turistene fra nærmarkedene som har færre 
overnattinger på ferien i år enn i fjor. 



Forbruk på ferien i Norge blant ulike målgrupper av utenlandske feriereisende

Merk: Størrelsen på sirklene angir hvor stor andel målgruppen utgjør av de utenlandske feriereisende. Definisjonene på de ulike målgruppene kan leses i metodeavsnittet. 21

Tema 2: Overnatting, ferieform og pakkereise

52 500 kr.27 500 kr.

Gjennomsnittlig døgnforbruk
per person

Gjennomsnittlig totalfobruk for 
hele det økonomiske reisefølget

$$$

Skiturister
1 540 kr. i døgnet
36 190 kr. for hele reisefølget

Nordlysturister
2 695 kr. i døgnet
51 920 kr. for hele reisefølget

50-65-årige turister
2 045 kr. i døgnet
44 840 kr. for hele reisefølget

50-65

Matturister
1 965 kr. i døgnet
40 770 kr. for hele reisefølget

Spaturister
2 010 kr. i døgnet
39 740 kr. for hele reisefølget

Bobilsturister
780 kr. i døgnet
28 575 kr. for hele reisefølget

Barnefamilier
1 560 kr. i døgnet
44 210 kr. for hele reisefølget

Kulturturister
1 890 kr. i døgnet
39 740 kr. for hele reisefølget

Storbyturister
1 960 kr. i døgnet
31 865 kr. for hele reisefølget

Naturturister
1 750 kr. i døgnet
39 020 kr. for hele reisefølget

Utendørsaktivitetsturister
1 485 kr. i døgnet
38 290 kr. for hele reisefølget

Arrangementsturister
1 880 kr. i døgnet
29 950 kr. for hele reisefølget



Turister som reiser med barn under 18 år

1Reisefølget er totalt antall personer som reiser sammen på denne reisen.
2Det gjennomsnittlige forbruket er avrundet til nærmeste 5 kr.
3Det økonomiske reisefølge er ikke det totale reisefølge, men kun den del av reisefølget som 
respondenten deler utgifter med på reisen i Norge. Forbruket er avrundet til nærmeste 5 kr.
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Tema 2: Overnatting, ferieform og pakkereise

42% 38%
26% 23% 22% 22%

Danmark Sverige Tyskland Nederland Frankrike Belgia

Topp seks feriemarkeder som reiser mest 
med barn under 18 år

4,7 / 2,8
Gjennomsnittlig 
antall personer i 

reisefølget1

9,0 / 9,9
Gjennomsnittlig 

antall overnattinger 
i Norge

Nesten 1 av 3 (31%) reiser med barn i vintersesongen 
og 1 av 4 (26%) i sommersesongen. 

Mange dansker og svensker er på skiferie i Norge. Det 
er en større andel av turistene fra Tyskland og 
Nederland som har med barn når de besøker Norge. 

Barnefamiliene bruker mindre penger per person på 
reisen enn gjennomsnittet, men betydelig mer penger 
til sammen for hele reisefølget. De reiser i snitt 4,7 
personer sammen, og det er nesten 2 personer mer 
enn et gjennomsnittlig reisefølge. 

Barnefamiliene er mer fornøyd enn tidligere og 
turistene kommer i større grad fra nabolandene og 
europeiske nærmarkeder. 

71 / 73
NPS

Utenlandske feriereisende som 
reiser med barn under 18 år
n = 2 048

Alder på barn

36%

53%

33%

0 - 6 årige

7 - 13 årige

14 - 17 årige

83% / 75%
Har mer enn 

halvparten av sine 
overnattinger i 

Norge i én region

36% / 47%
Er i Norge for 
første gang 28% / 13%

av overnattingene er i 
leid hytte

44 210 kr. / 39 700 kr.
Gjennomsnittlig 

totalforbruk3 for hele det 
økonomiske reisefølget

1 560 kr. / 1 775 

kr.
Gjennomsnittlig 

døgnforbruk2 på ferien i 
Norge

Alle utenlandske 
feriereisende
n = 12 637



Turister i alderen 50-65 år

1Reisefølget er totalt antall personer som reiser sammen på denne reisen.
2Det gjennomsnittlige forbruket er avrundet til nærmeste 5 kr.
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Tema 2: Overnatting, ferieform og pakkereise

24%
12% 10% 9% 8% 8%

Tyskland Sverige USA Nederland Danmark Stor-
britannia

Topp seks feriemarkeder blant 50-65 årige

2,7 / 2,8
Gjennomsnittlig 
antall personer i 

reisefølget1

10,4 / 9,9
Gjennomsnittlig 

antall overnattinger 
i Norge

Det er en veldig sammensatt gruppe turister. Her har 
du en stor andel som bruker mye penger og overnatter 
på Hurtigruten/Havila. De er overrepresentert både 
som bobilturister og på Hurtigruten/Havila. Det er en 
gruppe turister som kjøper pakkereiser og som trekker 
forbruket opp. 

I forhold til motiv og aktiviteter skiller de seg ikke 
vesentlig fra andre turister. Hele 3 av 4 reiser med 
ektefelle og i litt mindre grad med barn på ferien og de 
har vært i Norge i litt større grad tidligere. 
De reiser i litt større grad om sommeren, og det er hele 
22 prosent som bruker mer enn 3000 kr. per døgn i 
ferien. 

76 / 73
NPS

Alle utenlandske 
feriereisende
n = 12 637

Utenlandske feriereisende i 
alderen 50-65 år
n = 3 194

20% / 15%
Har mer enn 15 

overnattinger på 
reisen i Norge

2 045 kr. / 1 775 

kr.
Gjennomsnittlig 

døgnforbruk2 på ferien i 
Norge

22% / 16%
Bruker mere enn 

3000 kr. per døgn 
i Norge

15+ 3000
+

20% / 18%
Har kjøpt hele 
eller deler av 
reisen som 
pakketur

46% / 37%
Reiser kun med 

ektefelle/partner på 
reisen i Norge

15% / 11%
Har brukt 

bobil/bil m. 
campingvogn på 

reisen i Norge

14% / 10%
av overnattingene i

Norge er på Hurtigruten/
Havila



Skiturister

1Reisefølget er totalt antall personer som reiser sammen på denne reisen.
2Det gjennomsnittlige forbruket er avrundet til nærmeste 5 kr.
3Det økonomiske reisefølge er ikke det totale reisefølge, men kun den del av reisefølget som 
respondenten deler utgifter med på reisen i Norge. Forbruket er avrundet til nærmeste 5 kr.
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Tema 2: Overnatting, ferieform og pakkereise

29% 25%
10% 8% 4% 3%

Danmark Sverige Stor-
britannia

Tyskland Frankrike Nederland

Topp seks feriemarkeder blant skiturister

4,4 / 2,8
Gjennomsnittlig 
antall personer i 

reisefølget1

7,1 / 9,9
Gjennomsnittlig 

antall overnattinger 
i Norge

Omtrent halvparten av de utenlandske skituristene 
kommer fra Danmark og Sverige. 67 prosent har 
mellom 4 og 7 overnattinger på ferien.

8 av 10 står alpint eller snowboard, 3 av 10 går på 
langrenn og 1 av 10 er på randoné. Skituristene bruker 
mindre penger per person, men de reiser mange 
personer sammen og det trekker forbruket opp.

Hele 36 prosent av skituristene er svært fornøyd med 
pris i forhold til kvalitet. Det er en kraftig økning siden 
før pandemien, og det er særlig danskene (52%) som 
driver tilfredsheten. 

Du kan lese mer om skituristene på Innovasjon Norges 
nettsider. 

67 / 73
NPS

Skiturister
n = 3 194

86% / 24%
Er i Norge om 
vinteren (jan-

april)

1 540 kr. / 1 775 

kr.
Gjennomsnittlig 

døgnforbruk2 på ferien i 
Norge

53% / 24%
Reiser med barn

71%

64%

48%

27%

45%

16%

37%

10%

Jeg vil være fysisk aktiv og
bruke kroppen

Jeg vil oppleve kulde, snø og
vinter

Jeg vil oppleve kvalitetstid
sammen med andre

Jeg vil oppleve adrenalinkick
og spenning

Viktigste utendørs reisemotiver

36 910 kr. / 39 700 kr.
Gjennomsnittlig 

totalforbruk3 for hele det 
økonomiske reisefølget

42% / 13%
av 
overnattingene i
Norge er i leid 
hytte

Alle utenlandske 
feriereisende
n = 12 637

https://cdn.sanity.io/files/loal7n8w/reiseliv-prod/a33d52408fcd84a08820a54cc7f6a5c43a67d2cb.pdf


Turister som vill oppleve nordlyset
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Tema 2: Overnatting, ferieform og pakkereise

17% 15% 13% 12% 7% 5%

Asia* Tyskland Stor-
britannia

USA Australia Frankrike

Topp seks feriemarkeder blant nordlysturister

2,6 / 2,8
Gjennomsnittlig 
antall personer i 

reisefølget1

8,7 / 9,9
Gjennomsnittlig 

antall overnattinger 
i Norge

Nordlyssesongen starter i september og varer helt til 
april. De bruker langt mer penger enn gjennomsnittet, 
kjøper i større grad pakkereise og det store flertallet 
kommer med fly til Norge, og en stor andel har reist 
langt. De er yngre enn gjennomsnittet og 30 prosent 
drar på nordlysferie sammen med venner. Mer enn 1 
av 4 har minimum en overnatting på Hurtigruten eller 
Havila. De bor også i større grad i leide leiligheter. 

6 av 10 er i Norge for første gang, og turistene fra 
asiatiske land er det største markedet. De er mer 
opptatt av natur og klima når de planlegger ferien. 

Du kan lese mer om nordlysturistene på Innovasjon 
Norges nettsider. 

75 / 73
NPS

Nordlysturister
n = 1 866

2 695 kr. / 1 775 

kr.
Gjennomsnittlig 

døgnforbruk2 på ferien i 
Norge

30% / 18%
Har kjøpt hele 
eller deler av 

reisen som pakke

1Reisefølget er totalt antall personer som reiser sammen på denne reisen.
2Det gjennomsnittlige forbruket er avrundet til nærmeste 5 kr.
*Asia er alle land i Asia.

Vinter

59%
24%

Somme
r

4%
53%

Høst

37%
23%

/ /

Sesong

48% / 35%
Har undersøkt 
bærekraft under 
planleggingen av 
reisen til Norge

63% / 47%
Er i Norge for 
første gang

Har brukt fly for å 
reise til Norge

92% /
55%

47% / 33%

av 
overnattingene 

er på hotell

21% / 13%
Har oppsøkt spa og 
velvære

Alle utenlandske 
feriereisende
n = 12 637

https://cdn.sanity.io/files/loal7n8w/reiseliv-prod/e34e205e278e1e69940fdef60169f59a47f252a2.pdf


15%
8% 9% 7%

16%
10%

25%
13% 11% 9% 6% 4%

Aktive utendørsturister

1Reisefølget er totalt antall personer som reiser sammen på denne reisen.
2Det gjennomsnittlige forbruket er avrundet til nærmeste 5 kr. 26

Tema 2: Overnatting, ferieform og pakkereise

Danmark SverigeTyskland Nederland USA Storbritannia

Topp seks feriemarkeder blant 
utendørsaktivitetsturister

3,0 / 3,2 / 2,8
Gjennomsnittlig 
antall personer i 

reisefølget1

8,3 / 11,3 / 9,9
Gjennomsnittlig 

antall overnattinger 
i Norge

40 prosent av de utenlandske turistene deltar/gjør en 
eller flere av følgende utendørsaktiviteter: ski-, sykkel-, 
hiking (lengere vandreturer, toppturer mv.), 
vannaktiviteter (kajakk/kano, SUP mv.) og/eller 
klatreaktiviteter. 

22 prosent av disse turistene bruker mer enn 2000 kr. 
per døgn, og i gjennomsnitt bruker disse 4020 kroner. 
Det er langt flere amerikanske og britiske turister blant 
de som bruker mye penger. Disse turistene er langt 
mer anbefalingsvillige. Gruppen som bruker under 
2000 kroner er litt yngre, reiser i litt større grad om 
sommeren og gjør færre betalte aktiviteter, som f.eks. 
fjordcruise og utendørsaktiviteter med guide. 
Utendørsaktivitets-turistene som bruker mer enn 2000 
kr. er en like stor målgruppe som f.eks. skituristene og 
nordlysturistene.  

Utendørsaktivitetsturister med 
døgnforbruk over 2.000 kr.
n = 1 746

33% / 9% / 18%
Har kjøpt hele eller 
deler av turen som 

pakkereise

4 020 kr. / 770 kr. / 1 775 

kr.Gjennomsnittlig 
døgnforbruk2 på ferien 

i Norge

Utendørsaktivitetsturister med 
døgnforbruk under 2.000 kr.
n = 3 580

52% / 19% / 33%

av 
overnattingene 

er på hotell

NPS

78 / 
77 /
73

Har brukt fly 
for å reise til 
Norge

66% / 
39% /

55%

Har deltatt på 
utendørsaktiviteter 
med guide

43% / 
20% /
27%

Alle utenlandske 
feriereisende
n = 12 637



Turister som reiser og/eller overnatter i bobil eller 
bil med campingvogn

1Reisefølget er totalt antall personer som reiser sammen på denne reisen.
2Det gjennomsnittlige forbruket er avrundet til nærmeste 5 kr. 27

Tema 2: Overnatting, ferieform og pakkereise

45%

14% 7% 7% 5% 3%

Tyskland Nederland Sverige Sveits Belgia Frankrike

Topp seks feriemarkeder blant bobilsturister

2,5 / 2,8
Gjennomsnittlig 
antall personer i 

reisefølget1

17,7 / 9,9
Gjennomsnittlig 

antall overnattinger 
i Norge

Bobilturistene er primært i Norge om sommeren og 
har nesten dobbelt så mange overnattinger i Norge 
som gjennomsnittet og bruker om lag halvparten så 
mye penger per døgn. 

6 av 10 bobilturister kommer fra Tyskland og 
Nederland. Bobilturistene er i større grad i Norge for 
første gang, omtrent halvparten har ikke vært i Norge 
tidligere. De er mer opptatt av vandring og fotturer enn 
gjennomsnittsturisten.  

De bor nesten kun i bobil/telt og har flertallet av 
overnattingene på campingplasser, men de har hver 
fjerde overnatting i telt/bobil utenfor 
campingplassene. 

74 / 73
NPS

Bobilsturister
n = 763

780 kr. / 1 775 kr.
Gjennomsnittlig 

døgnforbruk2 på ferien i 
Norge

49,1 / 44,4
Gjennomsnittsalder

85% / 53%
Er i Norge i 
sommeren 

(Mai – August)

11,8

4,4

1,5

I telt/campingvogn/bobil på en campingplass

I telt/campingvogn/bobil utenfor
campingplass

Annen overnattingstype

Antall overnattinger fordelt på 
innkvarteringstyper

15+55% /
15%

Har mer enn 15 
overnattinger på 

reisen i Norge

Har besøkt mer enn én 
region på reisen i Norge

82% / 53%

Alle utenlandske 
feriereisende
n = 12 637



Undersøkte bærekraft 
under planleggingen 
av deres reise til 
Norge

45% /
35%

Turister som har oppsøkt spa og velvære

1Reisefølget er totalt antall personer som reiser sammen på denne reisen.
2Det gjennomsnittlige forbruket er avrundet til nærmeste 5 kr.
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Tema 2: Overnatting, ferieform og pakkereise

2,6 / 2,8
Gjennomsnittlig 
antall personer i 

reisefølget1

9,1 / 9,9
Gjennomsnittlig 

antall overnattinger 
i Norge

13 prosent av utenlandske turister har oppsøkt spa og 
velvære på norgesferien. Det er flest tyske turister 
(19%), etterfulgt av amerikanere (12%), briter (10%) og 
franskmenn (8%). De er i større grad i Norge om 
vinteren. Spaopplevelser er mer utbredt blant de som 
vil oppleve nordlys, stå på ski og nyte 
naturopplevelser. 

De er yngre enn gjennomsnittet og vil ha i pose og 
sekk; både adrenalin og stillhet, aktivitet og velvære, 
eventyr, komfort og nytelse. Hele 41 prosent vil prøve 
sauna og matopplevelser er en naturlig del av ferien. 
De deltar både på flere natur- og kulturaktiviteter enn 
gjennomsnittet. 

De er langt mer opptatt av bærekraft, og hele 42 
prosent betaler gjerne ekstra for å sikre at naturen og 
miljøet blir ivaretatt. 

2 010 kr. / 1 775 kr.
Gjennomsnittlig 

døgnforbruk2 på ferien 
i Norge

70 / 73
NPS

Er i høyere grad interessert i ...

59%

43%

41%

21%

10%

42%

33%

10%

11%

6%

Matopplevelser

Kunst og arkitektur

Sauna

Båttur

Livlig atmosfære og et
godt uteliv

39,4 / 44,4
Gjennomsnittssalder

Har deltatt på utendørs-
aktiviteter med guide

40% /
27%

19% 12% 10% 8% 7% 6%

Tyskland USA Stor-
britannia

Frankrike Danmark Nederlan
d

Topp seks feriemarkeder for de som oppsøker 
spa og velvære

Spa og velvære-turister
n = 1 838

42% / 33%

av 
overnattingene 

er på hotell

Alle utenlandske 
feriereisende
n = 12 637



Turister der arrangementer helt/delvist er reiseformålet

1Reisefølget er totalt antall personer som reiser sammen på denne reisen.
2Det gjennomsnittlige forbruket er avrundet til nærmeste 5 kr.
*Asia er alle land i Asia.
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Tema 2: Overnatting, ferieform og pakkereise

17% 13% 13% 10% 7% 9%

Tyskland Sverige Danmark USA Stor-
britannia

Asia*

Topp seks feriemarkeder blant 
arrangementturister

2,7 / 2,8
Gjennomsnittlig 
antall personer i 

reisefølget1

7,3 / 9,9
Gjennomsnittlig 

antall overnattinger 
i Norge

Turistene som er på arrangement er yngre, kjøper i 
større grad pakkereiser og er i Norge færre dager enn 
gjennomsnittsturisten. 3 av 10 er i Norge i 
høstsesongen.

I tillegg til at de deltar på et arrangement er de over 
gjennomsnittet opptatt av å treffe folk og oppleve 
uteliv, shopping, spa og velvære. Langt mindre opptatt 
av klassiske naturopplevelser og aktiviteter. 

Nesten 6 av 10 har alle overnattingene i en og samme 
region, og de besøker i langt større grad Oslo og bor 
mer enn gjennomsnittet på hotell og hos venner og 
kjente.  

60 / 73
NPS

Arrangementturister
n = 1 404

1 880 kr. / 1 775 

kr.
Gjennomsnittlig 

døgnforbruk2 på ferien i 
Norge

23% / 9%
Vil oppleve 
uteliv på deres 
ferie i Norge

46%

38%

31%

19%

Kulturelle arrangementer
eller festivaler

Private arrangement
(jubileum, bryllup etc)

Sportsarrangement eller
atletiske konkurranser

Andre typer arrangementer

Kan du utdype nærmere hvilke aktiviteter du har 
gjort eller planlegger å gjøre?62%

er svært fornøyd med 
arrangement(ene) de 

deltok på

41,4 / 44,4
Gjennomsnittsalder

31% / 18%
Har kjøpt hele 
eller deler av 

reisen som pakke

Alle utenlandske 
feriereisende
n = 12 637



50% / 42%
Vil oppsøke 

shopping/steder 
med gode handle-

muligheter

Turister som har besøkt storbyer

30

Tema 2: Overnatting, ferieform og pakkereise

18% 14% 7% 10% 7% 6%

Tyskland USA Storbritannia Asia* Sverige Danmark

Topp seks feriemarkeder blant storbyturister

2,5 / 2,8
Gjennomsnittlig 
antall personer i 

reisefølget1

8,0 / 9,9
Gjennomsnittlig 

antall overnattinger 
i Norge

Storbyturistene kommer i større grad utenom 
sommersesongen, særlig om høsten. De er yngre enn 
gjennomsnittet, reiser færre sammen og har færre 
overnattinger. 

Selv om de har mer enn halvparten av overnattingene 
i en storby, er mer 6 av 10 opptatt av å få med seg 
naturopplevelser. 

De er mer opptatt av å oppleve historie, kunst, 
arkitektur, attraksjoner og severdigheter. De vil ha 
tilgang til et variert kulturtilbud og bli kjent med 
stedene de besøker. De gjør flere aktiviteter enn 
gjennomsnittet på ferien. De besøker først og fremst 
Oslo (67%), Bergen (47%) og Tromsø (23%). De bor i 
større grad på hotell og i leide leiligheter. 

69 / 73
NPS

Storbyturister
n = 7 214

1 960 kr. / 1 775 

kr.
Gjennomsnittlig 

døgnforbruk2 på ferien i 
Norge

41,8 / 44,4
Gjennomsnittsalder

1Reisefølget er totalt antall personer som reiser sammen på denne reisen.
2Det gjennomsnittlige forbruket er avrundet til nærmeste 5 kr.
*Asia er alle land i Asia

48% / 33%

av 
overnattingene 

er på hotell

Har brukt fly for å 
reise til Norge

69% /
55%

4,6 / 3,7
Gjennomsnittli
g antall kultur-
aktiviteter

Alle utenlandske 
feriereisende
n = 12 637

29% / 13%

Har mer enn 
halvparten av 
deres 
overnattinger i 
Oslo



76 / 73
NPS

28% / 17%
Vil oppsøke et 
variert kultur- og 
opplevelsestilbud

Turister som har oppsøkt matopplevelser
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Tema 2: Overnatting, ferieform og pakkereise

19% 16%
9% 8% 7% 5%

Tyskland USA Stor-
britannia

Asia* Sverige Danmark

Topp seks feriemarkeder blant matturister

2,6 / 2,8
Gjennomsnittlig 
antall personer i 

reisefølget1

9,7 / 9,9
Gjennomsnittlig 

antall overnattinger 
i Norge

4 av 10 turister som besøker Norge er interessert i 
matopplevelser på ferien. De kommer i mindre grad i 
vintersesongen. 

Hele 40 prosent reiser kun med ektefelle/partner og 
de er opptatt av å ha kvalitetstid sammen, stillhet og 
ro, et løft i mental velvære og oppleve spektakulær 
natur.
Hele 7 av 10 vil ha naturopplevelser og gå på fotturer. 

De vil også ha tilgang til et variert kulturtilbud, bli kjent 
med historie, kulturarv, livsstil, tradisjoner og en kultur 
som er annerledes enn hjemme. De besøker i større 
grad Oslo, Vestlandet og Nord-Norge. De bor i større 
grad på hotell og i leide leiligheter. 3 av 10 bruker mer 
enn 3000 kr. per døgn. 

Matturister
n = 5 214

1 965 kr. / 1 775 kr.
Gjennomsnittlig 

døgnforbruk2 på ferien i 
Norge

74%

40%

30%

27%

Oppleve matkulturen

Oppleve en spesiell rett

Oppleve en sepsiel
restaurant

Matmarkeder

Kan du utdype nærmere hvilke (mat) aktiviteter 
du har gjort?

53% /
47%

er svært fornøyd med 
maten på 

restauranter og 
spiseteder

1Reisefølget er totalt antall personer som reiser sammen på denne reisen.
2Det gjennomsnittlige forbruket er avrundet til nærmeste 5 kr.
*Asia er alle land i Asia.

40% / 37%
Reiser kun med 

ektefelle/partner på 
reisen i Norge

55% / 47%
Er i Norge for 
første gang

18% / 13%
Har oppsøkt spa og 
velvære

Alle utenlandske 
feriereisende
n = 12 637
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2%

9%

3%
6%

10%

7%3%

3%

5%

15%

11%

11%

5%

12%

8%

21%
22%

18%

2019 2024 2025 2019 2024 2025

Merk: Prosenter på eller under 2% er skjult. Mørke farger angir andelen av feriemarkedet som har kjøpt hele turen som pakkereise, mens lyse farger
angir andelen som har kjøpt deler av turen som pakkereise.

Tema 2: Overnatting, ferieform og pakkereise

Andel av feriereisende som har kjøpt hele eller deler av turen som en pakkereise

Færre kjøper pakkereise

Andelen som har kjøpt reisen som pakkereise har 
gått ned både for utenlandske reisende og for 
nordmenn sammenlignet med i fjor. Det er særlig 
andelen som kjøper hele reisen som pakkereise som 
har gått ned. Nå er det kun 7 prosent av utenlandske 
feriereisende som har kjøpt hele ferien som en 
pakkereise. Det er flest som kjøper pakkereise i 
vintersesongen.

En pakkereise er definert som «en pakke som 
inkluderte minst to av følgende tjenester: transport, 
overnatting, to eller flere måltider per dag og/eller 
aktiviteter/utflukter» i spørreskjemaet. 

Hele turen er 
kjøpt som 
pakkereise

Deler av turen er 
kjøpt som 
pakkereise

Norske feriereisende Utenlandske feriereisende



33

3%
7%

27%
18%

10%
9%

6%
11%

6%
6%

7%
9%

7%
4%

6%
4%

6%
2%

8%
2%
2%

6%
10%

7%

5%
11%

14%
20%

23%
12%

12%
8%

13%
11%
10%
7%

8%
11%

9%
11%

8%
10%

4%
7%

8%
7%

11%
8%

8%
18%

41%
38%

33%
21%

19%
18%
18%

17%
17%

16%
15%

15%
15%

14%
14%

12%
12%

9%
9%

12%
20%

16%

Nordmenn totalt
Utlandet totalt

Kina
Australia

Storbritannia
Italia

Spania
USA

Frankrike
Danmark

Canada
Sør-Amerika

Irland
Tyskland

Sverige
Nederland

Sveits
Polen

Østerrike
Finland

Belgia
Andre Europa

Andre Asia
Resten av verden

Merk: Prosenter på eller under 2% er skjult. Mørke farger angir andelen av feriemarkedet som har kjøpt hele turen som pakkereise, 
mens lyse farger angir andelen som har kjøpt deler av turen som pakkereise.

Tema 2: Overnatting, ferieform og pakkereise
Hele 
turen

Deler av 
turen

Andel av feriereisende som har kjøpt hele eller deler av turen som en pakkereise

Kinesiske turister kjøper i 
størst grad pakkereiser

Kina, Australia og Storbritannia har størst andel 
turister som kjøper pakkereiser. Alle disse 
markedene utgjør en høyere andel av turistene i 
Norge om vinteren og høsten, enn i 
sommersesongen. Disse turistene er derfor viktig for 
sesongutvidelse. 

Det er verdt å merke seg at en pakkereise er definert 
som "en pakke som inkluderte minst to av følgende 
tjenester: transport, overnatting, to eller flere 
måltider per dag og/eller aktiviteter/utflukter"



Hva er inkludert i pakkereisen?

34

Tema 2: Overnatting, ferieform og pakkereise

85%
63% 61% 52% 47%

Overnatting Transport til Norge Transport i Norge Aktiviteter/utflukter Måltider

45%
27%

12% 4%

Hotell Hurtigen/Havila Leid hytte Annen innkvarteringstype

Når andelen som har kjøpt hele turen som 
pakkereise har gått ned, innebærer det også at 
andelen som har overnatting, transport til og i Norge, 
samt aktiviteter, utflukter og måltider inkludert i 
pakkereise har gått ned. 

Det er flere av de som har overnatting inkludert som 
har kjøpt en pakke med overnatting i leid hytte i år 
enn i fjor. 

Note: 11 prosent av alle utenlandske feriereisende har kjøpt en pakkereise der hele eller deler av transporten til Norge er 
inkludert. For disse turistene er transporten til Norge inkludert som en del av forbruket på ferien i Norge. For de øvrige 
turistene er ikke transport til Norge med i forbruksberegningen. En utenlandske feriereisende bruker i gjennomsnitt 4 600 kr.
på transport til Norge, det utgjør 490 kr. per dag.

18%
Av de utenlandske feriereisende har kjøpt 
hele eller deler av turen som pakke

n = 1 847

Hva er inkludert i pakkereisen?
Andelen av utenlandske turister på pakkereise, har oppgitt at følgende er inkludert i pakkereisen
n = 2 178

Fordelingen av overnattinger på topp fire innkvarteringstyper
Fordeling av overnattinger på de ulike overnattingstypene for utenlandske turister som har oppgitt at 
overnatting var inkludert i pakkereisen



Tema 3:
Regioner 

Turistene er mer villige til å anbefale 
Norge i alle regioner. Turistene som 
bor på hotell har høyest forbruk, og 
regionene med stor andel 
hotellgjester (Oslo, Nord-Norge og 
Vestlandet) har klart høyest 
døgnforbruk.  
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Fordeling av diverse målinger for utenlandske feriereisende fordelt på region

Turistene i regionene 
2024 og 2025

Tema 3: Regioner

Anbefalingsviljen har økt fra 2024 til 2025 
i alle regioner, særlig i Trøndelag, Nord-
Norge og Østlandet. 

Det er relativt liten bevegelse i forbruket 
på tvers av regioner. Både døgnforbruket 
og totalforbruket på ferien har gått ned 
for turistene som besøkte Nord-Norge og 
Østlandet. På Østlandet er det en 
markant nedgang i andelen som har 
kjøpt pakkereise. 

Andelen som er enig i at det er samsvar 
mellom pris og kvalitet er relativt stabil, 
med unntak av turistene som har besøkt 
Trøndelag. Der er det en tydelig nedgang 
i tilfredsheten sammenlignet med 2024.

22 365 kr. / 20 975 kr.

Nord-Norge 2024 / 2025

NPS 70 / 76

Døgnforbruk1 1 950 kr. / 1 875 kr.

Totalforbruk1

Pris ift. kvalitet 22% / 22%

Pakkereisende 19% / 17%

18 875 kr. / 19 035 kr.

Oslo 2024 / 2025

NPS 68 / 69

Døgnforbruk1 1 820 kr. / 1 915 kr.

Totalforbruk1

Pris ift. kvalitet 26% / 24%

Pakkereisende 21% / 20%

16 355 kr. / 14 245 kr.

Østlandet 2024 / 2025

NPS 70 / 74

Døgnforbruk1 1 360 kr. / 1 345 kr.

Totalforbruk1

Pris ift. kvalitet 27% / 27%

Pakkereisende 20% / 13%

19 900 kr. / 21 915 kr.

Trøndelag 2024 / 2025

NPS 69 / 77

Døgnforbruk1 1 315 kr. / 1 450 kr.

Totalforbruk1

Pris ift. kvalitet 24% / 20%

Pakkereisende 13% / 11%

13 345 kr. / 16 625 kr.

Sørlandet 2024 / 2025

NPS 76 / 78

Døgnforbruk1 905 kr. / 1 075 kr.

Totalforbruk1

Pris ift. kvalitet 23% / 21%

Pakkereisende 7% / 5%

19 340 kr. / 20 450 kr.

Vestlandet 2024 / 2025

NPS 74 / 76

Døgnforbruk1 1 595 kr. / 1 770 kr.

Totalforbruk1

Pris ift. kvalitet 25% / 23%

Pakkereisende 16% / 15%



Fordeling av diverse målinger for utenlandske feriereisende fordelt på region

Flere kommer med fly til 
alle regionene

Tema 3: Regioner

Turistene som besøker Oslo og Nord-
Norge kommer i langt større grad med fly 
til Norge. Fra 2024 til 2025 var det en 
betydelig økning i andelen som kom med 
fly til Oslo og Vestlandet. Det gjør også at 
andelen førstegangsbesøkende øker, de 
kommer i større grad til Norge med fly.  

Sørlandet skiller seg klart fra de øvrige 
regionene ved at langt færre kommer 
med fly og bor på hotell. 

Trøndelag 2024 / 2025

Andel overnattinger 
på hotell

27% / 26%

Førstegangsbesøkende 45% / 46%

Ikke-kommersielle 
overnattinger1 21% / 16%

Fly til Norge 35% / 37%

Gjennomsnittsalder 46 / 47

Sørlandet 2024 / 2025

Andel overnattinger 
på hotell

13% / 14%

Førstegangsbesøkende 44% / 50%

Ikke-kommersielle 
overnattinger1 21% / 19%

Fly til Norge 10% / 14%

Gjennomsnittsalder 47 / 47

Vestlandet 2024 / 2025

Andel overnattinger 
på hotell

29% / 32%

Førstegangsbesøkende 51% / 55%

Ikke-kommersielle 
overnattinger1 16% / 13%

Fly til Norge 43% / 50%

Gjennomsnittsalder 46 / 46

Nord-Norge 2024 / 2025

Andel overnattinger 
på hotell

39% / 38%

Førstegangsbesøkende 53% / 55%

Ikke-kommersielle 
overnattinger1 15% / 13%

Fly til Norge 65% / 67%

Gjennomsnittsalder 43 / 44

Oslo 2024 / 2025

Andel overnattinger 
på hotell

39% / 44%

Førstegangsbesøkende 54% / 59%

Ikke-kommersielle 
overnattinger1 18% / 11%

Fly til Norge 60% / 66%

Gjennomsnittsalder 42 / 44

Østlandet 2024 / 2025

Andel overnattinger 
på hotell

21% / 22%

Førstegangsbesøkende 38% / 38%

Ikke-kommersielle 
overnattinger1 19% / 14%

Fly til Norge 26% / 28%

Gjennomsnittsalder 45 / 45
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47%

41%

34%

24%

28%

15%

7%

9%

12%

15%

17%

25%

5%

7%

9%

12%

14%

18%

6%

8%

8%

20%

6%

9%

3%

3%

4%

5%

5%

6%

7%

6%

10%

3%

11%

11%

9%

8%

10%

6%

3%

4%

4%

5%

6%

8%

3%

5%

4%

5%

7%

7%

5%

3%

4%

3%

3%

4%

3%Oslo

Nord-Norge

Vestlandet

Østlandet

Trøndelag

Sørlandet

Hotell og vandrehjem Camping på plass Bobil på plass Leid hytte
Campinghytte Cruise/Hurtigruten Privat leid hjem Egen eller lånt hytte
Bobil utenfor plass Camping utenfor plass Famlie og venner Annet Antall 

overnattinger

Note: Prosenter på eller under 2% er skjult.

15,1

15,5

11,6

10,6

9,9

11,2

Fordelingen av utenlandske overnattinger på innkvarteringstype etter regioner

Flest bor på hotell i Oslo
Tema 3: Regioner

Regioner med en stor andel overnattinger har høyere 
gjennomsnittlig døgnforbruk enn regionene med en 
liten andel på hotell. 

Gjennomsnittlig døgnforbruk er høyest i Oslo og 
lavest på Sørlandet. Døgnforbruket er nesten dobbelt 
så høyt i Oslo (1915 kr.) som på Sørlandet (1075 kr.). 
Overnattingsform gir en svært god pekepinn på 
størrelsen på døgnforbruket. 



Turistene i Oslo bruker 
mest penger per døgn

Note: Prosentene i grafene er avrundet. Derfor er det mulig at tallene ikke summerer seg akkurat til 100%. 
Døgnforbruket på transport til Norge inngår ikke i beregning av døgnforbruk og totalforbruk.
1Det gjennomsnittlige forbruket er avrundet til nærmeste 5 kr. Forbrukstallene i regionene er fra Turistundersøkelsen, da forbruksmodellen er 
unøyaktig med hensyn til ferietype og feriemarked innenfor regionene.
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Tema 3: Regioner

Beregning av døgnforbruk og totalforbruk:

Respondentene har oppgitt hvor mye penger de har brukt totalt 
på reisen i Norge og fordelt på ulike forbruksposter. Forbruket er 
oppgitt for hele det økonomiske reisefølget. Døgnforbruket per 
person er beregnet ved å dele på antall i reisefølget og på antall 
overnattinger. Forbruket er kontrollert for 
feiltastinger og outliers (både for svært lave og for høye forbruk).

32%

33%

33%

33%

34%

33%

12%

12%

14%

14%

14%

16%

9%

8%

11%

9%

11%

7%

4%

5%

4%

4%

4%

5%

24%

23%

21%

22%

17%

17%

19%

19%

17%

19%

20%

22%

Oslo

Nord-Norge

Vestlandet

Østlandet

Trøndelag

Sørlandet

Døgnforbruk1Overnatting Transport
Utendørs 
aktiviteter

Kultur-
opplevelser

Pakke
-reise

Øvrig Totalforbruk1 på 
hele ferien

16 625 kr.

21 915 kr.

14 245 kr.

20 450 kr.

20 975 kr.

19 035 kr.

1 075 kr.

1 450 kr.

1 345 kr.

1 770 kr.

1 875 kr.

1 915 kr.

Gjennomsnittlig døgnforbruk og totalforbruk på ferien per person

Turistene som er minimum en natt i Oslo bruker 
mest penger per døgn, men ikke mest penger totalt 
sett. Det er fordi turistene som besøker Oslo er i 
Norge på litt kortere ferier enn turistene som besøker 
andre regioner. 

Det er turistene som besøker Trøndelag som bruker 
mest penger totalt sett på reisen. De er i Norge i 
overkant av 5 dager mer enn turistene som besøker 
Oslo. Mer enn 8 av 10 turister som besøker Trøndelag 
er på rundreise, så det er bare en liten del av 
pengene som blir igjen lokalt i Trøndelag. 



Turistene som besøker Oslo kjøper i størst grad pakkereiser
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9%

8%

6%

5%

5%

2%

15%

11%

9%

8%

8%

6%

3%

27%

20%

17%

15%

13%

11%

5%

42%

Oslo

Nord-Norge

Vestlandet

Østlandet

Trøndelag

Sørlandet

Hurtigruten /
Havila / Cruise

Regionene med størst andel turister fra oversjøiske 
markeder og gjester fra Storbritannia har høyest 
andel pakkereiser. 

Turistene som reiser med Hurtigruten/Havila kjøper i 
langt større grad pakkereiser enn øvrige turister.  Det 
gjør også turistene om vinteren. Hele 37 prosent av 
britiske skiturister kjøper hele eller deler av ferien 
som en pakkereise. 

En pakkereise er definert som "en pakke som 
inkluderte minst to av følgende tjenester: transport, 
overnatting, to eller flere måltider per dag og/eller 
aktiviteter/utflukter"

Tema 3: Regioner

Hele turen Deler av turen

Andel av utenlandske feriereisende som har kjøpt hele eller deler av turen som en pakkereise



Tema 4:
Sesonger

Sommeren er fortsatt den klart størst 
sesongen, og andelen av 
overnattingene i sommersesongen har 
økt fra 2024. Storbyene driver veksten i 
høstsesongen.
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31%

24%

35%

25%

44%

25%

21%

32%

17%

17%

14%

13%

24%

30%

30%

46%

53%

37%

42%

45%

50%

52%

57%

58%

59%

62%

72%

52%

31%

29%

22%

23%

28%

33%

11%

25%

27%

11%

25%

24%

24%

15%

23%

39%

41%

Norske feriereisende

Utenlandske feriereisende

Storbritannia

Spania

Danmark

Frankrike

Italia

Sverige

Sveits & Østerrike

USA

Tyskland

Nederland & Belgia

Andre Europa

Asia

Andre utenfor Europa

42

Vinter
(Januar-April)

Sommer
(Mai-August)

Høst
(September-Desember)

Tema 4: Sesonger

Mer enn halvparten av alle 
overnattingene er i 
sommersesongen
Andelen av overnattingene som er i 
sommersesongen har økt fra 50 prosent i 2024 til 53 
prosent i år.

Veksten drives av at store markeder som USA, 
Nederland & Belgia har en større andel av 
overnattingene i sommersesongen i år enn i fjor. 

Storbritannia er et svært viktig markedet for å lykkes 
med sesongutvidelse. Britene legger igjen mye 
penger og har mer enn 6 av 10 overnattinger om 
høsten og vinteren. 

Sverige og Danmark er store markeder for skiferie og 
er viktige markeder i vintersesongen. 

Fordelingen av utenlandske feriereisende overnattinger etter feriemarked på tvers av sesonger



22%

17%

28%

14%

9%

4%

49%

55%

60%

66%

75%

83%

28%

28%

12%

20%

16%

13%

Nord-Norge

Oslo

Østlandet

Vestlandet

Trøndelag

Sørlandet

43

Vinter
(Januar-

April)
Sommer

(Mai-August)
Høst

(September-Desember)

Tema 4: Sesonger

Størst sesongutfordring på 
Sørlandet og i Trøndelag

En større andel av turistene er i Norge i 
sommersesongen i 2025 enn i 2024. Det gjelder for 
alle regioner med unntak av Vestlandet. Det skyldes 
særlig at det er flere som overnatter utenfor 
kommersielle overnattingssteder i 
sommersesongen. 

Oslo og Nord-Norge har best balanse mellom de 
ulike sesongene og Sørlandet har mer enn 8 av 10 
overnattinger om sommeren. 

Merk at denne grafen ser på fordeling av 
feriereisende, ikke overnattinger. Det betyr at f.eks
Østlandet kan ha en jevnere fordeling mellom 
sesongene når vi ser på overnattinger fordi turistene 
er lengre på Østlandet om vinteren enn om 
sommeren.

Fordelingen av utenlandske feriereisende på regioner på tvers av sesonger (turister)
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50%

26%

55%

15%

9%

16%

29%

28%

34%

53%

28%

38%

15%

26%

10%

27%

38%

34%

6%

20%

5%

26%

12%

Vinter

Sommer

Høst

Vinter

Sommer

Høst

Gjennomsnittlig 
antall 

overnattinger i 
Norge

Note: Prosenter på eller under 2% er skjult.

1 til 3 
overnattinger

4 til 7 
overnattinger

8 til 14 
overnattinger

15 +
overnattinger

Tema 4: Sesonger

Antall overnattinger oppdelt intervaller og gjennomsnittlig antall overnattinger på tvers av sesonger

Feriene er kortere om 
vinteren og høsten

Feriene er kortere i alle sesongene i år sammenlignet 
med 2024. Nedgangen i ferielengde skyldes at 
feriene er kortere i alle sesonger.

Innovasjon Norges Reisebarometer fra våren 2025 
viser at mange reisende i Sverige, Danmark, 
Storbritannia, Frankrike, Tyskland og Nederland vil 
spare penger ved å reise på kortere ferier. Det er 
særlig turistene fra nærmarkedene som har færre 
overnattinger på ferien i år enn i fjor.

5,4

10,3

4,3

Utenlandske 
feriereisende

Norske 
feriereisende

7,2

11,7

8,9



Turistene som overnatter på hotell bruker mer enn andre turister i alle sesonger
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Tema 4: Sesonger

Turistene som bor på hotell bruker langt mer per 
døgn enn de som overnatter på andre typer 
overnattingssteder. Disse turistene bruker mest i 
sommersesongen. 

Kategorien andre kommersielle innkvarteringstyper 
dekker et bredt spekter av typer overnatting, fra telt 
til Hurtigruten/Havila. Det er et stort spenn i forbruket 
på tvers av disse innkvarteringstypene. 

I år er forbruket til de utenlandske turistene som har 
bestilt korttidsutleie via delingsplattformene 
beregnet for første gang, de har et jevnere forbruk 
enn øvrige turister på tvers av sesongene.  

1Døgnforbruk: Gjennomsnittlige forbruk per person, per døgn.
Transport til Norge inngår ikke i beregning av døgn- og 
totalforbruk.

2Totalfobruk: Det totale antall kroner som ferie- og 
fritidsreisende har brukt i Norge per sesong.

Merk: Forbrukstall er i løpende priser. 
* Andre registrerte innkvarteringstyper: Vandrehjem, campinghytte, telt/bobil på campingplass, leid hytte og overnatting på Hurtigruten/Havila.
* Ikke registrete innkvarteringstyper: Telt/bobil utenfor campingplass, egen hytte, opphold hos venner, familie eller bekjente, fritidsbåt, privat leie og andre overnattingssteders som ikke rapporterer til SSB eller Eurostat.

Forbruk per døgn og totalt i ulike sesonger etter innkvarteringstype

Vinter Sommer Høst Vinter Sommer Høst

785 kr. 985 kr. 1 100 kr. 12,5 mrd. kr. 34,2 mrd. kr. 22,2 mrd. kr. 

2 055 kr. 2 670 kr. 2 320 kr. 3,8 mrd. kr. 9,6 mrd. kr. 9,2 mrd. kr. 

1 440 kr. 1 085 kr. 1 340 kr. 1,4 mrd. kr. 4,9 mrd. kr. 1,4 mrd. kr. 

560 kr. 740 kr. 760 kr. 7,3 mrd. kr. 19,7 mrd. kr. 11,6 mrd. kr. 

1 880 kr. 1 705 kr. 1 835 kr. 10,3 mrd. kr. 23,5 mrd. kr. 10,2 mrd. kr. 

2 280 kr. 2 665 kr. 2 430 kr. 3,7 mrd. kr. 10,4 mrd. kr. 4,3 mrd. kr. 

1 820 kr. 1 250 kr. 1 960 kr. 3,4 mrd. kr. 5,1 mrd. kr. 2,5 mrd. kr. 

1 755 kr. 1 705 kr. 1 660 kr. 2,7 mrd. kr. 5,6 mrd. kr. 2,4 mrd. kr. 

1 185 kr. 950 kr. 930 kr. 0,6 mrd. kr. 2,3 mrd. kr. 1,0 mrd. kr. 

Døgnforbruk1 Totalforbruk2

Hotell

Andre registrerte*

Ikke registrerte*

Nordmenn totalt

Hotell

Andre registrerte*

Delingsøkonomisk
e plattformer

Utlandet totalt

Ikke registrerte*



Flere oversjøiske turister om høsten

1Reisefølget er totalt antall personer som reiser sammen på denne reisen.
2Det gjennomsnittlige forbruket er avrundet til nærmeste 5 kr. 46

Tema 4: Sesonger

18% 12% 12% 10% 8% 6%

Tyskland USA Asia StorbritanniaDanmark Sverige

Topp seks feriemarkeder om høsten

2,4 / 2,8
Gjennomsnittlig 
antall personer i 

reisefølget1

8,9 / 9,9
Gjennomsnittlig 

antall overnattinger 
i Norge

1 835 kr. / 1 775 kr.
Gjennomsnittlig 

døgnforbruk2 på ferien i 
Norge

Det er en større andel turister fra oversjøiske 
markeder, som USA og Asia, i høstsesongen. Derfor er 
det flere som er i Norge for første gang og flere som 
kommer til Norge med fly. 

Det er mye færre som reiser med barn og færre som 
reiser sammen. Hele 23 prosent reiser alene og 52 
prosent reiser sammen med en annen. De besøker i 
langt større grad Nord-Norge og Oslo, og bor i større 
grad på hotell. De bruker mer penger på 
kulturopplevelser og overnatting enn turistene om 
sommeren og vinteren. 

70 / 73
NPS

Illustrasjon av: Freepik

Transportmåter i Norge

31%

29%

19%

25%

23%

13%

Buss

Tog

Fly

71% / 55%
Har brukt fly for å 
reise til Norge 

38% / 33%
Av overnattingene i 
Norge er på hotell

81% / 74%
Er interessert i 
kulturopplevelse
r

10% / 24%
Reiser med barn 
på turen i Norge

52% / 47%
Er i Norge for 
første gang

Utenlandske feriereisende i 
høsten (september-desember)
n = 4 014

Alle utenlandske 
feriereisende
n = 12 637



Gjennomsnittlig 
reisefolge1 3,3 2,8 2,4

Reiser med 
barn under 18 
år

31% 26% 10%

Overnattinger 7,2 11,7 8,9

Gjennomsnitts-
alder 43 år 46 år 43 år

NPS 70 75 70

Topp 5 
feriemarkeder2
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Det tyske markedet er største 
marked utenfor Norden i alle 
sesonger

Vinter
(Januar-April)

Sommer
(Mai-August)

Høst
(September-Desember)

18%

12%

12%

10%

8%

Tyskland

USA

Asia

Storbritannia

Sverige

27%

11%

11%

9%

5%

Tyskland

Nederland &
Belgia

USA

Sverige

Danmark

20%

14%

13%

11%

8%

Danmark

Sverige

Tyskland

Storbritannia

USA

Det tyske markedet er mindre dominerende i alle 
sesonger enn i fjor, særlig i sommersesongen. 

Samtidig er USA blitt et viktigere marked i alle 
sesonger. Turistene fra USA bidrar til å trekke opp 
både forbruk og NPS (anbefalingsvilje).

Reisefølgene er større og det er flere som reiser med 
barn i vintersesongen. Det skyldes at skiferier i langt 
større grad er en klassisk familieferie, særlig for 
danskene. 

Andelen som reiser med barn er høyere i år både om 
vinteren og i sommersesongen.  

Merk: Vinter (n = 3 872); Sommer (n = 4 751); Høst (n = 4 014).
1 Reisefølget er totalt antall personer som reiser sammen på denne reisen.
2 «Andre Europa» og «Andre utenfor Europa» er ikke tatt med.

Tema 4: Sesonger Fordeling av diverse målinger for utenlandske feriereisende fordelt på sesonger



3 av 10 turister om høsten er oversjøiske turister fra USA, Asia og andre land utenfor 
Europa

48

Tyske markedet er mindre dominerende i 
sommersesongen fra 36 prosent i 2024 til 27% i år. 
USA er langt viktigere i alle sesonger og bidrar til å dra 
forbruk og NPS opp. 

Vintersesongen på Østlandet har de mest kortreiste 
turistene, med en stor andel dansker og svensker. 

Tyskland

Danmark

Sverige

USA

Storbritannia

Nederland & Belgia

Frankrike

Sveits & Østerrike

Italia

Spania

Andre Europa

Asia

Andre utenfor Europa

Vinter (Januar-April) Sommer (Mai-August) Høst (September-
Desember)

Tema 4: Sesonger

18%

6%

8%

12%

10%

6%

4%

5%

2%

3%

10%

12%

6%

27%

5%

9%

11%

4%

11%

5%

5%

3%

2%

10%

4%

2%

13%

20%

14%

8%

11%

5%

4%

3%

2%

2%

7%

6%

5%

Feriemarkedenes størrelse per sesong

Merk: Vinter (n = 3 872); Sommer (n = 4 751); Høst (n = 4 014).



Årshjul for de ulike målgruppene
Definisjonen på de ulike målgruppene kan leses i metodeavsnittet.

62%

83%

85%

50%

90%

80%

42%
43%

63%

36%

45% 49%

31%

2%

19%

44%

1%

6%

1%

17%

6%
8%

9% 14%
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Urbanisering av reiselivet

Andel turister som har mer enn halvparten av 
overnattingene i en eller flere (stor)byer (Bergen, 
Bodø, Kristiansand, Oslo, Stavanger, Tromsø, 
Trondheim og/eller Ålesund) har økt sammenlignet 
med i fjor i alle sesonger. 

De som besøker storbyene er mer opptatt av 
måltidsopplevelser. Derfor henger veksten i andel 
matturister og økt tilstrømming til byene tett sammen. 
Amerikanske og asiatiske turister besøker også i større 
grad byene. 

Destinasjonene i distriktene er mer avhengig av 
turister som bruker egen bil, slik som tyskere, 
nederlendere og dansker. Det er mye som tyder på at 
veksten om vinteren og høsten først og fremst styrker 
byene, de spesialiserte skidestinasjonene og noen få 
andre sterke destinasjoner som f.eks. Lofoten. 

Vinter
(Januar-April)

Sommer
(Mai-August)

Høst
(September-Desember)

Kulturturister

Naturturister

Storbyturister

Skiturister

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Tema 4: Sesonger

Bobilsturister

Arrangements-
turister

Nordlysturister

Merk: Vinter (n = 3 872); Sommer (n = 4 751); Høst (n = 4 014).

Matturister



39%

35%

1%

13%

9%

5%

52%

43%

15%

11%

8%

11%

56%

47%

20%

17%

13%

11%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Vinter (Januar-April) Sommer (Mai-August) Høst (September-Desember)
Turistene om høsten vil på 
sightseeing og shopping

50

Turistene er mer opptatt av shopping, sightseeing, 
spa og velvære på ferie om høsten. Det er flere som 
deltar på arrangement og halvparten av de som 
kommer til Norge om høsten besøker kun en region 
på ferien. 

Sightseeing

Shopping

Gondol/heis*

Spa og velvære

Oppleve uteliv

Besøke fornøyelsesparker/
dyreparker

Tema 4: Sesonger Har du gjort noen av følgende aktiviteter på din ferie i Norge?
Andelen av utenlandske feriereisende, som har angitt aktiviteten 

Merk: Vinter (n = 3 872); Sommer (n = 4 751); Høst (n = 4 014).
*Gondol/heis ble først tilføyd som mulighet mot slutten av vinterperioden, og andelen er derfor ikke sammenlignbar med øvrige sesonger.



Flere bruker guide og/eller deltar på organiserte turer om høsten og vinteren

51

Det er en betydelig høyere andel som bruker guide 
eller deltar på organiserte turer utenfor 
sommersesongen, men volumet er størst om 
sommeren fordi det er langt flere som besøker Norge 
i sommersesongen. 

Andelen som bruker guide økt noe i 
sommersesongen og gått litt ned i høstsesongen 
sammenlignet med 2024. 

Turistene fra USA, Storbritannia og Asia bruker guide 
eller deltar på organiserte utendørsaktiviteter i langt 
større grad enn turistene fra andre land. 

Tema 4: Sesonger

xxx

28%
har benyttet guide og/eller deltatt på organiserte
turer om sommeren (n = 3 972)

35%
har benyttet guide og/eller deltatt på organiserte
turer om vinteren (n = 3 125)

39%
har benyttet guide og/eller deltatt på organiserte
turer om høsten (n = 3 223)

Har du gjort noen av følgende aktiviteter på din ferie i Norge?
Blant utenlandske feriereisende som har gjort utendørsaktiviteter på ferien i Norge

Merk: Vinter (n = 3 872); Sommer (n = 4 751); Høst (n = 4 014).



34%

33%

34%

23%

22%

5%

1%

53%

49%

43%

35%

28%

8%

7%

52%

50%

46%

37%

30%

9%

9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Vinter (Januar-April) Sommer (Mai-August) Høst (September-Desember)
Kulturopplevelser er 
viktigst om sommeren og 
høsten
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Turistene i høstsesongen gjør like mange 
kulturaktiviteter som sommerturistene, til tross for at 
de er i Norge på kortere ferier. 

Oppleve historie og kulturarv

Oppleve attraksjoner og severdigheter

Matopplevelser

Oppleve kunst og arkitektur

Oppleve livstil og tradisjoner

Oppleve teater, konserter og 
forestillinger

Oppleve livlig atmosfære og et godt 
uteliv

Tema 4: Sesonger Har du gjort noen av de følgende kulturelle aktivitetene i løpet av din nåværende ferie i Norge?
Andelen av utenlandske feriereisende, som har angitt aktiviteten 

Merk: Vinter (n = 3 872); Sommer (n = 4 751); Høst (n = 4 014).



Fly

Bil

Ferge

Tog

Buss

Bobil/Bil m. 
campingvog
n

Annet

62%

34%

14%

10%

9%

1%

1%

45%

37%

23%

8%

4%

16%

4%

71%

24%

11%

11%

8%

5%

2%

Vinter (Januar-April) Sommer (Mai-August) Høst (September-Desember)
Turistene om sommeren 
bruker i større grad bil på 
reisen til Norge

Merk: Vinter (n = 3 872); Sommer (n = 4 751); Høst (n = 4 014). 
Det er mulig å velge flere transportformer hvis man har brukt mere enn ett transportmiddel på reisen til Norge. Derfor summeres tallene til mer enn 100%. «Bil» 
dekker over bensin/diesel bil, hybridbil og el-bil. «Ferge» (til Norge) dekker over Color Line, Fjordline og andre ferge/cruise rederier.  «Annet» dekker over sykkel, 
fritidsbåt, motorsykkel og annet.

Turistene i sommersesongen kommer i større grad til 
Norge med ferge, bil og bobil. Samtidig er fly den 
klart største transportformen til Norge i alle sesonger. 

5% / 4% / 5%
Av de 
feriereisende 
bruker kun buss 
og/eller tog til
Norge

Tema 4: Sesonger Utenlandske feriereisendes bruk av transportmiddel på reisen til Norge på tvers av sesonger
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Bil

Buss

Tog

Havila/
Hurtigruten/
Cruise

Ferge/
Hurtigbåt

Fly

Bobil/Bil m. 
campingvogn

Annet

50%

30%

23%

16%

5%

13%

1%

17%

53%

19%

20%

11%

15%

10%

18%

18%

41%

31%

29%

13%

11%

19%

6%

23%

Vinter (Januar-April) Sommer (Mai-August) Høst (September-Desember)Buss og tog er mer utbredt 
om høsten og vinteren

Merk: Vinter (n = 3 872); Sommer (n = 4 751); Høst (n = 4 014). 
Det er mulig å velge flere transportformer hvis man har brukt flere ulike typer transportmiddel på reisen i Norge. Derfor summeres tallene til mer enn 100%. «Bil» 
dekker over bensin/diesel bil, hybridbil og el-bil. «Ferge» dekker Hurtigruten, Havila og andre cruise rederier.  «Annet» dekker taxi, sykkel, fritidsbåt, motorsykkel, 
trikk/bane og annet.

Det er langt flere som kommer til Norge med fly om 
høsten og vinteren. Da er det flere som benytter buss 
og tog på reisen i Norge enn i sommersesongen. 

Halvparten av de som er i Norge om vinteren bruker 
bil til i Norge, det er nesten 15 prosentpoeng flere 
enn de som kommer til Norge med (egen) bil. Det er 
samme andel som i 2024. Når volumet vokser betyr 
det langt flere uerfarne sjåfører på norske vinterveier 
i 2025 enn i 2024.  

Tema 4: Sesonger Utenlandske feriereisendes bruk av transportmiddel på reisen i Norge på tvers av sesonger
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Tema 5:
Tilfredshet og 
anbefalingsvilje

Tilfredsheten og anbefalingsviljen er 
rekordhøy. NPS øker i alle sesonger og 
nesten alle markeder. Hele 76 prosent 
av utenlandske turister er 
Norgesambassadører.



NPS kraftig opp for 
utenlandske turister 
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Tema 5: Tilfredshet og anbefalingsvilje

73

68

76%

74%

21%

20%

3%

6%

Utenlandske
feriereisende

Norske feriereisende

Ambassadører Passive Kritikere

Hele 76 prosent av de utenlandske turistene svarer 
enten 9 eller 10 på spørsmål om de vil anbefale Norge 
som reisemål til andre. Det betyr at mer enn 3 av 4, 
som var i Norge på ferie er Norges ambassadører. 
Turistene er mer villige til å anbefale Norge i alle 
sesonger. 

Innovasjon Norges Reisebarometer våren 2026 viser 
at 54 prosent av de som er interessert i å reise til 
Norge de neste 3 årene lytter til anbefalinger fra 
venner, familie, kollegaer eller tidligere erfaringer når 
de velger reisemål og planlegger ferier. Når flere er 
vært i Norge de siste årene og en stor andel er svært 
tilfreds med ferien er det all grunn til å tro at de vil 
inspirere flere til å velge en reise til Norge i årene som 
kommer. 

Gjennomsnittlig samlet 
tilfredshet (0-10)

Gjennomsnittlig 
Anbefalingsvillighet (0-10)

8,9 8,8 9,2 9,1

NPS (Net Promoter Score)
Se definisjon av NPS i metodeavsnittet

NPS

Utenlandske feriereisende
n = 12 637

Norske feriereisende
n = 2 799



Høyere anbefalingsvilje i 
nesten alle markeder
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Tema 5: Tilfredshet og anbefalingsvilje

Økningen i NPS skyldes en økning på tvers av de aller 
fleste markeder. Turistene fra Østerrike, Sveits, USA 
og Australia anbefaler Norge i størst grad. En betydelig 
vekst fra USA bidrar til å løfte NPS. 

Samtidig bykset NPS for noen av nærmarkedene 
sammenlignet med fjoråret. Turistene fra Sverige 
(+10), Finland (+12) og Polen (+15) bidro også sterkt til 
at NPS er rekordhøy i 2025. 

De eneste landene med vesentlig nedgang i NPS er 
Italia (-6) og Spania (-7). 

74%

76%

85%

86%

84%

84%

85%

81%

81%

80%

79%

80%

77%

72%

72%

73%

71%

71%

69%

68%

68%

76%

62%

79%

20%

21%

13%

10%

14%

14%

10%

18%

18%

18%

18%

18%

19%

26%

24%

20%

24%

24%

29%

29%

30%

19%

33%

16%

6%

3%

2%

3%

2%

2%

4%

1%

1%

2%

3%

3%

4%

2%

4%

6%

4%

5%

3%

3%

2%

5%

4%

5%

Nordmenn totalt

Utlandet totalt

Østerrike

Sveits

USA

Australia

Sør-Amerika

Finland

Polen

Canada

Tyskland

Storbritannia

Belgia

Kina

Spania

Irland

Frankrike

Danmark

Nederland

Sverige

Italia

Andre Europa

Andre Asia

Resten av verden

Ambassadører Passive Kritikere

7 4
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7 1

6 5

6 5

6 6

6 7

6 7

6 7

6 9

6 9

7 3

7 7

7 7

7 8

7 9

8 0

8 1

8 2

8 2

8 3

8 3

NPS (Net Promoter Score)
Se definisjon av NPS i metodeavsnittet

NPS

7 3

6 8
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Interessante og 
spennende attraksjoner og 

severdigheter
God service og 

imøtekommende …

God mat på restauranter og 
spisesteder

At det var rent og lite søppel

Attraktivt 
aktivitetstilb…

Overnattingssteder som 
innfridde 

forventningene

At det var lett å 
finne ut hva man 

kan gjøre og …

At det var lett å 
planlegge reisen

Muligheten til å oppleve lokal 
kultur og livsstil

Museum og 
kulturtilbud

Merking av stier og 
løyper i naturen

Imøtekommende 
lokalbefolkning

Det var lett å finne 
destinasjoner, transportmåter 

og opplevelser som gjør en 
ekstra innsats for natur og miljø

Mulighet til å nyte naturen

Hvor mange er ikke fornøyde med dimensjonen?

Effekt på NPS
(ved 

økt tilfredshet 
med dimensjon) 

St
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«Svært fornøyde» «Ikke fornøyde»

Utenlandske feriereisende
n = 12 637

Her er det stort potensial!Oppretthold  innsatsen

Hygienefaktorer Utviklingspotensial

Godt værAt det var attraktive 
lokale produkter å 

få kjøpt

At pris var i 
samsvar med 

kvalitet

Turistene vil gjerne handle 
mer lokale produkter

Tema 5: Tilfredshet og anbefalingsvilje

Potensialkartet viser hva de 
utenlandske turistene er mest og minst 
fornøyde med, og hvilken effekt det har 
på viljen til å anbefale Norge. 
Plasseringen i grafen avhenger både av 
hvor stor andel som er misfornøyd og 
hvor stor effekt misnøyen har på viljen 
til å anbefale Norge. 

Turistene er minst fornøyd med 
samsvar mellom pris og kvalitet og 
været. 

Dersom turistene er misfornøyd med at 
det er attraktive lokale produkter å få 
kjøpt, har dette større effekt på viljen til 
å anbefale Norge enn alt annet, 
bortsett fra når pris ikke samsvarer 
med kvalitet. 
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God service og 
imøtekommende 

personale

God mat på 
restauranter og 

spisesteder

At det var rent og lite søppel

Attraktivt 
aktivitetstilbud

Overnattingssteder 
som innfridde 

forventningene

At det var lett å finne ut hva 
man kan gjøre og oppleve

At det var lett 
å planlegge 

reisen

Godt vær

Merking av stier og 
løyper i naturen

Imøtekommende 
lokalbefolkning

Mulighet til å nyte 
naturen

 3
5% Hvor mange er ikke fornøyde med dimensjonen?

St
or

 e
ffe

kt
Li

te
n 

ef
fe

kt

«Svært fornøyde» «Ikke fornøyde»

Effekt på NPS
(ved 

økt tilfredshet 
med dimensjon) 

Her er det stort potensial!Oppretthold  innsatsen

Hygienefaktorer Utviklingspotensial

Nordmenn vil gjerne 
handle mer og besøke 
attraksjoner og 
severdigheter

Tema 5: Tilfredshet og anbefalingsvilje

Potensialkartet viser hva de 
norske turistene er mest og minst 
fornøyde med, og hvilken effekt det har 
på viljen til å anbefale Norge. 
Plasseringen i grafen avhenger både av 
hvor stor andel som er misfornøyd og 
hvor stor effekt misnøyen har på viljen 
til å anbefale Norge. 

Dersom nordmenn skal bli enda mer 
villige til å anbefale norgesferie må de 
ha bedre tilgang til lokale produkter, 
samt interessante og spennende 
attraksjoner og severdigheter. 

Norske feriereisende
n = 3 351 At det var attraktive 

lokale produkter å få 
kjøpt

At pris var i 
samsvar med 

kvalitet

Interessante og 
spennende

attraksjoner og 
severdigheter
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Tema 6:
Transport og 
holdninger til 
bærekraft
Flere kom med fly til Norge i 2025, 
men bil og bobil er fremdeles større 
enn før pandemien. En av tre 
utenlandske turister undersøker 
bærekraft når de planlegger 
norgesferien og et stort flertall er 
opptatt av å handle lokalt når de er i 
Norge.
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Bil: 33%

Ferge: 18%

Buss og/eller tog: 52%

Bil: 38%

Cruise1/

Hurtigruten/

Havila: 30%

Fly: 23%

Transportmiddel til Norge Transportmiddel i Norge

Bil: 92%

Buss og/eller tog: 10%

Bobil/bil med

campingvogn: 6%

Cruise1/

Hurtigruten/

Havila: 12%

Bil: 65%

Buss og/eller tog: 19%

Bobil/bil med

campingvogn: 19%

Cruise1/

Hurtigruten/

Havila: 24%

Fly: 55%

Bobil/bil m. campingvogn: 9%

Bobil/bil med

campingvogn: 96%

Bil: 16%

Buss og/eller tog: 8%

Cruise1/

Hurtigruten/

Havila: 14%

Kun buss eller tog: 4%

Buss og/eller tog: 82%

Bil: 10%

Cruise1/

Hurtigruten/

Havila: 15%

Fly: 5%

Tema 6: Transport og bærekraft

Tranport til og i Norge

Det er mulig å velge flere transportformer hvis man har brukt mer enn ett 
transportmiddel på reisen til og i Norge. Derfor summeres tallene til mer enn 
100 prosent. «Bil» inneholder bensin/diesel bil, hybridbil og el-bil. «Ferge» 
inkluderer Color Line, Fjordline og andre ferge/cruiserederi, mens kategorien 
«Kun buss eller tog» dekker dem som kun har benyttet buss og/eller tog på 
reisen til Norge. Kategorien «Cruise» inkluderer kun de cruiseturistene som har 
minimum halvparten av overnattingene i land i Norge.

Kombinasjon av transportmidler til og i Norge for utenlandske feriereisende

Flere kom med fly

Flertallet av de utenlandske turistene kommer med 
fly, og andelen har økt fra 50 prosent i 2024 til 55 
prosent i 2025. Samtidig er det betydelig flere som 
kommer med bil og bobil til Norge nå enn før 
pandemien. 

Det er svært få (4%) som kommer til Norge kun med 
buss eller tog, det vil si at de ikke kombinerer buss og 
tog med f.eks fly på reisen til Norge.

n = 12 637



45%

9%

34%
31%

25% 27%

6%

51%

16%

22%
24% 23%

11%

6%

50%

13%

25%

21% 21%

12%
15%

50%

11%

25%
23% 22%

13%

19%

Bil Bobil/Bil m.
campingvogn

Buss Tog Ferge Fly Annen transportmåte

2019 2023 2024 2025

6262

Tema 2: Overnatting, transport og demografi

1 Annet-kategorien dekker følgende transportkategorier: 2019 – Motorsykkel, Annet, Har ikke brukt noen transportmidler; 2023 – Motorsykkel, Annet; 2024/2025 
– Taxi, Sykkel, Fritidsbåt, Motorsykkel, Trikk/Bane, Annet.

1

Utenlandske feriereisendes bruk av transportmiddel på reisen i Norge over tid
Andelen av utenlandske feriereisende, som har angitt transportformen  

Det er flere som bruker bil og bobil og færre som bruker fly, buss og tog enn i 2019

Andelen som bruker fly på feriereisen i Norge har gått 
betydelig ned fra 2019, det samme har andelen som 
reiser med buss og tog. Fra 2023 til 2025 har det kun 
vært mindre endringer i bruk av transportmidler i 
Norge. 

Endringer i bruk av transportmiddel fra 2019, skyldes 
primært at det er en større andel turister fra Norden 
og Europa  enn det var før pandemien.

n = 12 637



1 av 3 utenlandske turister 
tar hensyn til natur og 
klima i ferieplanleggingen
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Tema 6: Transport og bærekraft

35%

52%

12%18%

72%

10%

Ja Nei Husker ikke

13%

6%

17%

10%

5%

2%

65%

82%

Utenlandske feriereisende

Norske feriereisende

Ja Nei Husker ikke Undersøkte ikke

Utenlandske feriereisende
n = 12 637

Norske feriereisende
n = 3 351

Under planleggingen av denne reisen, undersøkte du om destinasjonen(e), transportmåten(e) og/eller 
opplevelsen(e) tar vare på natur eller er klimavennlige?

Da du vurderte hvor du skulle reise, var det noen destinasjoner, transportmåter og opplevelser du ikke valgte 
av hensyn til natur og/eller klima?

1 av 3 utenlandske besøkende er opptatt av bærekraft 
når de planlegger ferien. Det er helt samme nivå som i 
2024. 

Samtidig svarer 20 prosent av utenlandske og 14 
prosent av norske turister i sommersesongen at de er 
i Norge for å tilbringe tid i naturen for å «kjøle meg og 
unngå hetebølger og ekstremvarme». Det er en 
oppgang på hhv. 16 og 8 prosent fra 2024. Det er 
særlig turistene fra Sør- og Mellom-Europa som 
kommer til Norge for å kjøle seg ned. 

De som er opptatt av bærekraft er også langt mer 
tilbøyelig til å ta bærekraftige valg på reisen i Norge. 

Merk: det er kun de som har svart at de undersøkte 
bærekraft som har fått oppfølgingsspørsmål om de 
har valgt bort destinasjoner, transportmåter eller 
opplevelser.

Undersøkte bærekraft under 
planleggingen av reisen



Mer enn 8 av 10 kinesere 
undersøkte bærekraft

Tema 6: Transport og bærekraft

Et overveldende stort flertall (84%) av turistene fra 
Kina svarer at de har undersøkt bærekraft under 
planleggingen av ferien i Norge. 37 prosent 
(mørkegrønn) svarer også at de har valgt bort 
destinasjoner, transportmåter og/eller opplevelser for 
å ta hensyn til natur og/eller klima. 

Turister fra Asia og Sør-Europa er mer opptatt av å ta 
hensyn til bærekraft både under planleggingen og 
underveis på reisen i Norge. 

I grafen er den mørkegrønne (ja) andelen som både 
har svart at de har undersøkt om aktørene tar hensyn 
til natur og klima og har valgt bort aktører som ikke tar 
slike hensyn. Den lysegrønne (nei/husker ikke) er de 
som har undersøkt natur og klima, men som ikke har 
valgt bort aktører av hensyn til natur og miljø.

Merk: Prosenter på eller under 3% er skjult.
Prosentene i grafene er avrundet. Derfor er det mulig at tallene ikke summerer seg akkurat 
til 100%. 
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24%

2%

5%

12%

8%

6%

5%

10%

4%

3%

4%

6%

11%

6%

2%

5%

6%

3%

3%

8%

5%

8%

8%

12%
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82%

65%

16%

50%

49%

53%

56%

61%

68%

72%

60%

49%

60%

70%

54%

63%

75%

76%

67%

70%

73%

59%

48%

49%

Nordmenn totalt

Utlandet totalt

Kina

Frankrike

Sør-Amerika

Spania

Belgia

Østerrike

Sveits

Nederland

Irland

Italia

Storbritannia

Tyskland

Canada

USA

Sverige

Danmark

Finland

Australia

Polen

Andre Europa

Andre Asia

Andre utenfor Europa

Ja Nei Husker ikke Undersøkte ikkeUndersøkte bærekraft under 
planleggingen av reisen

Da du vurderte hvor du skulle reise, var det noen destinasjoner, transportmåter og opplevelser du ikke valgte 
av hensyn til natur og/eller klima?



Flertallet vil handle lokalt
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Tema 6: Transport og bærekraft

Handle fra lokale bedrifter Følge råd/anbefalinger om 
hvordan jeg skal ferdes for å 

ta vare på naturen og 
dyrelivet

Velge klimavennlige 
transportmåter

Velge økologiske produkter Handle hos 
selskap/bedrifter som gjør 
en spesiell innsats for å ta 

vare på natur og miljø

Betale ekstra for å sikre at 
naturen og miljøet blir 

bedre ivaretatt

Velge destinasjoner som er 
merket som bærekraftige 

reisemål

Velge bedrifter som er 
miljøsertifisert

67%

59%

46%

38%

30% 28% 26% 24%

66%

50%

37%

24%
21%

17%
14% 16%

Andelen av turistene som er villige til å gjøre konkrete handlinger for å reise mer bærekraftig er nesten helt stabil 
sammenlignet med 2024. De som tar hensyn til natur og miljø når de planlegger reisen, er langt mer villige til å ta 
natur- og miljøvennlige valg underveis på reisen i Norge. Turistene fra Kina og Østerrike er mest villige gjøre disse 
tiltakene. Amerikanerne er mindre opptatt av bærekraft enn mange andre, men det handler gjerne lokalt og hos 
virksomheter som er miljøsertifisert. Turistene fra Storbritannia, Østerrike, Sveits og Tyskland er mest villige til å 
betale ekstra for at naturen og miljøet blir bedre ivaretatt.  

På denne reisen i Norge vil du eller har du gjort noe av følgende for å ta vare på natur, miljø og klima?
Andelen av feriereisende som har angitt «Ja» til at de har gjort eller vil gjøre følgende på ferien 

Utenlandske feriereisende
n = 12 637

Norske feriereisende
n = 2 799



Metode:
Datagrunnlag, 
metode og 
definisjoner
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Begrepsdefinisjoner
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Metode: Datagrunnlag, metode og definisjoner

Begrep Definisjon

Turist En turist i Norge defineres som en person som er på reise i Norge, utenfor sine vanlige omgivelser i mer enn én dag, men mindre enn 90 dager.

Feriereisende En turist som har foretatt en reise hvor hovedformålet oppgis å være ferie- eller fritidsreise.

Økonomisk 
reisefølge

Med økonomisk reisefølge menes personer som reiser sammen og har felles økonomi på reisen.

Reisefølge Med reisefølge menes personer som reiser sammen.

Øvrig forbruk Øvrig forbruk inneholder turistenes forbruk ut over forbruk til transport, overnatting, utendørs- og kulturelle aktiviteter samt pakkereise. Det kan bl. a. være 
innkjøp av dagligvarer, kafé- og kioskvarer, restaurant mm.

Pakkereise En feriereise kjøpt som en pakkereise fra én leverandør, det vil si en pakke som inkluderer minst to av følgende tjenester: transport, overnatting, to eller 
flere måltider per dag, aktiviteter/utflukter ol.

NPS

Net Promotor Score (NPS) er et mål for lojalitet, og angir i denne sammenheng hvor stor andel av turistene som vil anbefale Norge som reisemål. NPS 
beregnes ut ifra følgende spørsmål; ”På en skala fra 0 til 10, der 0 er i svært begrenset grad og 10 er i svært stor grad, i hvilken grad vil du anbefale Norge som 
reisemål for andre?”. De som oppgir en score mellom 0 og 6 betegnes som kritikere, de som oppgir en score på 7 eller 8 betegnes som passive, og de som 
oppgir en score på 9 eller 10 betegnes som ambassadører. NPS-verdien er definert som av andelen av turistene som er ambassadører fratrukket andelen 
som er kritikere. Dvs. NPS = % ambassadører - % kritikere.
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Metode: Datagrunnlag, metode og definisjoner

Målgruppe Definisjon

Kulturturister Utenlandske feriereisende som vil oppleve historie/kulturarv, kunst/arkitektur, teater/konserter/forestiller, attraksjoner/severdigheter, livsstil/tradisjoner og/eller 
matkultur

Naturturister Utenlandske feriereisende som vil oppleve natur og/eller vandring/fotturer

Utendørsaktivitets-
turister

Utenlandske feriereisende som vil oppleve ski-, sykkel-, hiking (lengere vandreturer, toppturer mv.), vannaktiviteter (kajakk/kano, SUP mv.) og/eller 
klatreaktiviteter

Storbyturister Utenlandske feriereisende som har mer enn halvparten av sine overnattinger i Bergen, Bodø, Kristiansand, Oslo, Stavanger, Tromsø, Trondheim eller Ålesund

Spaturister Utenlandske feriereisende som vil oppleve spa og velvære

Matturister Utenlandske feriereisende som vil oppleve matkultur

Nordlysturist Utenlandske feriereisende som vil oppleve Nordlys/Nordlyssafari

Arrangementsturist Utenlandske feriereisende som oppgir at et arrangement helt eller delvis er formålet med reisen

Bobilsturister Utenlandske feriereisende som reiser i/til Norge med bobil

Skiturister Utenlandske feriereisende som vil oppleve skiaktiviteter (f. eks. langrenn, alpint, snowboard)
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Metode: Datagrunnlag, metode og definisjoner

Rapporten viser funn fra Turistundersøkelsen basert på intervju med 
feriereisende i Norge i 2025. Tabellen til høyre viser antall svar fra norske og 
utenlandske feriereisende. Intervjuene er gjennomført av Norstat i perioden 
januar til desember 2025. Utvalgsplan er designet med utgangspunkt i SSBs 
overnattingsstatistikk. Turistene er intervjuet på en rekke ulike attraksjoner, 
overnattingssteder, flyplasser, havner mv. Respondenter som har svart at de 
har oppholdt seg i Norge i mer enn 90 dager er ikke med i 
analysen. Overnattingene som turistene har hatt på hotell, campingplasser 
eller hyttegrender (registrerte overnattingsformer) er vektet på 
overnattingsnivå, med en vekt som er beregnet på bakgrunn av hotell-, 
camping- og hyttegrendeovernattinger i overnattingsstatistikken fra Statistisk 
Sentralbyrå (SSB). Overnattinger som turistene har hatt på andre 
typer overnattingssteder (ikke-registrerte overnattingsformer) er vektet basert 
på fordelingen i datagrunnlaget og den samlede fordeling av registrerte 
overnattinger fra SSB og Hurtigruten. Overnattinger fra de delingsøkonomiske 
plattformene (Eurostat) er ikke tatt med i vektingen, men brukes i 
forbruksberegningene.

Vekten fungerer slik at den enkelte respondent blir vektet til å representere en 
andel av populasjonen. De vektede respondentene representerer derfor den 
samlede populasjonen. For å unngå at enkelte respondenter påvirker 
uforholdsmessig mye, er den maksimale vekten trimmet, slik at hver 
respondent ikke kan ha for høy vekt. På den måten vektes gjester med mange 
overnattinger tyngre enn gjester med få overnattinger, men uten at 
enkelte gjester kan påvirke gjennomsnittene uforholdsmessig mye.

Feriereisende

Norske Utenlandske Total

Antall intervju 
2025

3 351 12 637 15 988

Antall intervju 
2024

2 903 10 201 13 104

Antall intervju 
2023

1 775 10 340 12 115

Antall intervju 
2019

2 933 8 270 11 203

Antall intervju med ferie- og fritidsreisende i Norge
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Metode: Datagrunnlag, metode og definisjoner
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Året 3 351 12 637 990 978 2 324 921 277 315 144 147 263 947 585 351 1 552 111 785 111 242 148 199 611 496 140

T1 1 270 3 872 302 428 506 221 59 77 48 50 91 302 146 108 659 41 189 21 91 52 96 184 159 42

T2 1 236 4 751 522 362 1 056 484 133 122 54 54 77 343 217 100 357 30 356 41 45 27 33 123 180 35

T3 845 4 014 166 188 762 216 85 116 42 43 95 302 222 143 536 40 240 49 106 69 70 304 157 63

Antall intervju med ferie- og fritidsreisende i Norge i 2025
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Beregning av forbruk og totalvolum for turismen i Norge
Metode: Datagrunnlag, metode og definisjoner

Estimering av volum og forbruk

Estimering av det totale volumet av turismen (antall overnattinger) og det totale forbruket gjøres i en 
sammensatt modell basert på flere datakilder:

• SSBs overnattingsstatistikker og SSBs nasjonale reiseundersøkelse

• Reisevaneundersøkelsen for fly (Avinor)

• Turistundersøkelsen 

• Tall for gjestedøgn fra Hurtigruten og Havila

• Eurostats statistikk for overnattinger via delingsøkonomiske plattformer (Airbnb, Booking.com og 
Expedia)

Ingen enkeltstående undersøkelser/statistikker gir et dekkende bilde av omfanget av turismen i Norge. 
Den største utfordringen med å estimere totalvolumet, er at en stor andel av overnattingene skjer 
utenfor registrerte overnattingssteder (SSBs overnattingsstatistikker) – eksempelvis hos 
venner/familie, på egen eller lånt hytte eller camping utenfor campingplasser. I tillegg er kun 
hotellstatistikken som har informasjon om formålet med overnattingen (ferie/fritid vs. yrkesreise). Det 
er kun tilgjengelig på overordnet nivå. Det finnes ikke statistikk for formål for ulike nasjonaliteter eller 
for norske og utenlandske gjestedøgn/reisende. Dette gjør at det er stor usikkerhet knyttet til 
estimeringen av omfanget og fordeling av forretnings- og ferie/fritidsreiser, særlig for overnattinger 
som ikke er på hotell.

Estimeringsmetoden fungerer på følgende måte:
1. Utgangspunkt i registrerte overnattinger

• SSBs overnattingsstatistikk og overnattinger fra Hurtigruten og Havila brukes som 
grunnlag for registrerte overnattinger.

2. Fordeling på formål og nasjonalitet

• For norske reisende brukes SSBs reiseundersøkelse til å fordele overnattingene på 
ferie/fritid og forretning.

• For utenlandske reisende brukes Turistundersøkelsen og Reisevaneundersøkelsen for 
fly (Avinor).

3. Kategorisering av overnattingstyper
Overnattingene fordeles på følgende hovedkategorier:

• Hotellovernattinger 
• Annen registrert overnatting (f.eks. campingplasser, hytter, Hurtigruten og Havila) 
• Overnattinger via delingsøkonomiske plattformer (AirBnB, Booking.com og Expedia) 
• Ikke-registrert overnatting (f.eks. egen hytte, lånt hytte, venner/familie og camping 

utenfor campingplass)
• I årets beregninger er overnattinger via delingsøkonomiske plattformer eksplisitt 

inkludert i estimeringen av totalforbruket for utenlandske feriereisende. Disse 
overnattingstallene baserer seg på Eurostats statistikk for korttidsutleie via 
delingsøkonomiske plattformer.

4. Beregning av ikke-registrerte overnattinger
• SSBs overnattingsstatistikk brukes som en ankerstatistikk, og de øvrige datakildene 

bidrar til å anslå forholdstall mellom registrerte og ikke-registrerte overnattinger. Det vil 
si at omfanget av ikke-registrerte overnattinger estimeres ut fra hvor mye disse antas å 
utgjøre relativt til de registrerte overnattingene. For utenlandske feriereisende baserer 
forholdstallene seg på mønstre i Turistundersøkelsen og Reisevaneundersøkelsen for 
fly, og for norske feriereisende baserer de seg på Turistundersøkelsen og 
reiseundersøkelsen til SSB.

Estimering av forbruk
Totalforbruket beregnes ved hjelp av døgnforbruk fra Turistundersøkelsen. Forbrukstallene anvendes 
på tvers av overnattingstyper og differensieres etter:
• ferie/fritidsreiser versus forretningsreiser 
• norske versus utenlandske turister

Det totale turistforbruket i Norge estimeres ved å multiplisere døgnforbruket med beregnet volum av 
totale overnattinger for hver kombinasjon av overnattingstype, reiseformål og norske/utenlandske 
reisende.
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3 av 4 har majoriteten av 
overnattingene i en region

Merk: *Utlandet totalt er alle utenlandske feriereisende som har minst én overnatting i én av de seks regionene på reisen i Norge. 73
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75%

58%

50%

39%

30%

17%

16%

25%

42%

50%

61%

70%

83%

84%

Baseturister
Turister med mer enn halvparten 
av overnattingene i regionen 

Rundreiseturister
Turister som overnatter i flere regioner og 
har minst en overnatting i regionen

Overnattinger
Gjennomsnittlig antall overnattinger i regionen og 
i Norge totalt

-
i regionen

11,9
i Norge totalt/

4,2 13,6/

3,6 12,8/

2,9 13,9/

2,8 16,2/

2,8 16,3/

-
i regionen

8,3
i Norge totalt/

7,2 9,1/

7,6 9,8/

6,4 7,1/

9,2 11,3/

6,6 7,5/

3 av 4 utenlandske feriereisende har flertallet av overnattingene i en bestemt region. Det store flertallet av 
turistene som har minimum en overnatting på Sørlandet eller i Trøndelag, er på rundreise i sommersesongen. 

Baseturister Rundreiseturister

4,8 5,6/ 2,4 11,3/

Utlandet totalt*

Nord-Norge

Vestlandet

Østlandet

Oslo

Sørlandet

Trøndelag

Utenlandske base- og rundreiseturister på tvers av regionene
n = 12 637
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74%

47%

74% 72% 70% 70%
61% 60%

50% 47% 46% 45% 43% 41%
33% 33% 31% 31% 28% 26% 21%

45%

26%

41%

18%

26%

21%
16% 17% 19%

26% 21%

25%

15%
26% 23% 29% 28%

31%
19%

39%
27%

40%
36%

34%

29%

48%

42%

6%

18%

5%
10% 8% 9% 13%

13%
15%

21%

20%
17%

19% 20% 35%

26%

25%

26%

25%
30% 37%

19% 21%
17%

9% 4% 5% 10%
18%

7%
15%

8% 10%
22%

5%
16%

7% 8% 7% 7% 5%

Overnatter i 1 region Overnatter i 2 regioner Overnatter i 3 regioner Overnatter i mer enn 3 regioner

Turister fra naboland 
reiser mindre rundt i 
ferien
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Note: Prosenter på eller under 2% er skjult. 
142 feriereisende har kun overnattet på Havila/Hurtigruten eller annet cruiserederi. Disse er ikke med i beregningen.

De som har reist langt (Asia, USA, Canada og Australia), er på rundreise og er i Norge for første gang overnatter i 
større grad i flere regioner på reisen i Norge. Det er flere som overnatter kun i en region om høsten og vinteren, og 
flere på rundreise om sommeren.  

Hvor mange ulike regioner overnatter de feriereisende i Norge på deres reise (Vestlandet, Østlandet, Nord-Norge, Oslo, Sørlandet, Trøndelag)
Antall av regioner per marked
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De yngste turistene kommer i langt større grad fra 
Polen og Kina. Det er ingen markeder som har en 
gjennomsnittsalder på turistene som er mer enn 50 
år. De eldste kommer fra USA og Australia, tett 
etterfulgt av Nederland og Sverige. 

Med unntak av USA, Canada og Australia er turistene 
fra oversjøiske markeder og land utenfor Europa 
gjennomgående yngre enn turistene fra etablerte 
europeiske markeder. 

2,7
2,8

3,9
3,4

3,0
2,9

2,8
2,8
2,7
2,7
2,7
2,6
2,6
2,6
2,6
2,5
2,5
2,5
2,4
2,4
2,4

2,8
2,8

2,2

Nordmenn totalt
Utlandet totalt

Danmark
Sverige

Australia
Italia
Kina

Polen
Sør-Amerika

Spania
Frankrike

Belgia
Tyskland

Nederland
USA

Irland
Canada

Storbritannia
Sveits

Finland
Østerrike

Andre Europa
Andre Asia

Resten av verden

1,9
2,2

2,9
2,5
2,4
2,6
2,5

2,1
2,2
2,2
2,2

2,0
2,1

1,9
2,0
2,1
2,1
2,1
2,1

2,0
2,1
2,1
2,2

1,9

17%

21%

21%

12%

19%

23%

33%

31%

19%

34%

27%

18%

19%

18%

14%

24%

24%

19%

21%

23%

34%

35%

23%

19%

34%

43%

46%

44%

23%

50%

43%

61%

60%

41%

41%

49%

43%

34%

37%

58%

37%

34%

44%

51%

39%

52%

57%

57%

49%

36%

33%

44%

58%

27%

24%

8%

21%

25%

32%

34%

38%

47%

49%

18%

39%

47%

35%

26%

26%

13%

21%

24%

AlderReisefølge Økonomisk 
reisefølge

Under 30 år 30 - 50 år Over 50 år

Reisefølge er antall personer som oppgir å reise sammen.

Økonomisk reisefølge er antall personer som reiser sammen og som 
har felles økonomi/deler utgifter på reisen.

Gjennomsnitt

49

44

44

48

50

42

37

36

40

39

42

44

45

48

50

39

45

48

43

41

39

37

40

40

Gjennomsnittlig antall personer i reisefølget per feriemarked
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Andelen som reiser med barn på ferien har økt fra 
alle utenlandske markeder. I 2024 var det 18 prosent 
som reiste med barn, i 2025 hadde det økt til 24 
prosent. 

Det er fremdeles turistene fra Sverige og Danmark 
som reiser mest med barn, men nå kommer også 
mer enn 1 av 4 fra Tyskland til Norge med barn i 
reisefølget. 

Det kan ha sammenhengen med at flere 
barnefamilier velger å reise nordover om sommeren 
for å unngå ekstrem varme. Hele 25 prosent av de 
som reiser med barn er opptatt av å unngå 
hetebølger og ekstremvarme på ferien. Blant de 
øvrige turistene gjelder dette for 18 prosent. 

Mange barnefamilier reiser også på skiferie til Norge i 
vintersesongen. 

Andel som reiser 
med barn

Antall barn i 
reisefølget for 
dem med barn

Aldersgrupper på barn
(kan summere til mer enn 100 
prosent)

0 – 6 år 7 – 13 år 14 – 17 år

25%
24%

42%
38%

14%
22%

14%
18%

9%
14%

19%
23%

26%
22%

13%
9%

15%
15%

19%
16%
16%

25%
13%

10%

Nordmenn totalt
Utlandet totalt

Danmark
Sverige

Australia
Italia
Kina

Polen
Sør-Amerika

Spania
Frankrike

Belgia
Tyskland

Nederland
USA

Irland
Canada

Storbritannia
Sveits

Finland
Østerrike

Andre Europa
Andre Asia

Resten av verden

2,1
2,1

2,5
2,3

1,6
2,0

1,8
1,6

1,4
1,8
1,8
1,9

1,8
1,9
2,0

1,5
1,9
2,1

1,8
2,0

1,8
2,1

2,0
1,7

36%

36%

51%

32%

21%

45%

38%

13%

13%

31%

34%

10%

40%

20%

33%

29%

28%

35%

16%

72%

30%

35%

9%

50%

53%

51%

45%

62%

66%

51%

48%

37%

45%

59%

57%

56%

70%

64%

66%

63%

52%

65%

68%

51%

29%

48%

68%

35%

33%

28%

37%

25%

51%

14%

13%

21%

45%

37%

57%

32%

36%

43%

11%

25%

45%

33%

29%

4%

28%

18%

38%

Note: Prosenter på eller under 2% er skjult.

Aldersgrupper på barn er oppgitt blant dem som reiser med barn. 
Andelene kan summere til mer enn 100 prosent, da en reisende kan ha 
barn i reisefølget i mer enn én av aldersgruppene.

Gjennomsnittlig antall barn i reisefølget per feriemarked
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